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Esencia, personalidad y valores de marca

Nuestra personalidad
desde una esencia
fundamental:

la capacidad

para progresar,
avanzar, aprender,
pensar en futuro...
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Nuestra forma de ser
Esencia, personalidad y valores de marca

Crecer es estar vivo/a,
es una actitud y una
aptitud. Cuidamos lo
que crece.

——0

Crecereslaidea
que late en un arbol.

——0

Lo

En definitiva, crecer
como personas y como
Universidad.

Y o

Crecer es el origen,
el proceso y el fin Gltimo
de nuestra Universidad. L o

Crecer esimpulsar
lainvestigacion,

generar conocimiento;

es pensar, innovar, ensenar,
aprender, aplicar.
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Crecer es innato.
Luchamos, buscamos, deseamos,
es nuestra esencia

CRECER ES UNA
ACTITUD INNATA,
IMPLICITA EN
NUESTRO CARACTER.

Un caracter necesario,

un caracter que nosi mp ulsa,
que nos obliga a segui

que nos marca.

UN CARACTER
QUE ES NUESTRO
FUTURO.
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Nuestra forma de ser
Esencia, personalidad y valores de marca

CRECE
Y RECOGERAS
LOS FRUTOS.
EMAN TA
ZABAL ZAZU.

Una maxima que marca
nuestro rumbo y una
promesa con todos
nuestros publicos.

Es el caracter el que nos hace seguir creciendo, lo que
nos lleva a buscar la excelencia, a mejorar siempre, a
creer que es posible y aplicarlo, convirtiéndolo en una
realidad, en una realidad nuestra y global, desde el
respeto por un pasado pero con actitud de innovacion,
cambio y compromiso.
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VALORES QUE
NOS HACEN
CRECER

Los valores son la actitud

del querery de la voluntad
iluminadas por la inteligencia...
sin ellos, no crece nada.
Nuestros valores nos permiten
crecer con un caracter propio
que marcara el camino.

Con unas ideas, una forma de
expresarnos, un estilo y un rumbo.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU



Una.forma desser.reflejada
< “enuna forma de actuar.
Nuestra historia y nuestro
futuro en un estilo propio,
una actitud, un mensaje,
una apuesta.

Somos vascos Yy vascas, somos de aqui. Esta Somos una Universidad seria, cercana,

Universidad es nuestray para todos y todas. Un comprometida, implicada, consciente, responsable
caracter para hacer realidad nuestro lema “eman ta y capaz. Hablamos con un idioma propio, con

zabal zazu”, dar fruto y difundirlo. Desde el cuidado una cultura propia, con una vision propia. Desde

de las raices hacia una vision abierta y global del nuestras raices hasta los frutos, se cumple el
mundo. espiritu de sembrar, dar y difundir.

Nos mueve nuestro espiritu emprendedor, nuestro
inconformismo y nuestras ganas de superacion.







Nuestra forma de ser
Esencia, personalidad y valores de marca
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Nuestra forma de ser
Esencia, personaWs de marca
i X : - L
y “*«I_- 3 k-
£ oL L
e

(

[
Or esta
ociedad,
jido socio-
gnderasus
> realidad

¥ %

a ex
prome

Oh el mum
eco ico

necesidade
desde la ser
vy la capacids

ceresponder a la pluralidad, s
s, crear un modelo propio de
estar presentes en toda la
e la geografia vascay participar
tividad como pais.
es el motor de

PROMI

c

nidle Marca UPV/EHU !



21




—

ot s o
:‘."""r"-' "_ .""ﬂi' -
i N'fébﬁfq adeser ..r' —

: E&enaa-,‘p onalld;&y d'r_g§

22

g

'll-"" 11
o

-
d
L

{ #-..l--

Lawda d'ent o d licroc
de la Universidad es el ref
nuestra dwersuda a?“-"‘ aac ad
generadora de conocimientc
de la pluralidad. L;ﬂgé‘
una actitud vital, es en (g %

erza experiencia y juventu
iradas.nuevas, evoluciol

--men'- abler

B =

La v1ta||dad-dg UPV/EHU le permlte ser umc x
y ser europea, serlocal y ser global, ser mnovadQ
seractual, ser una oﬁ‘ortunldad de futuro.

\)

ey

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU



Guiade Expr?e Marca UPV/E
»



es de marca

hto dé¢
ion, e
Ser
ucha
rabaj
arloc
Bjemp

ace que crezca
edad, que nos sint
artido.

garantia de fut

mos activame
d.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU



Guia de Expresion de Marca UPV/EHU




26

01.

DESERA
PARECER

CONCEPTO CREATIVO:
Las raices del estilo
grafico de UPV/EHU

01.1

01.2 TIPOGRAFIA CORPORATIVA
UPV/EHU:
La voz de nuestros textos
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De ser a parecer
01.1. CONCEPTO CREATIVO: Las raices del estilo grafico UPV/EHU

01.1
CONCEPTO
CREATIVO:

Las raices del
estilo grafico
UPV/EHU

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU



R Ma“III'IIIII ||||||||



£

De ser a parecer
01.1. CONCEPTO CREATIVO: Las raices del estilo grafico UPV/EHU

EL ESPACIO

El espacio constituye
la esencia de nuestra
forma de expresar

el mensaje: revela los
objetos que contiene,
ordenay determina
las proporciones,

las medidas,

el ritmo, la escala...

5-
o TLEE
o

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU



31

“No hablo del espacio que esta fuera
de la forma, que rodea al volumeny
en el cual viven las formas, sino que hablo
del espacio que las formas crean,
que vive en ellas y que es tanto mas activo
cuanto mds oculto actua”.

EDUARDO CHILLIDA

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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De ser a parecer
01.1. CONCEPTO CREATIVO: Las raices del estilo grafico UPV/EHU

EL ESPACIO SE
CONVIERTE

EN UNA BASE SOBRE
LA QUE SUSTENTAR
EL CONTENIDO,

LA ESENCIA,

EL RELATO.

Asi, a base de "esculpir el espacio”, como también Este espacio lo creamos a base de formas
decia Chillida, se van tallando unas formas que crean  geométricas y sencillas, modeladas de forma
los espacios necesarios para que la palabra tome planificada, que permiten ubicar los elementos
valor. de forma propiay diferencial.

En nuestro sistema, interpretamos este concepto A estas formas las llamamos "Cajas Espacio”
como la base sobre la que esculpimos el mensaje, y nos permiten unificar laimagen grafica de
el espacio en el que se alberga lainformacion. la Universidad en los principales soportes de

comunicacion.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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De ser a parecer
01.1. CONCEPTO CREATIVO: Las raices del estilo grafico UPV/EHU

EL ESPACIO

Lo representamos con
formas geomeétricas
sencillas que modelamos
de forma planificada.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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La identidad de UPV/EHU es
reconocible y diferenciable y
sirve de hilo conductor para la
comunicacion de marca. Traslada
en suimagen la esencia y los
valores de la marca:

Las formas creadas a partir del
concepto de "espacio” trasladan
la idea de compromiso,
profesionalidad.

Reflejan un estilo propio, mezcla
del arte y la cultura de aqui.
Transmiten orden, equilibrioy
respeto. Este sistema, sencillo
pero ordenado, mantiene

una coherenciay nos ayudaa
ser fieles a nosotros mismos,
manteniendo unaideaclaray
un rumbo constante.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU

Movimiento, creatividad, libertad
creadora. Un sistema que permite
multiples ideas, multiples
mundos, multiples voces... pero
sin perder la propia, que es la que
aglutina a todas. Este sistema de
Cajas Espacio permite mantener
una personalidad, desarrollarla
yvivirla. Y por eso estimula,
transmite energia y cuenta como
realmente somos.

Una marca con un estilo propio,
reflejo de lo que somosy quiénes
somos, la base para seguir
creciendo, recoger los frutos y
crear futuro.

Este sistema grafico nos permite
crear unaidentidad coherente

y reconocible, que permite
trasladar la personalidad de la
marcay ademas mantener la
consistenciay diferenciacion

de un estilo propio.



De ser a parecer
01.2. TIPOGRAFIA CORPORATIVA EHU: La voz de nuestros textos

01.2 :
TIPOGRAFIA

CORPORATIVA EHU

La voz de
huestros textos
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De ser a parecer
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01.2. TIPOGRAFIA CORPORATIVA EHU: La voz de nuestros textos

De forma consciente o inconsciente, todas las entidades
se comunican con su entorno a través de mensajes. Y
estos mensajes, captados y valorados por los distintos
publicos, generan unaimagen. Es evidente que el
conjunto de los juicios emitidos sobre los mensajes de
las corporaciones, afecta alos comportamientos de
esos publicos. Asimismo, y aun partiendo del hecho de
que todas las entidades comunican, no debemos olvidar
que, en el caso concreto de las instituciones publicas,
esa accion comunicativa forma parte del nucleo de sus
obligaciones con la sociedad.

La Universidad del Pais Vasco / Euskal Herriko
Unibertsitatea es una institucion que asume, principio
vital de su responsabilidad, la gestion de su
comunicacion corporativa escuchando a los distintos
publicos, identificando sus necesidades, peculiaridades
yaspiraciones, y entablando un dialogo con ellos.

Ello es necesario no s6lo para rendir cuentas sino para
liderar de forma eficiente el devenir de una sociedad.

La identidad corporativa es un factor que participa
activamente en esa tarea. De ella depende la calidad
de la comunicacion visual a través de signos graficos,
y especialmente de la letra, como mecanismo
principal de comunicacion escrita.

La letra tiene el potencial de identificar, distinguir y
transmitir visualmente valores corporativos, lo que
le confiere el valor de influir en qué se dice a través
de como se dice.

La tipografia corporativa es lenguaje visible; es el
modo en que una corporacion habla visualmente.
Las formas de la escritura tienen tono, entonacion,
timbre, ritmo, caracter..., aligual que las palabras y
las frases.

Presentamos ahora el proyecto de la tipografia EHU,
basada en los principios de identidad singular que
nuestra universidad pretende transmitir para que sean
percibidos, presentados y distinguidos publicamente.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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Es unatipografia que busca adecuarse a todas

las necesidades del que hacer universitario (documentos
internos, web, sefalizacion, publicaciones...)y que
atiende ala condicion bilingtie de la UPV/EHU

con dos versiones estilisticas del mismo caracter
tipografico ("EHU Serif”y “EHU Sans").En ella se han
optimizado aspectos basicos de legibilidad en términos
ergonomicos.

En definitiva, la fuente tipografica EHU es ya una
parte sustancial del interés de la Universidad del Pais
Vasco / Euskal Herriko Unibertsitatea por comunicar,
a través del medio escrito, unaidentidad especifica
y configurar adecuadamente su imagen corporativa.

Inaki Goirizelaia
Rector de la UPV/EHU

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU



De ser a parecer
01.2. TIPOGRAFIA CORPORATIVA EHU: La voz de nuestros textos

La fuente tipografica EHU es el resultado del
proyecto de investigacion financiado por la
Universidad del Pais Vasco/Euskal Herriko
Unibertsitatea —UPV/EHU-PES 11/31—, a través
de su programa de investigacion estratégica, cuyo
objetivo ha sido la creacion de una tipografia
especifica que forme parte de la gestion de su
identidad visual corporativa.

El inicio conceptual para dotar de unas caracteristicas de
identidad visual corporativa a UPV/EHU, a través del trazo
sensible de las letras, ha sido planteado por el equipo

de investigacion a partir de las especulaciones estéticas
sobre la forma materializadas por el artista vasco Eduardo
Chillida.

En la produccion grafica de este artista encontramos una
sutil coincidencia con principios vitales para la creacion
tipografica, en cuanto al planteamiento de formas
dinamicas y constructivas, en las que el rigor geométrico
es vencido por una suerte de organicidad que parte

del nucleo mismo de la estructura —cursus—, por la
fuerza vital que imprime la accion modulada del gesto
—ductus—, por la dialéctica entre lo lleno y lo vacio —
forma/contraforma—, por el impulso y la espontaneidad
—caracter—, o por la afirmacion de un lenguaje plastico
en la cultura diferenciada del medio en el que se vive —
identidad—.

40
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Desde un principio del arte como sugerencia, el diseno
de la fuente tipografica EHU ha sido conceptualizado
buscando y encontrando en la obra de Eduardo Chillida
conexiones con fundamentos vitales de la tipografia,
como son el espacioy la estructura.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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La creacion de una nueva tipografia, personal y
exclusiva de la UPV/EHU, responde a esta necesidad de
“contar lo que somos, de la forma en que somos".

La tipografia EHU nos permite presentar nuestros mensajes de
una forma claray directa y sobre todo con un caracter propio,

con un estilo tipografico que nos distingue y que responde a la
esencia ultima de nuestra forma de ser, nuestros valores y nuestra

personalidad.

La tipografia EHU...

...transmite CARACTER

Una forma de ser, un estilo, idiomay
cultura, nuestros origenes, nuestra
historia, nuestras raices y nuestro futuro.
Creada pory parala UPV/EHU, desde
dentro hacia el mundo.

...es VITALIDAD

Nada refleja tanta vida como las cosas en
movimiento. Y UPV/EHU lo esta.

Este proyecto es una muestra mas de la
capacidad innovadora de UPV/EHU y de
laintencion firme y continuada de seguir
siempre sembrando, para siempre tener
un futuro mejor.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU

...es IMPULSO

Energia, motivacion, una apuesta en firme.
Un proyecto ilusionante con una meta
clara: reforzar nuestra propia identidad.

...es ORGULLO

EHU Type somos nosotros, es la
Universidad, la gente, sus proyectos, su
aportacion ala sociedad.

Es un reflejo de nuestro espiritu incansable
y tenaz. La UPV/EHU es la primera
Universidad (espaiola) en tener una
tipografia propia y esto, ademas de motivo
de orgullo, nos anima a seguir trabajando
en esta linea de superacion constante.

...es COMPROMISO

La apuesta por unificar nuestros textos
con unavoz Unicay propia es firme, s6lida
yresponde a unaidea comun: darvalora
todos los elementos que trasladan nuestra
identidad, porque todos ellos crean la
marca UPV/EHU.



De ser a parecer
01.2. TIPOGRAFIA CORPORATIVA EHU: La voz de nuestros textos

ESTILO TIPOGRAFICO

Nuestra tipografia es una de las vias de transmision
de nuestra formade sery pensar.

La combinamos con el resto de elementos de
nuestro sistema grafico (Color, Estilo de imagenes,
Cajas Espacio), para crear unaimagen homogéneay
propia que traslade nuestra identidad.

Utilizamos la tipografia con el objetivo de facilitar el
mensaje y apoyar la comunicaciony la utilizamos de
forma ordenaday estructurada, creando mensajes
claros y directos que motivan y trasladan nuestra
esencia.

University of
the Basque Country

A UNIVERSITY
OPENTO
THE WORLD

www.ehu.eus

BASQUE
YOURSELF

The experience E
| ofalifetime .

GRADUONDORO
IKASKETAKR
ESTUDIOS DE
POSTGRADO

Eduki espezifikoak eta
Nazioarteko zabalkundea b,
Contenidos especificosy

Proyeccion Internacional la

www.ehu.eus
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LANGUAGE
COURSES |
VISITORS

www.ehu.eus \.
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Tipografia EHU

www.ehu.eus/es/web/gizartea/ehu-tipografia

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU



OMOS.

e

]

EXPRESAMOS.

GUIA DE DISENO Y
APLICACION GRAFICA

02.1 INTRODUCCION: EL SISTEMA
GRAFICO UPV/EHU

02.2  ELEMENTOS PRINCIPALES DEL SISTEMA
02.3  LOGOTIPO

02.4  RETICULA CONSTRUCTIVA

02.5 ELTEXTO

02.6 COLOR

02.7 FOTOGRAFIA

02.8 FORMATOS

029 TONODEVOZ

o
L] i

L

(L
WL
R P
A

=%

&
&

Rry

'..:-"lll.lr

\ iy b
Gﬁfa-u-e Eﬁ} de Marc"a uﬁwﬁ'ﬁb.u iy
*li 'ﬂﬂﬁ* . iq

LT




LR e G &

L "

=9 P .1.-.-....-..-...-
At T—
’ =i 1 [t e b ._...-.....___
3 ! L i ]
e g ! :

TR

) it g w.._ pwﬂ.a.-.. -

ATARL | s ! .-..-r.h.-u .Fl_ .-i..-r-.—_l....—.__.... hy
el - ..L..J..w.ﬂ-.. N .”.IT.. : |

s ...ﬂ“uu._u._n_.__...-..._._...nﬂ.d_.imq : .._..._.-mar... AL

ot

-

LL " e e
i Il..‘r_m...- .._r.|l“1n_ . i Taad i

A S TERVITNg

1T
L4

12 )

}

i

.

ik



Asi somos. Asi nos expresamos
02.1. INTRODUCCION: El sistema grafico UPV/EHU

02.1 ,
INTRODUCCION:
EL SISTEMA
GRAFICO
UPV/EHU
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.1.INTRODUCCION: El sistema grafico UPV/EHU

El sistema grafico ha sido
desarrollado para expresar
la promesa de la marcay su
personalidad: caracter para
seguir creciendo.

Se basa en una combinacion de tres elementos
principales: imagen, tipografia y cajas espacio.
Estas "Cajas Espacio” son elementos geométricos
inspirados en la obra de Chillida, que nos permiten
albergar el mensaje de cada una de las piezas.

Las directrices que a
continuacién se exponen
ayudaran aimplementar esta
Guia de Expresion de la Marca
UPV/EHU en los soportes de
comunicacion principales.
Explican los elementos
esenciales del sistemade la
marca, muestran su correcto
usoy proporcionan ejemplos
de aplicaciones principales
tales como folletos, carteles,
libros, pagina web, publicidad y
merchandising.

Los puntos esenciales del
sistema son la arquitectura

de marca, el nuevo elemento
grafico que representa el
espacio, la tipografia, la paleta
de color, el estilo de imagenes 'y
eltono de voz.

Estos aspectos seran las
claves para crear la expresion
de la marcay para ayudar

a transmitir una imagen
revitalizada, propiay distintiva
de lamarca UPV/EHU.

52
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.1. INTRODUCCION: El sistema grafico UPV/EHU

;Quién puede utilizar
o aplicar el sistema?

El sistema es altamente flexible y ofrece a

los profesionales que se encarguen de realizar
las aplicaciones del mismo un margen para la
creacionylainnovacion.

Las bases son claras pero la aplicacion de las
mismas puede representarse de formas variadas
a gusto del disenador/a.

El sistema grafico evoluciona
y, en su camino, es el que

va a marcar la personalidad
grafica de lamarca UPV/

EHU. Es importante que las
bases del sistema grafico sean
aplicadas debidamente y por
ello se entiende que seran
personas con formaciony
capacitacion en diseno grafico
las encargadas de aplicarlo.

En un futuro se generaran
también nuevas herramientas
y una guia basica de aplicacion
y desarrollo de soportes de
comunicacion para personas
no técnicas en diseno.

54
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¢Cuando puedo utilizar
o aplicar el sistema?

El sistema esta planteado para ser aplicado

en soportes de comunicaciéon habituales en la
Universidad como folletos, catalogos, posters...
con aplicaciones adicionales que

se iran incorporando paulatinamente.

Las comunicaciones que Es preferible no utilizarlo para
expresen la actividad de la todas las paginas de soportes
Universidad y su esencia con diferentes paginas. El estilo
deberan aplicar el sistema en se aplicara en las portadas y
sus representaciones graficas. en los interiores se utilizaran

El sistema es mas eficaz para algunos detalles del mismo.

comunicaciones de una sola
pagina o donde la primera
pagina es la cara visible del
soporte, como la publicidad
impresa, los carteles o pdsters
y los folletos o catalogos de
diferentes tamafnos.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU



Asi somos. Asi nos expresamos
EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

02.2
ELEMENTOS

PRINCIPALES
DEL

SISTEMA
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.2. ELEMENTOS PRINCIPALES DEL SISTEMA

Nuestro sistema grafico
se sustenta en 5 pilares:

LOGOTIPO

Nuestra arquitectura de marca organiza nuestra
Universidad, define nuestros estamentos y comunica
laamplitud y profundidad de la UPV/EHU para
nuestras audiencias.

LA RETICULA CONSTRUCTIVA:
LAS CAJAS ESPACIO

La reticula constructiva de nuestro sistema grafico
crea espacios que albergan la informacion de cada
una de las piezas de comunicacion.

Las Cajas Espacio suponen el elemento que nos

permite ordenar y resaltar cada uno de los elementos:

logotipo, mensaje principal, imagen, etc...

TEXTOSY TIPOGRAFIA
UPV/EHU

La tipografia es uno de los elementos principales
deidentidad. El kerningy el interlineado, la familia
tipografica, la jerarquia de la informacion, los idiomas
y la composicion del texto determinan la forma del
espacio.

COLOR

La paleta de color de nuestro sistema es una paleta
abierta a todas las posibilidades, abarca todos los
colores que pueden visualizarse en el paisaje, en la
sociedad y en la Universidad del Pais Vasco / Euskal
Herriko Unibersitatea.

FOTOGRAFIA
E ILUSTRACION

La fotografia es junto con el texto el elemento de la
narracion principal en el sistema. Para conectar con
nuestro publico, debe expresar el mensaje deseado de
las comunicaciones y apoyar el posicionamiento.
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Logotipo UPV/EHU

Espacio para Logotipo

Universidad ~ Euskal Herriko
del Pais Vasco  Unibertsitatea

Imagen a sangre
completa

TITULARRA
TITULAR

Caja Espacio
para Titular

2014-15

www.ehu.eus

Formato A5
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.3. LOGOTIPO: Aplicacion del logotipo

Nuestro logotipo habla de la Universidad del
Pais Vasco/Euskal Herriko Unibertsitatea.

Habla de un pais, de su gente, de su pasado,

presentey futuro. Habla de ti. Valoéralo.

Es uno de nuestros principales activos,
SOmos una marca referente y reconocida,

disenada por uno de los mayores exponentes

de la capacidad emprendedora, innovadora
y creadora vasca, Eduardo Chillida.

Por esta raz6n debemos usarlo correctamente. Se prioriza el uso de la version con

Y aunque su presencia pueda parecerte en Ieyenda completa de la Universidad,

no la de sus siglas, dejando ésta para

trates con el respeto que se merece. casos en los que haya que reducir el
logotipo por debajo de lo establecido

algunos casos un detalle sin importancia, ten
presente que es fundamental que siempre lo

Este capitulo contiene las claves para que
utilices correctamente el logotipo UPV/EHU
dentro de la nueva identidad visual que se
ha elaborado para diferentes soportes de
comunicacion.

en el manual.

Cumpliendo estas normas de identidad
contribuiras decisivamente a reforzar el
caracter de nuestra marca. No importa cual
sea el soporte, el logotipo se mostrara siempre
con la misma fuerza, proyectando unaimagen
consistente y siempre unificada.

Entre todos lo convertiremos asi en el principal
sello de garantia de nuestra vision y nuestros
valores.

Universidad
del Pais Vasco

eman ta zabal zazu

Euskal Herriko
Unibertsitatea
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VERSIONES DEL LOGOTIPO
CORPORATIVOY SUS
REDUCTIBILIDADES

Utilizamos principalmente el logotipo de
la leyenda completa menos en los casos
que pueda dar problemas de legibilidad. En
esos casos muy especiales utilizaremos la
version de los acronimos.

En cuanto a su reductibilidad, el tamano
minimo del logotipo establecido en el
Manual de Identidad Corporativa es de
35x15 mm para la marca principal.

En el caso de la variante de marca para
espacios reducidos el tamano no puede ser
inferiora 18,2x13,6 mm.

El espacio de seguridad del logotipo debe
tener como minimo, segun este mismo
Manual de Identidad Corporativa, 5 veces
la altura del claim del logotipo (x). Este
espacio no podra ser invadido en ningin
caso por otros elementos como textos,
imagenes, colores, otras marcas, etc.

VARIANTE DE MARCA PARA
ESPACIOS REDUCIDOS

eman ta zabal zazu

UPV EHU

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU

MARCA PRINCIPAL

eman ta zabal zazu

Universidad Euskal Herriko
del Pais Vasco Unibertsitatea

TAMANO MINIMO DEL LOGOTIPO PARA
MEDIOS IMPRESOS
Escala 100%

35mm 18,2mm
15mm w 13,6 mm E ri
Universidad Euskal Herriko UPV EHU

del Pais Vasco  Unibertsitatea

ESPACIO DE
SEGURIDAD

5X|:

eman ta zabal zazy ————————— e

Universidad Euskal Herriko
del Pais Vasco Unibertsitatea

5x[

‘eman ta zabal zazu — ) §

>l

UPV EHU

i

5x
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.3.LOGOTIPO: Aplicacion del logotipo

Nuestra arquitectura de marca organiza las
utilizaciones y aplicaciones de nuestro logotipo
corporativo, define nuestros estamentos y
comunica la amplitud y profundidad de la
Universidad de manera coherente a todas sus
audiencias.

1) LOGOTIPO CORPORATIVO CON
O SIN LEYENDA "CAMPUS
DE EXCELENCIA INTERNACIONAL"

El logotipo corporativo principal sera
la version sin leyenda de “Campus de
Excelencia Internacional”. (a) J—
Para algunos usos se podra utilizar v
la version con leyenda “Campus de

Excelencia Internacional”. Esta leyenda del Pais Vasco  Unibertsitatea
debera ir a continuacién de nuestro
logotipo con una linea de separacion. (b)

Universidad Euskal Herriko

En el resto de soportes, la eleccion de la
version a utilizar es libre y dependera del
tipo y/o funcién del soporte a utilizar.

*Para la construccion de la leyenda ir a la
pdgina 68.
NAZIOARTEKO
BIKAINTASUN
CAMPUSA

CAMPUS DE
Universidad Euskal Herriko EXCELENCIA

del Pais Vasco Unibertsitatea INTERNACIONAL

(b)

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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2) CONVIVENCIA DEL
LOGOTIPO CORPORATIVO
CON OTRAS MARCAS

Submarcas internas
UPV/EHU

Las submarcas se ubicaran siempre ala
derecha del logotipo corporativo de forma
horizontal, separandolas del logotipo
corporativo con una linea vertical.

ehusfera ehupress

Universidad ~ Euskal Herriko Universidad  Euskal Herriko

del Pais Vasco  Unibertsitatea del Pais Vasco  Unibertsitatea

Submarcas internas:
Facultades, Escuelas, etc...

Las Es cuelas y facultades de la UPV/
EHU tendran su propio logotipo que se
formara anadiendo una parte tipografica
al logotipo coporativo.

*Para la construccion de la submarca
tipogrdfica ir a la pdgina 68.

(a)

ARTE
EDERREN
FAKULTATEA

FACULTAD

ARKITEKTURA

GOI ESKOLA
TEKNIKOA
ESCUELA TECNICA:

Universidad  Euskal Herriko DE BELLAS
del Pais Vasco  Unibertsitatea ARTES

Universidad  Euskal Herriko: SUPERIOR DE
del Pais Vasco. ... Unibertsitatea. ARQUITECTURA

El nombre de la facultad, escuela, etc... se alineara
en la parte superior siempre en mayuscula.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU



Asi somos. Asi nos expresamos
02.3.LOGOTIPO: Aplicacion del logotipo

Logotipo corporativo en
convivencia con otras marcas
ajenas a la Universidad.

Cuando el logotipo de la Universidad

vaya acompanado del logotipo de una
entidad ajena a la Universidad se ubicaraa
continuacion a su derecha en la siguiente
Caja Espacio. En estos casos especiales se
permiten dos logotipos consecutivos en la
parte superior.

3) LOGOTIPO
CORPORATIVO
EN FALDON INFERIOR

Enlos casos en los que deban utilizarse
mas de dos logotipos, estos iran todos
metidos en la misma Caja Espacio

en la parte inferior de la pieza.

66

Logotipo corporativo en convivencia con
otra marca ajena a la Universidad.

Universidad  Euskal Herriko
del Pais Vasco  Unibertsitatea

Los textos de las submarcas no deben de estar
por encima del logotipo UPV/EHU.

Logotipo corporativo en convivencia con
otra marca ajena a la Universidad.
Logotipo con leyenda Campus de Excelencia.

Nivel 1 Nivel 2

NAZIOARTEKO

BIKAINTASUN

CAMPUSA

CAMPUS DE
Universidad ~ Euskal EXCELENCIA

Herriko
del Pais Vasco  Unibertsitatea | INTERNACIONAL

La Caja Espacio posteriorala
: principal (logotipo) nunca serd
* de mayor tamaio.

Universidad  Euskal Herriko
del Pais Vasco  Unibertsitatea

Gormbora
.,K Obra Social
I\ Funtacin wCana®

BFAGDFB

Universidad  Euskal Herriko "
del Pais Vasco  Unibertsitatea FECVT!

* € ObraSocial
TN FontocinsCons

Srganiza

UPV EHU Fatrodna

..K Obra Social
N\ Fundacion nCana’

Combora

i Version desiglas del logotipo
¢ UPV/EHU para casos de
: reductibilidad elevada.
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Nivel 1

el Pais Vasco  Uribertsatea

Garatzen
Jarraitzeko
Nortasuna

GRADUONDOKO
IRASKETAK
2014/15

www.ehu.eus

Formato DIN A4

Nivel 1 Nivel 2 Nivel 1 Nivel 2

2
INGENIARITZA

GOI ESKOLA
TEKNIKOA
ESCUELA TECNICA

u ko i Unversided  Euskal oo
dolPaisVasco  Unibotsisen INCENERA delPas asca  Unieraen

ENPRESA Formando una

nueva generacion

MINTEGIAR de profesionales

SEMINARIOS MASTER

DE EMPRESA UNIVERSITARIO
EN BIOLOGIA

behar duzun guztia MOLECU LARy

sobrepatentes BIOMEDICINA

Patenteeiburuzjakin

www.ehu.eus www.ehu.eus

Formato DIN A4 Formato DIN A4
Convivencia con submarca interna Convivencia con otra marca
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.3.LOGOTIPO: Aplicacion del logotipo

UBICACION
El logotipo va preferentemente colocado .
en la parte superior izquierda de la pagina & UDARKO CAMPUS
menos en las herramientas informativas S e
especiales que necesiten reservar un g%ﬁyTIFIKOAK
espacio arriba para la cabecera o titulo
en portada. Los logotipos se ordenan CAMPUS
deizquierda a derechay siempre en CIENTIFICOS
horizontal hasta un maximo de dos. DE VERANO
LOGOTIPO DE SIGLAS

Formando una
Si el logotipo de la Universidad tiene que ir de profasionales.

amenos de 35mm de ancho, utilizaremos
la version de siglas.

MASTER
UNIVERSITARIO
EN BIOLOGIA
MOLECULARY
BIOMEDICINA

www.ehu.eus

www.ehu.eus

LOGOTIPOS TIPOGRAFICOS
CENTROS

Estos se ubican a continuacion en el lado
derecho del logotipo de la Universidad y no
deben de estar por encima de la leyenda
“"Eman ta zabal zazu" del imagotipo.

Formato DIN A5

Tipografia leyenda:

Helvetica Neue LT Std 55 Roman
Tamafno: 7pt./ Interlineado: 7pt.
Entre los dos idiomas habra un salto
de parrafo.

Color: Euskera: Negro 100%
Castellano: Negro 70%

Formato DIN A4 ARKITEKTURA

i T . 3 GOl ESKOLA
Tlpogrgfla leyenda: ﬁ’ AT
Helvetica Neue LT Std 55 Roman ESCUELA TECNICA

no: i . Universidad  Euskal Herriko: SUPERIOR DE
Tamano: 9pt. / Interlineado: 9pt. del Pais.Vasco ... Unibertsitatea ARQUITECTURA

Entre los dos idiomas habra un salto
de parrafo.

Color: Euskera: Negro 100%
Castellano: Negro 70%

Formato DIN A3y DIN A2
Tipografia leyenda:

Helvetica Neue LT Std 55 Roman
Tamano: 11pt./ Interlineado: 11pt.
Entre los dos idiomas habra un salto
de parrafo.

Color: Euskera: Negro 100%
Castellano: Negro 70%

i Grosor de la linea: 0,5pt.

Si el tamano de impresion fuera mayor,
éste aumentaria proporcionalmente
dentro de la escala DIN.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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CARACTER ESPECIAL

En herramientas informativas de
caracter especial como las revistas
publicadas por la Universidad o
publicaciones editoriales de la
Universidad, el logotipo se ubicaraen la
parte inferior por la necesidad de reservar
un espacio en la parte superior para la
cabecera o titulo de portada (1).

En los casos en los que deban utilizarse
mas de tres logotipos, estos iran todos
colocados en la misma Caja Espacio (2).

Si el logotipo es menor de 35 mm
utilizamos la version de siglas (2).

i |Ees

The experience CA M PU S
of alifetime CIENTIFICOS
o, DE VERANO

Campus of

International Excellence.
DBHKo 4. mailako
eta Batxilergoko
ikasleeizuzendua.
Tokia: Zientzia eta
Teknologia Fakultatea
Ostauta: Miguel Unamuno
Ikastetxe Nagusia.Uztailaren
3tik 30era.

Dirigidoa

estudiantes de 4° ESO
yBachillerato.

Lugar: Facultad de

Cienciay Tecnologia.
Alojamiento: Colegio Mayor
Miguel Unamuno.

Del 3al 30 de Julio.

www.ehu.eus

NAZIOARTEKO
BIKAINTASUN
CAMPUSA

CAMPUS DE
EXCELENCIA
INTERNACIONAL

UPV  EHU

Raborsatis
Colabora Obra Social
Fundacion s Caa”

Universidad  Euskal Herriko
del Pais Vasco  Unibertsitatea

1) 2)
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.3. LOGOTIPO: Aplicacion del logotipo

TAMANOS DEL LOGOTIPO DINAS DIN A%
SIN LEYENDA DEL CAMPUS Escala100% Escalat00%

DE EXCELENC|A PARA Margen 10,863 mm  Ancho 46,933 mm Margen 10,863 mm  Ancho 59,022 mm
FORMATOS INFORMATIVOS
MEDIOS

Universidad  Euskal Herrik
tlel Pais Vasco..... Unibertsitatea.

Altura fija

28,968 mm
Altura fija
36,21 mm

Universidad ~ Euskal Herrikg
lel Pais Vasca.......Unibertsitatea.

Formato DIN A5:
35,49x15,296 mm.

Formato DIN A4:

44,982x19,387T mm. Logo
35,49x15,296 mm Logo

44,982x19,387 mm

Formato DIN A3y DIN A2:
52,899x22,795 mm. DIN A3Y DIN A2

Escala 100%
Si el tamano de impresion fuera mayor, Margen 14484 mm  Ancho 69,942 mm
éste aumentaria proporcionalmente
dentro de la escala DIN.

Altura fija
43,452 mm

>

Universidad ~ Euskal Herriko
del.Pais.Vasco. Unibertsitatea

Logo
52,899x22,795 mm

TAMANOS DEL LOGOTIPO DE
CENTROS PARA FORMATOS
INFORMATIVOS MEDIOS

DIN A5 DIN A4

% 1Oy
Formato DIN A5: Escala 100% Escala 100%

61x16,22mm Margen 10,863 mm  Ancho 72,575 mm Margen 10,863 mm Ancho 92,956 mm
Formato DIN A4:
77,39x21,454 mm.

Formato DIN A3y DIN A2:
91,821x25,435 mm.

ARKITEKTURA

GOI ESKOLA

TEKNIKOA
SCUELATECNICY

ARKITEKTURA'
GOI ESKOLA
TEKNIKOA

ESCUELA TECNICA
Universidad ~ Euskal Herrika SUPERIOR DE
el Pais Vasco.......Unil BQUITECTUR,

IOR DE
ARQUITECTURA

Altura fija
28,968 mm

Altura fija
36,21 mm

Universidad  Euskal Herriks
6l Pajs Vasco......L

Si el tamano de impresion fuera mayor, éste
aumentaria proporcionalmente dentro de la Logo
escala DIN. 35,49x15,296 mm

Logo
Logo+Leyenda: 61x16,22 mm 44 982x199387 mm

*Para la construccion de la leyenda ir

ala pdgina 68. Logo+Leyenda: 77,39x21,454 mm

DIN A3Y DIN A2
Escala 100%

Margen 14,484 mm Ancho 109,199 mm

ARKITEKTURA

GOI ESKOLA
TEKNIKOA
ESCUELA TECNICA

Universidad ~ Euskal Herriko: SUPERIOR DE
el Pais Vasco.......Unibertsitatea. ARQUITECTURA.

Altura fija
43,452 IZI:"]}m

Logo
52,899x22,795 mm
Logo+Leyenda: 91,821x25,435 mm
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En este apartado se especifican las reglas
generales de convivencia de nuestra
marca cuando debe aparecer acompanada
de otras submarcas de la Universidad o
marcas exteriores, ya sean colaboradores o
patrocinadores.

En todos los casos la marca deUPV/EHU
va ubicada en la parte izquierday en el
margen superior. Las demas marcas se
colocan a su derecha en horizontal, sin
sobrepasar nunca en altura nianchurael
tamarnio del logotipo de la Universidad (1).

Todas las marcas se representaran en su
version blanco y negro (1) (2).

La distancia entre el bloque del logotipo de
la Universidad con la leyenda de Campus
de Excelencia Internacional y el bloque de
logotipos externos sera la mitad del ancho
que ocupa nuestra marca (2).

En los casos en los que deban utilizarse
mas de dos logotipos, estos se ubicaran
en la parte inferior, por la necesidad de
reservar el area superior para los titulos,
subtitulos, imagenes e informacion
adicional (2).

Cuando el soporte exija utilizar el logotipo
en un tamano menor al tamano minimo
del logotipo, utilizamos la version de siglas

Q).

La altura de los otros logotipos no debe
de sobrepasar la altura de la marca de la

B Anch
P ncho <D Universidad.

Universidad
del Pais Vasco

UPV  EHU

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU

Euskal Herriko
Unibertsitatea

Organiza — atsoro
Erzn
ey

Unverudad  Euskal Hera

EscuBLA
BENGEERA
e lasta  Uniberstaes BEBiLBAG

Patrocina

FECYT i:o HRam

Colabora
Obra Social

Fundacién "la Caixa"

Organiza — Lsoko
RISz
ESGLA

Uvarudad | Euskal Herka

EscuBLe
BENGEERA
alfesasta  Uniberstaes BEBiBAG

Patrocina

FECYT §geas

i: lab
poeem - Obra Social

[] Fundacién "la Caixa"




Asi somos. Asi nos expresamos
02.3.LOGOTIPO: Aplicacion del logotipo

Paralos casos en que el ancho del soporte
de comunicacién sea muy estrechoy
haya que colocar mas de dos logotipos,
contemplamos la posibilidad de separar
el logotipo de la Universidad con o sin
laleyenda de Campus de Excelencia
Internacional en la parte superior

de la pieza, dejando el espacio inferior
para el resto de logotipos organizadores,
colaboradores o patrocinadores.

Universidad  Euskal Herriko
del Pais Vasco  Unibertsitatea

Organiza o

Patrocina

FECYT§fe:

Colabora .
Obra Social

ol Fundacién "la Caixa”
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Para los casos especiales en los que

un centro o facultad quiera utilizar

su logotipo junto al de la Universidad

y también quiera incorporar en sus
comunicaciones sellos de calidad u

otro tipo de distinciones propias de ese
centro o facultad, éstos se ubicaran de la
siguiente manera:

Documentos con portada y contraportada:

Universidad  Euskal Horko
ol Pais Vasco  Unibertsitatea

Documentos de pagina tnica:

Universidad ~ Euskal Herriko
del Pais Vasco  Unibertsitatea

§ Universidad  Euskal Herko
el Pais Vasco  Unibersitatea

Patenteei buruz|
behar duzun gu:
Todo lo que debeq
sobre patentes

ENPRESA
MINTEGIAK
SEMINARIOS
DE EMPRESA

Patenteei buruzjakin
behar duzun guztia
fTodo lo que debes saber
sobre patentes

www.ehu.eus

Margen de texto
Margen de texto

Los logotipos no sobrepasardn al logotipo de la Universidad Los logotipos no sobrepasardn al logotipo de la Universidad

Cartel Documento tipo folleto

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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CONSTRUCTIVA

Caja Espacio
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.4.RETICULA CONSTRUCTIVA. Caja Espacio

Nuestro sistema grafico se define basicamente por la
reticula sobre la que se construyen los espacios que

van a establecer la arquitectura de la informacion.

La caracteristica principal es que, salvo en las Cajas
Espacio que contienen los logotipos y los margenes de
seguridad, la libertad de creacion de los mismos es total,
no hay reglas que establezcan sus proporciones aunque si
algunas recomendaciones.

Su funcion es disponer los elementos de manera

ordenada.

El objetivo es aislar lainformacion
destacada ordenandola en un cédigo
visual reconocible e independiente
del fondo.

Asi, se crean juegos visuales y
conceptuales en los que la informacion
convive pero no se mezcla con el fondo,
respetando los espacios y el concepto
de cada unay creando un estilo propio,
sencillo, escalable y diferenciador.

El espacio que creamos de base, adopta
formas vivas y dinamicas que se
construyen en funcion del elemento o
texto que contiene.

Para no dispersar los mensajes conviene
generar un Unico espacio parala
informacion.

La reticula nos sirve de base para dibujar
los espacios que sostiene lainformacion
dejando total libertad al disefio y la forma
de los mismos.

Asi se van construyendo unas formas que
crean los huecos necesarios para que la
palabra tome valor. Estas formas albergan
el mensajey lo resaltan: logotipos,
titulares, destacados, textos, etc...ylo
aislan del fondo para comunicar, libre

de todo artificio. Este sistema nos ayuda
también a protegery colocar el logotipo
en la misma ubicacién y con unas mismas
caracteristicas de color, tamaiio, etc..

aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa

aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa

<
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Caja Espacio reservada
para la Marca

Caja Espacio reservada para
colocar la informacién

Formato DIN A4

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU



17

MEDIDAS DE LA RETICULA
CONSTRUCTIVA
DIN A5/A4

3,621x3,621 mm de base cuadricular para
todos los formatos DIN.

UBICACIONES DE

LOS ESPACIOS EN
PORTADAS, CARTELES
Y ANUNCIOS

Se ubica a partir del margen de

10,863 mm en la zona superiorizquierda de
los formatos DIN A5y A4. Este espacio se
reserva Unicamente para los espacios que
llevan los logotipos, exceptuando en los
casos especiales mencionados. Se reserva
el resto del espacio por debajo del logotipo
y el margen de seguridad, para la creacion
de las Cajas Espacios contenedoras de
textos.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU

TAMANOS DE LAS
CAJAS ESPACIO DE
LOS LOGOTIPOS

La alturay la anchura de las Cajas Espacio
para el logotipo de la Universidad y para
las submarcas varia de acuerdo al formato
DIN A5y A4.En el formato DIN A5 tendra
como altura fija 28,968 mmy la anchura
maxima de 72,575 mm.

En el formato DIN A4 la altura fija sera de
36,21 mmy la anchura maxima de 92,956
mm.

10,863 mm

36,21 mm
Y I
[
®)
®

ESPACIO ENTRE
LAS CAJAS ESPACIO
DE LOS LOGOTIPOS

Se establece un espacio basado en las
proporciones del logotipo.

La distancia entre las Cajas Espacio para el
formato DIN A5 esde 4,41 mm.

En el caso del formato DIN A4, la distancia
serade 554 mm.

Esta distancia equivale a la que separa los
dos idiomas del nombre de la Universidad
en lamarca principal o al que separa a las
siglas de la Universidad en la variante de la
marca para tamanos reducidos.

RITMO, COMPLEJIDAD

Se procurara no crear formas muy
complejas, cuanto mas sencillo mas
eficaz, buscando un equilibrio adecuado
y atractivo.

3,621 mm

" sasmm
3,621 mm

43,452 mm

Margen sequridad  Zona Logotipos

El limite de alineamientos de
las Cajas Espacio lo marca la
caja que alberga el logotipo
de la Universidad.

Zona Informacion textual

INFORMACION:
TITULARES
SUBTITULOS

LTI

TEXTO

10,863 mm

Formato DIN A4

Margen de seguridad donde
no pueden llegar ni crearse Cajas Espacio
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.4.RETICULA CONSTRUCTIVA. Caja Espacio

LA RETICULA CONSTRUCTIVA
CUANDO LOS LOGOTIPOS SE
UBICAN EN LA PARTE INFERIOR
DEL SOPORTE

(DIN A5/A4%)

Hay casos en los que por motivos de cabeceras para
revistas, campanas de publicidad u otro tratamiento
excepcional es necesario que el logotipo vaya en la
parte inferior.

En estos casos se utilizara la misma reticula
invirtiendo el orden de ubicacion de elementos,
manteniendo los mismos parametros.

‘An B ian’

Por temas de percepcion, sélo se debe invertir la altura
del logotipo dentro de la Caja Espacio.

3,621 mm
£
€ 1S
3 £
= Margen de seguridad donde ~
- no pueden llegar ni crearse :2
€ Cajas Espacio
€ e A
™ N - A A I 4
O
b T I
9 — dea ea osd L
| a aja pacio lo marca la N
T ajaq aio ga ogotipo T
:: a a aad ::
s I Nl
S [mm 1
3 [mm 1
3 | 1
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Formato DIN A4
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CREANDO LA FORMA
DE LAS CAJAS ESPACIO

El contenido informativo se divide en dos bloques,
el corporativo o de marcay el de lainformacion.

En cuanto a la Caja Espacio del bloque informativo
pueden tener cualquier forma imaginable, siempre
que mantengan intacta la idea de que son espacios

y masas que contienen y resaltan una informacion.
Estas Cajas Espacio se crean considerando la longitud
y tamano del texto y margenes irregulares que se
aplican alrededor de éste.

BLOQUE DE MARCA

Estimulos visuales

eman ta zabal zazu

.................................................................................... B

Universidad Euskal Herriko

del Pais Vasco  Unibertsitatea

BLOQUE INFORMATIVO

CREANDO

fESPACIOS _

GEOMETRICOS
SEIH\-II_I-UJ
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.4.RETICULA CONSTRUCTIVA. Caja Espacio

El textoy los margenes blancos que apliquemos
alrededor determinan la forma de la Caja Espacio.

Esta Caja no tiene por qué siluetear exactamente

el texto, sino que su funcion es crear una base en

la que el texto esta ordenado, equilibrado, con un
espacio adecuado. De hecho, los espacios libres
irregulares blancos que creamos alrededor del texto
enriquecen su formay ésta es la clave principal para
dotar a nuestras Cajas Espacios de una caracteristica
plastica Gnicay diferenciada de otro tipo de cajas mas
estaticas o regulares.

Otra caracteristica importante es la unificacion de los
textos en bloques y con saltos de linea frecuentes pues
ayuda a crear espacios con mas ritmo.

Universidad  Euskal Herriko
del Pais Vasco  Unibertsitatea

University of

80

La creacion de los espacios es libre tomando como
referencia unos criterios basicos para albergar
ordenadamente y teniendo en cuenta las diferentes
jerarquias de informacién del contenido.

Estos textos son titulares, subtitulares o datos
secundarios que iran en uno, dos o tres idiomas.

El/la disenador/a decidira si separar los idiomas

en diferentes bloques de Cajas Espacio o no, todo
dependera de la longitud o del tamano de los textos,
de sus diferentes posibilidades de colocaciony

de la composicion en general. Estos aspectos son
relativamente libres, aunque en las siguientes paginas
se propongan unos cuantos consejos a seguir a nivel
tipografico y visual.

the Basque Country

A UNIVERSITY
OPENTO
THE WORLD

www.ehu.eus

Formato DIN A4
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Es muy importante crear formas plasticas, sencillas pero
con ritmo.

Intenta crear espacios desajustados dejando margen
irregular alrededor del texto para crearlos. El dibujo de la
forma de la Caja Espacio no tiene por qué cuadrar ni tiene
que alinearse con el texto.

El espacio se “mueve”y crece en “ruido” hacia la derecha,
en el sentido de la lectura. Por eso compensamos la
forma utilizando textos “verticales” con saltos de linea
abundantes cada dos o tres palabras.

s o
-

g i &
s

=
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Asi somos. Asi nos expresamos

02.4. RETICULA CONSTRUCTIVA. Caja Espacio

USOS CORRECTOS E
INCORRECTOS DE LAS
CAJAS ESPACIO

Aqui se muestran algunos ejemplos de lo

que se puede hacer con las Cajas Espacio,

y también de lo que no se debe hacer.
Tomando en cuenta estas referencias,
la presentacion visual de ellas puede
responder fielmente a los principios
enunciados en esta Guia.

O
@ WEBEARE YOUNG
| N\
AMibeViCNAckabee

O

AD

© \WEARE
YOUNG

A Mix by
Victor Huckabee

@ ” The weekin

ART

~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~ . with UPV/EHU

Q

ACCESO
© ALA

UNIVERSIDAD
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El conjunto es mas pldstico
si se unifica en una sola
Caja Espacio.

Debe de dejarse un margen generoso
eirregular alrededor del texto que
mida como minimo 3,621 mm de
separacion entre el texto y la Caja
Espacio.

La Caja Espacio no deberd colorearse
ni dibujarse con una linea de color.

No debe perforarse la
Caja Espacio ni utilizar una
trama rebajada de la misma.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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CAJAS ESPACIO
EN PAGINAS
INTERIORES

Caja Espacio para capitulo

Margen Cajas
Espacio 3x3:
10,863x10,863 mm

Medianil: 3,621 mm

Reticula de 6 columnas
Columna 7,5x73: 27,16x264,333 mm

Margen textos 4x4:
14,484x14,484 mm

Reticula de 4 columnas 3,621 mm
Columna 11,5x73: 41,64x264,333 mm

Medianil: 4,8 mm

3,621 mm

|
|
I
| SOLASE

Posibilidad de fotogra-

NN ERREE
" “Pere Estupinya, divulgador cientifico

Caja Espacio para

fia sin sangre dentro

de los mdrgenes de la

reticula y con estilo

~ “NACEMOS  [&

titulares

PREPARADOS

UPV/EHU sobre el

fondo blanco.

" Posibilidad de

colocacion de

Caja Espacio para
destacados

textos secundarios

rodeando la imagen.

@
o
E

I}

EHUSans Italic.

EHUSans

a 3 columnas

Posibilidad de

colocacion de textos

secundarios a cuatro

3R
g-«i,-

columnas.

EHUSans Italic.

A4

Ejemplo combinacion texto
de introduccion o destacado
y texto largo: EHUSans Italic,
Boldy Regular.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU

Fotografia a

sangre pad
completa.

gina

Margen textos 4x5:
14,484x18,105 mm

A4

El limite de las fotos que pasan a la
siguiente pdgina lo marcardn las
guias verticales de las columnas de
texto a sangre.



Asi somos. Asi nos expresamos
02.5.ELTEXTO. Redaccion del mensaje en el sistema grafico UPV/EHU

02.5
EL TEXTO

Redaccion del
mensaje en el sistema
grafico UPV/EHU

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU



85

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU



Asi somos. Asi nos expresamos

02.5.ELTEXTO. Redaccion del mensaje en el sistema grafico UPV/EHU

El sistema grafico UPV/EHU tiene también un estilo.
La forma en que escribimos determina nuestro estilo.
Por eso, el texto y la forma de redactarlo son parte
fundamental de un sistema grafico, porque determina
un estilo visual y comunica de forma correcta

y coherente.

El texto es el canal de informacion mas directo
de lacomposiciony por ello debemos cuidar

la forma en que se comunican nuestros
mensajes. Utilizaremos nuestra tipografia
corporativa EHU en todos los materiales de
comunicacion, taly como se indicaen las
siguientes paginas.

Garatzen
Jarraitzeko
Nortasuna

GRADUONDOKO
IRASRETAKR
2014/15

www.ehu.eus

Formato DIN A4

nnnnnnnnnnnnnnnnn

. S W | - 1|.

| UNIBERTSITATERA

" SARTZEKO BIDEAK

E ACCESO A LA
UNIVERSIDAD

www.ehu.eus

Batxilergo titulua Data:2015/05/15 Charlainformativa sobre
edo balioki pruebas de acc

graduen hezkuntza
i sarbid

frogening
infor

uruko del ti
'mazio-hitzaldi alente.

aaaaaa

Formato DIN A3
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NUESTRA
TIPOGRAFIA PRINCIPAL

La familia tipografica EHU diseiiada por el equipo de tipografos
de UPV/EHU es nuestra fuente corporativa. Esta tipografia ha
sido disenada especialmente para esta nueva expresion de la
marca UPV/EHU.

Cuenta con dos versiones (Serif y Sans). Cada version cuenta
con tres pesos —Bold, Regular e Italic— para poder preparar
apropiadamente los diferentes elementos de diseno.

Abc

EHUSerif (OPEN TYPE)

ABCDEFGHIJRLMNNOPQRSTUWXVYZ
abcdefghijklmnnopgrstuwxyz
1234567890.,;:j!:?%ex@$EO U #%"{ }¥

AbC

EHUSans (OPEN TYPE)

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuwxyz
1234567890.,:j! ;7% ec@$E O " #%"{ }¥

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU

TIPOGRAFIA )
DE SUSTITUCION

Para medios digitales especialmente en casos en los que una
aplicacion tenga que ser vistay compartida por terceros que no
tengan instalada nuestra tipografia en sus ordenadores,

se puede utilizar la tipografia Arial.

Importante: las tipografias de sustitucion nunca se deberan utilizar

para aplicaciones profesionales o soportes de comunicacion
impresos.

Abcd

ARIAL

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ
abcdefghijkimnfiopgrstuwxyz
1234567890.,;:i!¢ ?%&@$E£au #% " }¥
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02.5. ELTEXTO. Redaccion del mensaje en el sistema grafico UPV/EHU

COMPOSICION DE
LOS TITULARES

Dentro de nuestro sistema utilizamos

un estilo: ala hora de tratar los textos

de las portadas, las piezas informativas
principales y los titulares de textos en
general iran siempre colocados dentro de
la Caja Espacio con un margen generoso e
irregular, se alinearan a laizquierda y no se
cortaran con guiones.

U\vens\dd Eusial Horrko

lI_ANGUAGE

COURSES FOR
VISITORS
CURSOS DE

VISITANTES

www.ehu.eus

TANTES

No cortar las palabras
con guion.

LENGUAS PARA

El titular ira escrito en mayusculas y
debera ser corto, no mas de 7-8 palabras
aproximadamente. Cuando supere las 7-8
palabras se reducira proporcionalmente el
cuerpo de texto.

Habra titulares que puedan entrar en una
linea, pero por motivos de composicion

y disefo, se optara por dividir el titular

de cada idioma en cinco lineas como
maximo, utilizando preferiblemente saltos
de linea cada dos o tres palabras.

LANGUAGE
COURSES
FOR =

VISITORS
¥

www.ehu.eus

THE WORLD
para visitantes

Salto de linea cada dos o tres
palabras, no crear frases
horizontales sino verticales.

Siel titular es bilingtie,

el segundo idioma debe tener

el mismo tratamiento en
mayusculas que tiene el primero,
aunque con diferente version

y peso (grosor).

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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RED DE MASTERES
Y DOCTORADOS @

EN LATINOAMERICA

A PHOTO EXHIBITION
OWING THE

ANITARIAN
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Asisomos. Asi nos expresamos

02.5.ELTEXTO. Redaccion del mensaje en el sistema grafico UPV/EHU

CAJAALTA
YBAJA

Utilizamos caja alta para los titulares
principales y caja baja para los textos
de contenido secundarios (b).

GRADUONDORO
IRASKETAK
ESTUDIOS DE
POSTGRADO

Eduki espezifikoak eta

Nazioarteko Zabalkundea
Contenidos especificos y
Proyeccion Internacional

www.ehu.eus

KERNING
EINTERLINEADO

En los documentos monolingties el
kerning sera de 0 en los titulares y
subtitulares, que iran en caja alta, y 6ptico
de-10 en los textos de contenido

(Ver pagina 93).

En el caso de los documentos bilinguies y
trilinglies, el kerning es 6ptico de -25 para

los titulares en el segundo y tercer idioma.

20

La utilizacion precisa del kerning nos
ayuda a presentar cada informacion de
manera clara y consistente (a) (b).
Elinterlineado determinado para los
documentos monolingties en la pagina
93y en la pagina 95 para los documentos
bilingles/trilingues, contribuye a propiciar
mayor legibilidad (c).

»| UDAKO CAMPUS
ZIENTIFIROAK
2016 CAMPUS

,CIENTIFICOS
DE VERANO

DBHko 4. mailako Dirigidoa
eta Batxilergoko estudiantes de 4° ESO
ikasleei zuzendua. y Bachillerato.

Tokia: Zientzia eta
Teknologia Fakultatea.
Ostauta: Miguel Unamuno
Ikastetxe Nagusia.
Uztailaren 3tik 30era.

www.ehu.eus

Lugar: Facultad de

Cienciay Tecnologia.
Alojamiento: Colegio Mayor
Miguel Unamuno.

Del 3al 30deulio.

)

Kerning: Optico 15, mayor que el
determinado por defecto.

Kerning: Optico-30.
Interlineado automadtico o mayor
al puntaje del titular.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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ALINEACION DE LOS TEXTOS
EN LAS PORTADAS

Todos los textos (titulares, subtitulos, pagina
web, textos informativos... de las portadas) van
alineados verticalmente a la izquierda con el
logotipo de la Universidad siempre y cuando
sea posible.

Cabe la posibilidad de que esto no se pueda
cumplir en los casos en los que la caja se deba
mover (dentro de los limites establecidos en la
pagina 77) para poder ubicarla en otro sitio y asi
respetar alguna accion que se represente en el
fondo oimagen.

16,30 mm

Mancha del logotipo
al 100%: 35,49x15,296 mm

Universidad  Euskal Herrikg
Hel Pais. Vasco. ... Unibertsitatea.:

Margen
seguridad
DIN A5
23mm
ﬁ; Mancha del logotipo
al 100%: 52,889x22,795 mm
Universidad Euskal Herriko;
Hel Pais Vasco......Unibertsitatea. :
Margen
seguridad

DIN A3YDIN A2

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU

18,105 mm

v : Mancha del logotipo

v al 100%: 44,982x19,387 mm
Universidad  Euskal Herrika

el RPais. Vasgo.... Unikertsitatea.:

UDAROC

F7'I"I".l ATHATT'TI

DIN A4

UNIBERTSITA]

CADTZLCLIN DIT
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Asisomos. Asi nos expresamos
02.5.ELTEXTO. Redaccion del mensaje en el sistema grafico UPV/EHU

USO DE LA FAMILIA TIPOGRAFICA
DOCUMENTOS MONOLINGUES*

Vamos a utilizar la tipografia EHU en la version Serif para los *Son documentos monolingties aquellos donde
textos que vayan en euskeray la familia EHU en su version Sans las 2 lenguas oficiales de la Universidad van en
para el resto de idiomas que puedan incorporar las piezas, tanto disposiciones separadas.

para el castellano como para otros idiomas como el inglés,
francés, etc.

Usaremos las diferentes variantes —Regular, Italicy Bold—de
ambas versiones —Serif y Sans— de la siguiente manera:

@ ® © @

TITULARES TITULARES TEXTOS TEXTOS
PRINCIPALES SECUNDARIOS INFORMATIVOS AUXILIARES

EHUSerif EHUSerif EHUSerif EHUSerif
BOLD REGULAR REGULAR ITALIC

EHUSans EHUSans EHUSerif EHUSans
BOLD REGULAR BOLD ITALIC

EHUSans
REGULAR

EHUSans
BOLD

EL UNIVERSO
EN UN DIA

Jornada Cientifica
para conocer la Historia @

Joint European
Master of Science

- del Cosmos ERASMUS B
Garatzen MUNDUS MASTER
Noriasuns IN MARINE
Naukasy la Catedra de Cultura Cientifica ENVIRONMENT

de la UPV/EHU organizan este evento de

divulgacion cientifica IKRASKETAR
N ‘ 2014/15

Lugar: Bizkaia Aretoa

(Paraninfo de la UPV/EHU) e o

i .r‘.ﬁrh
! www.ehu.eus i
Direccién: Abandoibarra, 3. Bilbao i
Del 3 al 30 de mayo de 2015 : —_
i r

AND RESOURCES |

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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USO DE LA FAMILIA TIPOGRAFICA
DOCUMENTOS MONOLINGUES*

Se recomienda seguir estas pautas de tamanos y estilos para los
diferentes formatos DIN. Excepcionalmente es posible utilizar un
tipo mayor o menor si en algun caso especial se necesita

por composicion.

*Son documentos monolingties aquellos donde
las 2 lenguas oficiales de la Universidad van en
disposiciones separadas.

BASQUE
YOURSELF

The experience
of alifetime 5 —_

e BIZRAIRO '

1 ’ CAMPUSERO '
ESPERIENTZIA
GELAR

Jardunaldi irekia

ACCESOALA
UNIVERSIDAD
2014/15 Guiade

preinscripcion,
admision y matricula

Actividades culturales
Alojamientoy Transporte
Cursos deverano

Mouldady Coaperacion RED DE MASTERES
e YDOCTORADOS
EN LATINOAMERICA

Practicas de campo

Practicas de laboratorio

Competencias

[ee—— www.ehu eus

55urtezgorakoentzako
unibertsitatea eta Giza Zientziak
unibertsitate-titulua ezagutu

Non: Esperientzia Gelak (Banco e Esparia 1, Bilbo)
Noiz: maiatzak 23

Trabajo fin de grado y practicas

TITULAR TITULAR WEB TEXTO INFORMATIVO TEXTO INFORMATIVO
SECUNDARIO GENERAL AUXILIAR
EHUSerif o EHUSans* EHUSerif o EHUSans" EEI;‘_“l’JSSe“fS EHUSerif o EHUSans* Bold EHUSerif o EHUSans*
Bold Regular ans eta Regular Italic
Regular
A3 Tamano: 56 pt. Tamano: 24 pt. Tamano: 19 pt. Tamano: 14y 10 pt. Tamano: 14y 10 pt.
Interlinea: 56 pt. Interlinea: 24 pt. Kerning: Optico -10 Interlinea: 16y 12 pt. Interlinea: 16y 12 pt.
Rerning: 0 Kerning: 0 Kerning: Optico -10 Kerning: Optico-10
A4 Tamano: 40 pt. Tamano: 18 pt. Tamano: 13 pt. Tamano: 10y 8 pt. Tamaro: 10y 8 pt.
Interlinea: 40 pt. Interlinea: 20 pt. Kerning: Optico -10 Interlinea: Automatica Interlinea: Automatica
Rerning: 0 Kerning: 0 Kerning: Optico-10 Kerning: Optico-10
A5 Tamano: 24a 31 pt. Tamano: 14 pt. Tamano: 10 pt. Tamano: 10y 8 pt. Tamano: 10y 8 pt.
Interlinea: 24a 31 pt. Interlinea: 14 pt. Kerning: Optico-10 Interlinea: Automatica Interlinea: Automatica
Kerning: 0 Kerning: 0 Kerning: Optico -10 Kerning: Optico-10
CABECERA
REVISTA
A4 EHUSerif Bold
Tamano: 67 a 85 pt.
Kerning: 0

*Si es un documento o texto en euskera EHUSerif; si es un documento o
texto en castellano, o en cualquier otro idioma, EHUSans.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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02.5.ELTEXTO. Redaccion del mensaje en el sistema grafico UPV/EHU

USO DE LA FAMILIA TIPOGRAFICA
DOCUMENTOS BILINGUES O TRILINGUES

DIFERENCIACION TIPOGRAFICA DE IDIOMAS

Cuando el documento sea bilingue los criterios de utilizacion
seran los mismos que los definidos para documentos donde

los idiomas van en disposiciones separadas (Documentos
monolingles): utilizaremos la EHUSerif Bold para los textos

en euskeray la EHUSans Regular para los textos en Castellano.
Cuando el documento es trilinglie, empleamos el mismo criterio
que en los soportes bilinglies para las primeras dos lenguas y
repetimos la EHUSans para el tercer idioma (a).

@ ©) ®

EUSKERA CASTELLANO TERCER IDIOMA
EHUSerif EHUSans EHUSans
BOLD REGULAR REGULAR

a)

NORMAS DE COMPOSICION PARA TEXTOS

Al disponer textos bilinglies o trilinglies, seguiremos las siguientes
directrices:

«Si los textos van a figurar uno después del otro, se colocara
primero el texto en euskera, después el castellano y asi
sucesivamente.

GRADUONDOKO
IRASKETAK
ESTUDIOS DE
POSTGRADO

Eduki espezifikoak eta
Nazioarteko zabalkundea
Contenidos especificos y
Proyeccion Internacional

www.ehu.eus

En cuanto los titulares, subtitulares y textos de contenido,
la diferenciacion sera la siguiente (b).

AAA

100% color
b)

100% color

75% color

« Si se usan columnas, el texto en euskera ira colocado a la
izquierday el texto en castellano a la derechay asi sucesivamente.

DBHko 4. mailako
eta Batxilergoko
ikasleei zuzendua.
Tokia: Zientzia eta
Teknologia Fakultatea.

Ostauta: Miguel Unamuno
Ikastetxe Nagusia.

2]

Dirigido a estudiantes
de 4°ESO
y Bachillerato.

Lugar: Facultad de

Cienciay Tecnologia.
Alojamiento: Colegio Mayor
Miguel Unamuno.

3]

Aimed at students of
4°ESOand
Baccalaureate.

Place: Faculty of

Science and Technology.
Accommodation: Colegio
Mayor Miguel Unamuno.
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95

DOCUMENTOS BILINGUES O TRILINGUES
TAMANOS DE TEXTO EN PORTADAS

Se recomienda seguir estas pautas de
tamanos y estilos para los diferentes formatos
DIN. Excepcionalmente es posible utilizar un
tipo mayor o menor si en algin caso especial
se necesita por composicion. En el caso de

los documentos trilingiies, seguiremos la
directriz planteada en la pagina 94.

2013/14
IKASTURTEARI
HASIERA EMATEKO
ERITALDIA

ACTO SOLEMNE

DE APERTURADE
CURSO

Gonbidapena
Invitacion

www.ehu.eus

‘LANGUAGE

COURSES FOR
VISITORS
CURSOSDE = |
LENGUAS PARA
VISITANTES

‘A

i UNIBERTSITATERA
I SARTZERO BIDEAKR

ACCESOALA
UNIVERSIDAD

www.ehu.eus

Batxilergotitulua edo

Fachn 15052015
Inform

cionde iva

graduen hezkuntza
ofizialetarakosarbide

Vitora Gaseeis
Data 01510315

las ensenanzas oficiales.
de grados para quienes

A4 A3
TITULAR TITULAR WEB TEXTO TEXTO
SECUNDARIO INFORMATIVO INFORMATIVO
GENERAL AUXILIAR
EUSKERA CASTELLANO EUSKERA CASTELLANO EUSKERA CASTELLANO EUSKERA CASTELLANO
EHUSerif EHUSans EHUSerif EHUSans EHUSerif EHUSerif Boldy EHUSansBoldy EHUSerif EHUSans
Bold Regular Bold Regular Regular Regular Regular Italic Italic
A3 Tamarno: 56 pt. Tamanio: 56 pt. Tamano: 24 pt. Tamano: 24 pt. Tamano: 19 pt. Tamano: 14y 10 pt. Tam§ﬁo: 14y 10 pt. Tar@ﬁo: 14y 10pt. Tamano: 14y 10 pt.
Interlinea: 56 pt. Interlinea: 56 pt. Interlinea: 24 pt. Interlinea: 24 pt. | Kerning: Optico | Interlinea: 16y 12pt.  Interlinea: 16y 12pt. | Interlinea: 16y 12pt.  Interlinea: 16y 12 pt.
Kerning: 0 Kerning: Optico -25 Kerning: 0 Kerning: Optico -25 -10 Kerning: Optico-10  Kerning: Optico-25 | Kerning:Optico-10  Kerning: Optico -25
A4 Tamarno: 40 pt. Tamanio: 40 pt. Tamano: 18 pt. Tamaio: 18 pt. Tamaio: 13 pt. Tamaiio: 10y 8 pt. Tamaro: 10y 8 pt. Tamano: 10y 8 pt. Tamano: 10y 8 pt.
Interlinea: 40 pt. Interlinea: 40 pt. Interlinea: 20 pt. Interlinea: 20 pt. Rerning: Interlinea: Interlinea: Interlinea: Interlinea:
Kerning: 0 Kerning: Optico -25 Kerning: 0 Kerning: Optico -25 Optico-10 Automatica Automatica Automatica Automatica
Kerning: Optico-10 Kerning: Optico -25 Kerning: Optico-10 Kerning: Optico-25
A5 Tamaio:24a31pt.  Tamano: 40 pt. Tamaiio: 14 pt. Tamaiio: 14 pt. Tamaiio: 10 pt. Tamaiio: 10y 8 pt. Tamano: 10y 8 pt. Tamano: 10y 8 pt. Tamano: 10y 8 pt.
Interlinea: 24a31pt.  Interlinea: 40 pt. Interlinea: 14 pt. Interlinea: 14 pt. Rerning: Interlinea: Interlinea: Interlinea: Interlinea:
Kerning: 0 Kerning: Optico -25 Kerning: 0 Kerning: Optico -25 Optico-10 Automatica Automatica Automatica Automatica
Kerning: Optico-10 Kerning: Optico -25 Kerning: Optico-10 Kerning: Optico-25
CABECERA
REVISTA
A4 EHUSerif Bold
Tamano: 67 a 85 pt.
Kerning: 0
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02.5.ELTEXTO. Redaccion del mensaje en el sistema grafico UPV/EHU

USODELA TIPOGRAFIA EHU
EN PAGINAS INTERIORES

Reticula de 6 columnas
Columna 7,5x73: 27,16x264,333 mm
Medianil: 3,621 mm

Reticula de 4 columnas
Columna 11,5x73: 41,64x264,333 mm
Medianil: 4,8 mm
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3,621 mm

3,621 mm

Margen para textos
4x4

Margen iuuuuu\

Cajas Espacio 3x3 } } } } } } } } } } }

Seccion: 14 pt. 3 ?\Oﬁ\SE\A\'\\‘lm T i i

EHUSans Regular NN ERRREERIIIIE 1A}

Antetitulo: 14 pt. Pere Estupinya, divulgador cientifico

EHUSerif Regular “NACEMOS H

En mindsculas con PREPARADOS

inicial en mayuscula PARA RENSAR
DOGMATICAMENTE"

Titular: 24 pt. ::,

I
T T AT

Interlineado: 24 pt.

EHUSans Bold |

Zonas vulnerables a la

En mayusculas

La imagen puede
utilizar el margen
para textos 4x4 o
el de Cajas Espacio
de 3x3.

Titular: 14 pt.
Interlineado: Automdtico
EHUSans Regular

R
Segzgizs

En minasculas con inicial

" héroes del siglo XXI

“Los cientificos son los

ylasociedad no les

tiene en cuenta”

en mayuscula

Texto de contenido: 8 pt.

Interlineado: Automdtico

Posibilidad

de colocacion de
textos secundarios
rodeando la
imagen: 8 pt.
Interlineado:
Automadtico
EHUSans Italic

EHUSans Regular

Destacados dentro

del texto: 8 pt.

Interlineado: Automdtico “FH

EHUSans Bold

La imagen puede ir
asangre

Texto de apoyo: 10 pt.

Interlineado: Automatico =

EHUSans Italic

Posibilidad de
colocacion de textos
secundarios a cuatro
columnas: 8 pt.
Interlineado:
Automadtico
EHUSans Italic

Margen Cajas .

Espacio 3x4

Pie de pdgina: 7 pt.

EHUSans Bold y Regular

Margen para textos
4x5
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Margen para Cajas
Espacio 3x3

Titular: 14 pt.
Interlineado: 14 pt.
EHUSans Bold

En maydasculas

Texto Introduccion: 8 pt.
Interlineado: Automdtico
EHUSans Regular

Subtitular: 8y 11 pt.
Interlineado: Automdtico
EHUSans Bold

En mayusculas

Texto de contenido: 7 pt.
Interlineado: Automdtico
EHUSans Regular

Margen para Cajas
Espacio 3x4

1.REFORMA _
DE LAS ENSENANZAS
UNIVERSITARIAS

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU

3,621 mm

3,621 mm

Margen para Textos 4x4

Subtitular: 8y 11 pt.
Interlineado: Automadtico
EHUSans Bold

En mayusculas

La imagen puede utilizar
el margen para textos 4x4
o el de Cajas Espacio de 3x3

Posibilidad de
colocacion de textos
secundarios rodeando

la imagen: 8 pt.
Interlineado: Automdtico
EHUSans Italic

La imagen puede
irasangre

Pie de pdgina: 6 pt.
EHUSans Bold y Regular.

Margen para Textos 4x5
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02.5.ELTEXTO. Redaccion del mensaje en el sistema grafico UPV/EHU

APLICACIONES NO VALIDAS

A UNIVERSITY
OPENTO

A UNIVERSITY
OPENTO
THE WORLD

01. Nousartipografias alternativas.

02. Noutilizar textos verticales ni inclinados.

A UNIVERSITY
OPEN TO
THE WORLD

A UNIVERSITY
OPENTO
THE WORLD

05. Nodistorsionarlatipografiacomprimiéndola,
estirandola o deformandola.

06. Noaplicarefectosvisuales alatipografiacomo sombras,
desenfoques, etc...

A
UNIVERSITY
OPEN
TOTHE
WORLD

03. Norodear con el texto ninguna forma.

04. Nointroducir el texto en otra forma que no sean las
Cajas Espacio.

AUNIVERSITY
OPENTO
THE WORLD

A UNIVERSITY
OPENTO
THE WORLD

07. Noutilizar laversion Outline de la tipografia.

08. No centrar nialinear el texto de ningiin otro modo que no
seaalaizquierda.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.6. COLOR

02.6
COLOR
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Asisomos. Asi nos expresamos
02.6. COLOR
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La paleta de color de nuestro sistema es una paleta abierta
a todas las posibilidades, representa filosoficamente todos
los colores que pueden visualizarse en el paisaje, en la

sociedad y en la Universidad del Pais Vasco/Euskal Herriko

Unibertsitatea.

El color es uno de los elementos principales del
sistema grafico de la UPV/EHU y se caracteriza
por la extensa gama que se puede extraer del
entorno universitario y de la sociedad. Refleja la
energia, la creatividad, la vitalidad y

el seguir creciendo de la promesa de marca.

En nuestra paleta de color destaca en especial
el blanco, que juega un papel importante
como item unificador de los soportes, ya

que es el tnico color, junto al negro, que se
mantiene en todo el sistemay en las piezas de
comunicacion.

El blanco es el lienzo sobre el cual colocamos
nuestros colores en forma de texto y permite
que se separen claramente los conceptos. Es un
lugar limpio, acogedor y contemporaneo donde
colocamos nuestro mensaje.

Se establece el uso de un matiz de color del
100% de tinta en los textos, menos en los casos
de necesidad de diferenciacion de idiomas en
textos de contenido.

Excepcionalmente en aplicaciones especiales
(Honoris Causa, Apertura de curso, etc.) se
utilizaran colores mas neutros, metalizados y
se atendera en mayor intensidad a las texturas
creadas por los materiales (papel, hueco
grabado, barnices, etc).

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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EL COLOR DELTEXTO DE

LOS TITULARES SE ELIGE

EN FUNCION DE LAS
TONALIDADES DE LA IMAGEN
DELFONDO

El fondo blanco limitara el uso de titulares en
tonos claros debido a que no destacan sobre
éste y no alcanzan una legibilidad 6ptima.

A continuacién se muestran posibilidades de
eleccion de color.

Tanto cuando se trate de portadas, anuncios,
carteles o piezas similares como cuando

se trabajen interiores de publicaciones
utilizaremos la mayor variedad de colores con
el fin de transmitir la VITALIDAD y el IMPULSO
que caracteriza a la nueva expresion de marca
UPV/EHU.

El estilo de color de laimagen se compone de
tonos vivos de alta densidad.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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COURSES FOR
VISITORS

RED DE MASTERES
Y DOCTORADOSEN
LATINOAMERICA

GRADUONDOKO
IRASRETAK
2014-15

A UNIVERSITY
OPEN TO
THE WORLD

GRADUKRO
IRASRETAKR
2014-15




Asi somos. Asi nos expresamos
02.6. COLOR

En las herramientas de comunicaciéon
especiales y del entorno institucional
como invitaciones a actos solemnes de
apertura, Honoris Causa, aniversarios, etc...

En este tipo de soportes
magnificos las aplicaciones
pueden escapar del formato

DIN A para hacer usos mas

La paleta de color se rebaja en
matices a tonos neutros, grises
y metalicos.

especiales y exclusivos.

Para potenciar su caracter magnifico
se utilizaran técnicas de impresiéon mas

elaboradas y diferenciadoras, asi como
barnices, troqueles y papeles gruesos
porosos y naturales.

Universidad ~ Euskal Herriko
del Pais Vasco  Unibertstatea

ATE IREKIEN
JARDUNALDIAK
JORNADA DE PUERTAS
ABIERTAS

Gonbidapena
Invitacion

T

Universidad  Euskal Herriko
del Pais Vasco  Unibertsitatea

2020/21
IRASTURTEARI
HASIERA EMATEKO
EKITALDIA

ACTO SOLEMNE

DE APERTURA

DE CURSO

Gonbidapena
Invitacion

S s e

! FARULTATERO
B XXV URTEURRENAREN
ERITALDI NAGUSIA
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4 HonorisCausa
Inbestidura
Investidura

1 excwo sk pon
# HIPOLITO
DURAN

=1 JAUNTXITGORENA

. Gonbidapena
Invitacion
——
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ESTE CASO ES UN USO
ESPECIALDE LA CAJA
ESPACIOY DEL COLOR
DELTITULAR:

El color del titular es el
mismo que el de laimagen
del fondo

En piezas como Basque Yourself, Agenda,
etc... por motivos de diferenciacion de
publicaciones, el titular principal o nombre
de la pieza puede formar parte de la forma
de la Caja Espacio al fusionarse con ella,
con lo que este texto muestra el colory la
textura del fondo.

La letra queda perforada en estos casos, y
elfondo de la parte calada debe tener el

contraste suficiente para que el titular sea
legible.

BASQUE
YOURSELF

The experience
of alifetime

The University

of the Basque Country,
Campus of

International Excellence.

UNIVERSITY
OF THE BASQUE
COUNTRY

Universidad  Euskal Herriko
del Pais Vasco  Unibertsitatea
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.6. COLOR

USO DE COLOR
ENLAS PIEZAS DE
MERCHANDISING

iezas de merchandisin
centua, pudiendo util
colores mas llamativ
ecesario.

ptimistas, modernos, que
legria, entusiasmo, fuerza.
actitud de la Universidad es

d vital, es energia, fuerza,

ia yjuventud, miradas nuevas,
constante, mente abierta...
idad.
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.7. FOTOGRAFIA

02.7 ,
FOTOGRAFIA
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.7. FOTOGRAFIA. Introduccion

110

La fotografia es junto con el texto el elemento de la
narracion principal en el sistema grafico UPV/EHU.
Para conectar con nuestro publico, debe expresar el
mensaje deseado de las comunicaciones y reforzar los
valores de la marca: Caracter, Impulso, Compromiso,
Vitalidad y Orgullo. El objetivo es demostrar que la
Universidad es el impulsor de la sociedad del futuro y
que trabaja activamente por ello. El sistema UPV/EHU

utiliza dos tipos de imagenes.

01/ LOS/LAS UNIVERSITARIOS/AS
EN ACTIVIDAD

Muestra historias de la comunidad universitaria
trabajando.

Los protagonistas de las imagenes deben mostrarse
en actitud activa, concentrados en su actividad,
nunca posando.

!
.

02/ FOTOGRAFIA DE CONCEPTO

La investigaciony el estudio deben de transmitir
sensaciones.

Seleccionamos imagenes muy sugerentes con
encuadres impactantes de tematica relacionada con
el mensaje.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.7. FOTOGRAFIA. Estilos de imagen (Fotografia)

01/ LOS/LAS UNIVERSITARIOS/AS
EN ACTIVIDAD

En el pasado, hemos utilizado fotografias de personas en
nuestras comunicaciones. En nuestra nueva expresion de marca
queremos enfatizar nuestro caracter accesible, constructivoy
activo.

Vamos a fomentar el uso de imagenes que muestran como
nuestros estudiantes se benefician de un servicio excelente, en
un entorno real, limpio, ordenado, luminoso.

Somos una organizacion al servicio de la sociedad y debemos
retratar nuestra oferta con imaginacion e imagenes dinamicas
que desencadenen una respuesta, una emocion o una llamada a
la accion.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU

Vamos ailustrar los atributos de la marca por medio de imagenes
que muestran la actividad, la actitud, la energia,
elimpulso de la Universidad.

El estilo de fotografia es natural, representativo de lavida real, y el
tono del mismo debe ser el fotoperiodismo.



Asi somos. Asi nos expresamos
02.7.FOTOGRAFIA. Estilos de imagen (Fotografia)

02/ FOTOGRAFIA
DE CONCEPTO

Vamos a mostrar las herramientas 'y
recursos de la Universidad al mundo

por lo que pondremos mucho cuidado
en fotografiarlos de forma adecuada
para que transmitan un mensaje sélidoy
profesional. Debemos utilizar imagenes
que muestren un punto de vista atractivo
de los contenidos, los objetos,

el entorno de la Universidad.

Incluso si la foto es estatica, hay que

tratar de encontrar una formainusual o
innovadora de representacion. Seleccionar
imagenes impactantes por su encuadre,
contenido, color...

112
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.7. FOTOGRAFIA. Estilos de imagen (llustracion)

ILUSTRACION

Ellenguaje grafico de la UPV/EHU
permite utilizar cualquier tipo de
ilustracion, segun laindole de la pieza a
generar.

Pinturas al 6leo, pictogramas, acuarelas,
dibujos a mano alzada... la capacidad

de este sistema es ilimitada en cuanto a
la seleccion de la técnica a utilizar y su
correspondiente gama cromatica.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.7.FOTOGRAFIA. Reglas de aplicacion

REGLAS DE APLICACION

LANGUAGE
COURSES B
VISITORS

| o | GRADUONDORO
| IRASRETAK
GRADUONDORO ESTUDIOS DE
- / | ¥ IRASKETAK POSTGRADO
POSTGRADUATE . 2014/15___ | sotemptonkes @
STUDIES - > - ool e g0
2014/15 = .,

wwwehu.eus wowehuess | ? n “

b
|

L

"1 ¥ GraDdONDORO
I IRASKETAKRK -
- . |I Eduki
NGUAGE O Nactoatteko
c URSES p— Zabalkundea
FO a1 B
VISI RS = Nortasuna
GRADUONDOKO ESTUDIOS DE
IRASRETAK POSTGRADO
2014/15
i) i
01. Siempre que sea posible, 02. Lasimagenesvan 03. Tenerencuentala 04. Atenderaladistribucion
utiliza fotografias en siempre a sangre composicion para que de los elementos dentro
las que se vea el entorno ocupando toda la pagina las Cajas Espacio no de la composicionyla
durante la accion. y utilizan una sola perforen laimagen por relacion entre lamarca,
No use imagenes imagen por layout el lugarinadecuado. Cajas Espacio eimagen
silueteadas o con fondos (exceptuando los Por ejemplo, tapando la de fondo.
blancos. interiores de las mano que demuestre
publicaciones). laaccién principal.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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05. Ennuestro nuevo estilo
de expresion los
personajes no posan,
sino que se encuentran
concentrados ensu
actividad.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU

06.

El gesto de lamano

es de sumaimportancia
en la composicion.
Informa sobre la accion
yactitud.

07.

Laaccién es observada
desde elinteriordela
escena, nodesde el
exterior.

Intentamos que el
observador se sienta
dentro de laaccion.

08.

Usailustraciones

de calidad donde la
fotografia no es practica
niapropiada (manuales
técnicos, instrucciones
complejas, datos
técnicos, etc.)
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.8. FORMATOS

02.8
FORMATOS
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.8. FORMATOS. Comunicacion impresay digital

Una relacion coherente entre los formatos de los
diferentes soportes de comunicacion transmite una
imagen de rigor y orden, y permite una gestion mas agil de
su exposicion y almacenamiento.

El concepto de crecer se traslada a este entorno para
utilizar formatos preferiblemente verticales.

FORMATO DIN

El formato DIN es un formato estandar y universal que unifica
las herramientas de comunicacion impresas, evitando multiples
formatos utilizados hasta ahora.

52
A8 420
A6
= AT 105 A 4 .
2 A 5 210
A2
420 °
N A3
3
A1
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FORMATO DIGITAL

Se trasladan todas las normas de aplicacion grafica al entorno
digital, cambiando el 3,621 mm de base reticular a 14 pixeles.

BASQUE
YOURSELF

The experience
of alifetime "y

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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Asisomos. Asi nos expresamos
02.9. TONO DE VOZ. Introducciéon

¢Como habla la marca UPV/EHU? ;Coémo se expresa?
¢En qué color? ¢En qué persona?

El tono de voz, el lenguaje grafico, la expresion visual...
Nuestra forma de ser y de compartir nuestra historia se
refleja en nuestra comunicacion.

ESTILO UPV/EHU

Emotivo, ilusionador, vital, impulsor,
lleno de orgullo...

Para comunicar experiencias, para
informar, para generar interés por
las actividades UPV/EHU, para vivir la
marca.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.9. TONO DE VOZ. Optimista, precisoy simple

UPV/EHU es una marca nuestra, propia de una
institucion, de un pais, de una cultura, de personas que
adquieren y comparten conocimiento, que escuchan,
que crecen y que crean futuro.

Nuestra voz representa los valores de la marca,
transmite la idea de una entidad responsable y
consciente de su mision, comprometida con su mision
de crecery garantizar futuro.

Ellenguaje UPV/EHU es Cuando habla sobre la marca, Cuando habla a su publico,
emotivo, vital, ilusionador, sobre si misma, habla en lo hace con empatia, directa
lleno de orgulloy con un primera persona del plural y amablemente, utilizando
caracter propio inclusoen la (NOSOTROS /AS), porque la segunda persona del
expresion de ese lenguaje todos y todas somos singular (TU).
en dosidiomas. UPV/EHU.

Cuando nuestra comunicacion
Porque persigue reflejary El género siempre sera sea a nivel corporativo o
transmitir la idea de crecer, neutro porque es el reflejo institucional, lo haremos con
de futuro, de echar raices de nuestra diversidad, respeto (USTED).
y crecer hacia el cielo. de nuestra pluralidad.
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03.1 INTRODUCCION
03.2 SOPORTES
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Ejemplos de aplicacion
03.1. INTRODUCCION

03.1 ,
INTRODUCCION
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Ejemplos de aplicacion
03.1.INTRODUCCION

Los siguientes ejemplos responden a la necesidad de
asegurar la correcta aplicacion de los elementos del
sistema de expresion de marca UPV/EHU.

El sistema se desarrolla tras un programa de diseno
estudiado y planificado, para trasladar el
posicionamiento de marca, dotando al conjunto de
herramientas de comunicacion de una imagen visual
propia y uniforme.

Con el adecuado uso de las normas de esta Guia de
Expresion de Marca se lograra preservar la identidad
visual de la Universidad y aumentar el grado de recuerdo
simbdlico de cada uno de sus elementos.

Los casos especiales o que ofrezcan dudas, SIEMPRE
deberan ser consultados directamente con la Oficina
de Comunicacion de la Universidad.

El uso adecuado de la guia en todas las piezas de

comunicacion es fundamental para crear una imagen
fuerte y duradera.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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Ejemplos de aplicacion
03.2.SOPORTES

03.2
SOPORTES

Guiade Exp
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Ejemplos de aplicacion
03.2. SOPORTES. Técnicas de impresion

;Que técnica de impresion
debo utilizar en cada soporte?

Para transmitir una imagen coherente con los valores de la Universidad, te
sugerimos tipos de papel, técnicas de impresion y acabados que reflejen la
vitalidad y la energia de la gente que hace crecer a la Universidad del Pais
Vasco/Euskal Herriko Unibertsitatea. El sistema utiliza dos estilos de impresion
de acuerdo a los diferentes soportes y comunicaciones.

APLICACIONES GENERALES APLICACIONES ESPECIALES

Proponemos utilizar papeles offset con acabados mates tales Debido a la particularidad de cada soporte, la técnica de

como SOPORSET o PRINTSPEED. Este tipo de papel refleja muy impresion dependera de la naturaleza del mensaje y del caracter
fielmente las diversas gamas cromaticas y no necesita de barnices  que se desee transmitir en cada una de las comunicaciones que se
adicionales. entiendan como especiales.

Para las portadas de folletos o libros se podra utilizar plastificados Por lo tanto el abanico de tipos de papel y técnicas de impresion
que proteja su uso. Los plastificados seran siempre mates. es libre, tratando de transmitir la energia y la vitalidad de la

Universidad con un estilo mas corporativo e institucional.

e —
T =Pt
—= (=
==

forty eight posters
Jjoset muller-brockmann
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Ejemplos de aplicacion

03.2. SOPORTES. Cartel Bilinglie

CARTELBILINGUE
DIN A3/A2

Papel: Offset Soporset
o Printspeed
Gramaje: 170 gr.

a) ESPACIO DESIGNADO A LOS
LOGOTIPOS

Arquitectura de marca: Ver pdg. 64
Medidas y mdrgenes: Ver pdg. 70

b) ESPACIO DESIGNADO A
TITULARES, PAGINAWEBY
TEXTOS INFORMATIVOS

b.1) Titulares
Titular Euskera:
EHUSerif Bold
Cuerpo: 56 pt.
Interlineado: 56 pt.
Kerning: 0

Titular Castellano:
EHUSans Regular
Cuerpo 56 pt.
Interlineado: 56 pt.
Kerning: Optico -25

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU

14,484
0
43,452 ﬁ’
a) Universidad ~ Euskal Herriko
del Pais Vasco  Unibertsitatea
»
Margen de
seguridad
de la marca.
b) b1) SA.RTZERO BIDEAK
www.ehu.eus -
b.2)
Batxilergo titulua Zal:,zl?lls/?/ls . Charlainformativa sobre
o rabako Informazio-gunea
edo baliokidea Comandante Izarduy Kalea, 2. lapruebasdeaccesoalas
dutenentzat Vitoria-Gasteiz ensefanzas oficiales de
graduen hezkuntza Data: 2015/05/15 grados para quienes se
ofizialetarako sarbide  GipuzkoakoInformazio-gunea encuentren en disposicién
b.3) frogen inguruko e o Ol Bralkina e titulo de Bachiller o
informazio-hitzaldia.  ponostia-san quival
Data: 2015/05/15
Bizkaiko Informazio-gunea
Ikasleen saila.
Aulario Eraikina Beheko
soilarua. Leioa
C) 14,484 margen: 14,484x18,105 mm (cuadricula: 4x5)

Los titulares van en mayuasculasy
alineados alaizquierda con salto
de linea cada una o dos palabras
dependiendo de la longitud del
titulo.

Color: extraido de laimagen de
fondo.

b.2) Paginaweb
EHUSerif Regular
Cuerpo: 19 pt.

Kerning: Optico-10
Alineado a laizquierda.

Distancia desde texto informativo:

la misma que ocupa el cuerpo de
letra del titular (H).

Color: Negro 100%

Ubicacion: la mas adecuada, en
este caso entre titulary texto, pero
podriairal final.

Fecha: 15/05/2015
Centro delInformacion de Alava
c/Comandante lzarduy, 2.
Vitoria-Gasteiz

Fecha: 15/05/2015

Centro de Informacion Gipuzkoa
Edificio Ignacio Maria Barriola
Plaza Elhuyar, 1.

Donostia-San Sebastian

Fecha: 15/05/2015

Centro de Informacion de Bizkaia
Seccion de alumnado.

Edificio Aulario | Planta Baja.
Leica

-

b.3) Texto Informativo principal
Texto Euskera:

EHUSerif Regular

Cuerpo: 14 pt.

Interlineado: 16 pt.

Kerning: Optico-10

Alineado a laizquierda

Color: Negro 100%

Texto Castellano:
EHUSans Regular
Cuerpo: 14 pt.
Interlineado: 16 pt.
Kerning: Optico -25
Color: Negro 100%

b.4) Texto Informativo general
Texto Euskera:

EHUSerif Regulary Bold
Cuerpo: 10 pt.

Interlineado: 12 pt.

Kerning: Optico-10
Alineado a laizquierda

Color: Negro 100%

Texto Castellano:
EHUSans Regulary Bold
Cuerpo: 10 pt.
Interlineado: 12 pt.
Kerning: Optico-25
Color: Negro 100%

c) ALINEACION

Tanto las Cajas Espacio de los
logotipos como las del bloque
informativo van alineados a la
izquierda. Ver pdg. 77

Los textos van alineados con el
logotipo de la Universidad.

Ver pdg. 77




Ejemplos de aplicacion

03.2. SOPORTES. Ejemplo de portada de diptico

PORTADA DE DIPTICO
BILINGUE DIN A4

Papel: Offset Soporset
o Printspeed
Gramaje: 150 gr.

a) ESPACIO DESIGNADO A LOS
LOGOTIPOS

Arquitectura de marca: Ver pdg. 64
Medidas y mdrgenes: Ver pdg. 70

b) ESPACIO DESIGNADO A
TITULARES, SUBTITULARES Y
PAGINA WEB

10,863

a)

Universidad

Euskal Herriko
del Pais Vasco i

Unibertsitatea

b)  b.1)

KASKETAK
ESTUDIOS DE
POSTGRADO

b.2)

ontenidos especificos y
royeccion Internacional

134

margen: 10,863x10,863 mm (cuadricula: 3,621x3,621)

)

10,863  margen: 10,863x14,484 mm (cuadricula: 3x4)

b.1) Titular

Titular Euskera:
EHUSerif Bold
Cuerpo: 40 pt.
Interlineado: 40 pt.
Kerning: 0

b.2) Subtitular

Texto Euskera:
EHUSerif Bold

Cuerpo: 18 pt.
Interlineado: 20 pt.
Kerning: Optico-10
Alineado alaizquierda
Titular Castellano: Color: Negro 100%
EHUSans Regular
Cuerpo 40 pt.
Interlineado: 40 pt.
Kerning: Optico -25

Texto Castellano:
EHUSans Regular
Cuerpo: 18 pt.
Interlineado: 20 pt.
Kerning: Optico -25
Alineado alaizquierda
Color: Negro 100%

Ambos idiomas en mayusculas y
alineados a laizquierda con salto
de linea cada una o dos palabras
dependiendo de lalongitud

del titulo.

b.3) Paginaweb

EHUSerif Regular

Cuerpo: 13 pt.

Kerning: Optico-10

Alineado alaizquierda

Enlas portadasira
preferiblemente

al final de los textos.

Color: Negro 100%

Distancia desde texto informativo:
la misma que ocupa el cuerpo de
letra del titular (H).

c) ALINEACION

Tanto las Cajas Espacios de los
logotipos como las del bloque
informativo van alineados a la
izquierda. Ver pdg. 77

Los textos van alineados con el
logotipo de la Universidad.

Ver pdg. 77

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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Ejemplos de aplicacion

03.2. SOPORTES. Ejemplo de portada de diptico

PORTADA DE DIPTICO
MONOLINGUE* DIN A4

Papel: Offset Soporset
o Printspeed
Gramaje: 150 gr.

a) ESPACIO DESIGNADO A LOS
LOGOTIPOS

Arquitectura de marca: Ver pdg. 64
Medidas y mdrgenes: Ver pdg. 70

b) ESPACIO DESIGNADO A
TITULARES, SUBTITULARES Y
PAGINA WEB

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU

10,863

margen: 10,863x10,863 mm (cuadricula: 3,621x3,621)

a) :

n.“pv“ i
=
.
= -
\ ”
]

b) b.1) -
i L
H i
Garatzen Ly
Jarraitzeko i -
Nortasuna o il
GRADUONDOKO |

b2 IRASRETAK NS
020/21 | 2
b3 www.ehu.eus = {"- -
variable —
14,484 " a2
) °| |
10,863  margen: 10,863x14,484 mm (cuadricula: 3x4)
b.1) Titular b.2) Subtitular c) ALINEACION

EHUSerif Bold

Cuerpo: 40 pt.

Interlineado: 40 pt.

Kerning: 0

Color: extraido de laimagen de
fondo.

En mayusculasy alineados
alaizquierda con salto de
linea cada una o dos palabras
dependiendo de la longitud
del titulo.

EHUSerif Regular
Cuerpo: 18 pt.
Interlineado: 20 pt.
Kerning: Optico -10
Alineado a laizquierda
Color: Negro 100%

b.3) Paginaweb
EHUSerifRegular

Cuerpo: 13 pt.

Kerning: Optico -10

Alineado a laizquierda

Enlas portadasira
preferiblemente

al final de los textos

Color: Negro 100%

Distancia desde texto.
informativo: la misma que ocupa
el cuerpo de letra del titular (H).

Tanto las Cajas Espacios de los
logotipos como las del bloque
informativo van alineados a la
izquierda. Ver pdag. 77

Los textos van alineados con el
logotipo de la Universidad.

Ver pdg. 77

*Todas las piezas creadas por la
UPV/EHU acogeran SIEMPRE los
dos idiomas oficiales, castellanoy
euskara. Estos podran ir uno junto
al otro o, dependiendo de la pieza
en concreto, conunidiomaen
cada cara.
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Ejemplos de aplicacion
03.2. SOPORTES. Ejemplo de interior de diptico

INTERIOR DE DiPTICO MONOLINGUE O BILINGUE* DIN A4

Papel: Offset Soporset o Printspeed
Gramaje: 150 gr.

Margen superior para textos 4x4: 14,484x14,484 mm

a.l)

D r O IARLOAK GRADUONDORO | GRADUONDOKO |j 1 )
A INGURUGIROA ETA BALIABIDE TRASKETAK BEREZK
[IATURALAK . TITULUAK
MATEMATIKA il i bigarren
Lrratsa osatzen dute eta biziklotan| BEREZKO MASTERRA b.2)
FISIRA, KIMIKA ETA MATERIAL daude banatuta: ETA UNIBER' TATERO
( s ESPEZIALISTA
g A osasuta: | MASTERRAR (2. ZIKLOA) Unibertsitateak Herak
P006/07i hasita, i
INFORMAZIO ETA KO nibertsitateko masterrak i eskatieiahalik eta
TEKNOLOGIAK" dira unibertsitate sortuak.
Goi ioalizazio handiko
[INDUSTRI ET/ [Eremuaren barryian hartu duten ti i lan arlora argi eta
[TEKNOLOGIAR* izi i eta
Ikdsleei Helburu bitarikoa: goi mailako
ARKITEKTURA aurreratua, i edo ti ikhsketa
diziplina ani skai dsatzea etalanean
ETARITZA ETA KOMUNIKAZIOA daukate helburu| Hainbat eremu dauden il ezagutza
ZUZENBIDEA bestek beste, i entroeta
bat edo bfikasturte administraziogkin batera
0ZIOLOGIA ETA ZIENTZIA POLITIKOAK'  (60-120 ECTS kredlith)
o GENFRDAETA DOKRTOREGOA (3. ZIKLOA) EREZKO MASTERRA
i helburuada Jnibe i
INAZIOARTERO IKASKETAK E u aujreratua ituludunei
GARAPENERAKO LANKIDET kasleei i} alorrean, eta bili
hartara, (60-120 ECTS kreditu).
ERRIKUNTZA ETA JAKINT: or dezaten mugara
heltzeko bidean.
(12) 124 BALIABIDEAH ETA LAN helzeko
Euskal Herriko Gure gizarte ald: ARRISKUAK kerketa masterra eginbehar da.
iibertaiateat,gfatteart i EDURI ESPEZIEIROAR
erbitzu bakarra edukjal KONOMIA ETA E N iak
konpromisoarijarfaifuz, kguneratuta egofelo et ontu rtu kasuko Europako Uni Eremura
oo duten kasleen premiak. HEZKUNTZA kgokituta daude.
rlo guztietan maila handiari efisteko.
Euskal Herriko Unipertsi RAKASLE BIKAINAK PSIKOLOGIA"
rozesua eskaintzdn da eta, gizarteari zerbitzu gmateko perientzia ziertifiko eta -
horri esker, enpresen gestio laukan i ijarraituz, i FILOSOFIA’
hurreraturako behfrrezkoak %90etiKgora
iren ezagutza guzfial ditu arlo Hira. Zentro i HISTORIA*
berenganatuko dithz{e guztietan. Gainefa hdministrazio eta dnp
kasleek, eta guzti; kskok Zientzia eta Berrikuntza artaidetza aktijod daukate. HIZRUNTZA, LITERATURA ET/
prestatuta Ministerioak. Kkalitate IZKUNTZALARITZA
rrakasta izateko iilpide - Gk
ta zieftifikoan gipamena daukate. AZIOARTEKC ARTEA
dira: berezko bA_R LKUNDE " oartek
i i niber etanazioartekqg
masterrak, unibgrtitateko  Programa halidk Zientzia eta
uniberisitateko b -
eta Berrikuntza Mjnisterioaren
uztiak ECTS si. ALIDADE ZIURTATUA litate-aip jaso dute.
egokituak. Azken berrikuntze: if
izazi kerket. ihK eta praktikak
prozesua daeta, itzarmenak
horri esker, enpresen gestio
urrer: ob diren | BERAR ETA
agutza guztia
dituzte ikasleek,leth guztiz UGIR( ""'“‘ NERARO
g arrakasta LAGUNTZAKR|LORTZEKO
zateko ibilbide eta AURERA
zientifikoan.

EUSKAL HERRIRO UNIBERTSITATEA 2014/2015 EUSKAL HERRIKO UNIBERTSITATEA 2014/2015

Margen inferior para textos 4x5: 14,484x18,105 mm

a)

Se utilizard la combinacion de las
reticulas de 6 y 4 columnas de base
dependiendo del texto a maquetar.
Ver pdg. 96

a) PAGINA PAR

a.1) Titular
EHUSerif Bold
Cuerpo 24 pt.
Interlineado: 24 pt.
Kerning: 0

En mayusculasyalineadoala
izquierda con salto de linea cada
una o dos palabras dependiendo
de lalongitud del texto.

a.2) Textos informacion
Texto 12 columna:
EHUSerif Regular
Cuerpo: 8 pt.
Interlineado: Automatico

Kerning: Optico-10
Alineado alaizquierda.

Texto 22 y 32 columna:
EHUSerif Regular
Cuerpo: 9 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: Optico-10
Alineado alaizquierda
Color: Negro 100%.

Destacados 32 columna:
Mayuscula

EHUSerif Bold

Cuerpo: 11 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: Optico-10
Alineado alaizquierda
Color: Negro 100%

b)

b) PAGINA IMPAR

b.1) Titulares
EHUSerif Bold
Cuerpo 18 pt.
Interlineado: 20 pt.
Kerning: 0

b.2) Textos informacion
Listado Cursos:
EHUSerif Regular
Cuerpo: 8 pt.
Interlineado: Automatico
Alineado alaizquierda
Color: Negro 100%.

Textos genéricos:
EHUSerif Regular
Cuerpo: 9 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: Optico-10
Alineado alaizquierda
Color: Negro 100%.

Destacados:

EHUSerif Bold

Cuerpo: 11 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: Optico-10
Alineado alaizquierda
Color: Negro 100%.

Textos auxiliares:
EHUSerif Italic

Cuerpo: 11 pt.y 9 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: Optico-10
Alineado a laizquierda
Color: Negro 100%.

*Todas las piezas creadas por la
UPV/EHU acogeran SIEMPRE los
dos idiomas oficiales, castellano
(EHU Sans) y euskara (EHU Serif).
Estos podran ir uno junto al otro
o, dependiendo de la piezaen
concreto, con unidioma en cada
cara. En este ejemplo vemos el
interior en un solo idioma.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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Ejemplos de aplicacién
03.2. SOPORTES. Ejemplo de exterior de triptico

EXTERIOR DE TRIiPTICO BILINGUE DIN A4

Papel: Offset Soporset o Printspeed
Gramaje: 150 gr.

'UPV/EHU erakunde publikoa
integratzaile eta rekiada,
etahezkuntza eta ikerketa
sustatzea du xedea, Gureardatz
nagusiak dira kalitatezko
zerbitzua eskaintzea eta
berrikuntzak eta jakintzak
gizartera transferitzea. Gure
unibertsitateak erro sakonak
ditu euskal kulturan eta
historian, erakunde eleanitza
daeta kalitatezko eskaintza
akademikoa bermatzen du,

UPV/EHU gizarte elebidunari
egokitutako unibertsitatea da.
Euskara zan da gure lurraldea
identifikatu duen bereizgarria,
os0antzinatik; hainzuzen ere,
euskara da gure kontinentean
bizirik dirauen hizkuntza
pre-indoeuropar bakarra. Gure
unibertsitatean, irakaskuntza
aztelaniaz ematen da,
nagusiki,graduetan; baina
fakultate eta unibertsitate
ikastegi gehienek dituzte
euskarazko hainbat programa.
Bestalde, aukera dago irakasgal
etaprograma batzuk ingelesez
edofrantsesez egitekoere.

'UPV/EHU hiru campusetan
egituratuta dago, eta, guztira,
31 fakultate eta unibertsitate-
ikastegi itu. Programa sorta
zabala dugujakintza-arlo
guatietan, ikasketa teknikoetan
nitateetan, osasun-
zientzietan, ekonomian, artean,
arkitekturan, etab.

c) Solapa

LaUPV/EHU es unainstitucion
publica, integradora y abierta
que promueve la educaciony la
investigacion. Nuestro principal
objetivo es ofrecer servicios

de calidad promoviendola
transferencia de innovacion
yconocimientoala sociedad
Nuestra Universidad, muy
arraigada en la cultura e historia
vascas, es unainstitucion
plurilingiie que garantiza la
calidad de su oferta académica.

LaUPV/EHU es la Universidad de
una sociedad bilingiie. La lengua
vascaha dentificadoa nuestra
region desde tiempo inmemorial;
el euskeraes|a Gnica lengua pre-
indoerupoea que sobrevive en
nuestro continente. La docencia
serealiza esencialmente en
lengua castellana en nivel

de grado, aungue la mayoria

de Facultades y Escuales
Universitarias también ofrecen
gran cantidad de programas
impartidos en euskera. También
puedes cursarasignaturasy
programas completos en inglés
oenfrances.

LaUPV/EHU est estructurada
entres campus ytiene en

total 31 Facultades y Escuelas
Universitarias. Ofrecemos un
amplio abanico de programas en
todas las areas de conocimiento,

- deEnsenanzas Tecnicasy

Humanidades a Ciencias de
la Salud, Economia, Arte o
Arquitectura.

Se utilizard la combinacién de las
reticulas de 6y 4 columnas de base
dependiendo del texto a maquetar.

Ver pdg. 96

NAZIOARTEKO
BIKAINTASUN
CAMPUSA

CAMPUS DE
Universidad  Euskal Herrko | EXCELENGIA
deiPais Vasco  Unortsfatea | INTERNACIONAL

a)

e NAZIOARTEKO
BIKAINTASUN
CAMPUSA

o
Universidad  Euskal Horko | EXCELENGIA
ol Pais Vasco  Unbotstatea | INTERNACIONAL

Contraportada

Titular Castellano
EHUSans Bold
Cuerpo: 40 pt.
Interlineado: 40 pt.
Kerning: -25

Color: extraido de la

la misma que ocupa el cuerpo de
letra del titular (H)

b.3) Paginaweb
EHUSerif Regular

Arabako Campusa
Bizkaiko Campusa
Gipuzkoako Campusa
Campusde Alava
Campus de Bizkaia
Campusde Gipuzkoa

GRADURO
TITULUAK bV
TITULOS

DE GRADO

www.ehu.eus

b) Portada

Cuerpo: 14 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: Optico -25

Alineacion

a) ESPACIO DESIGNADO
A LOS LOGOTIPOS
Arquitectura de marca:
Ver pdg. 62

Medidas y mdrgenes:

Cuerpo: 13 pt.
Kerning: Optico -10
Alineado alaizquierda.

Tanto las Cajas Espacio de los
logotipos como las del bloque
informativo van alineados a la
izquierda . Ver pdg. 77

Los textos van alineados con el

imagen de fondo.

En mayusculasyalineadoala

izquierda con salto de linea cada Enlas portadasira

Ver pdg. 70

b) PORTADA:

ESPACIO DESIGNADO

ATITULAR, SUBTITULAR Y PAGINA
WEB

b.1) Titular

Titular Euskera
EHUSerif Bold
Cuerpo: 40 pt.
Interlineado: 40 pt.
Kerning: 0

Color: extraido de la
imagen de fondo.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU

una o dos palabras dependiendo
de lalongitud del titulo.

b.2) Subtitular
Subtitular Euskera
EHUSerif Regular
Cuerpo: 18 pt.
Interlineado: 20 pt.
Kerning: Optico-25

Subtitular Castellano
EHUSans Regular
Cuerpo: 18 pt.
Interlineado: 20 pt.
Kerning: Optico
Distancia del titular:

preferiblemente al final de los
textos.

Color: Negro 100%

Distancia desde texto informativo:
lamisma que ocupa el cuerpo de
letra del titular (H).

c) SOLAPA

Texto Euskera

EHUSerif Regular
Cuerpo: 14 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: Optico-10

Texto Castellano
EHUSans Regular

logotipo de la Universidad.

Ver pdg. 77



a)

b)

9]

Ejemplos de aplicacion

03.2. SOPORTES. Ejemplo de interior de triptico

INTERIOR DE TRIPTICO
MONOLINGUE O
BILINGUE* DIN A4

Papel: Offset Soporset o
Printspeed
Gramaje: 150 gr.

o

| CAMPUS
DE
ALAVA

www.araba.ehu.eus
Tel.: 94501 3000

CAMPUS
DE
BIZKAIA

www.bizkaia.ehu.eus
Tel.: 945012000

CAMPUS
DE wam
GIPUZKOA

www.gipuzkoa.ehu.eus
Tel.:94301 8000

SOCIALDE ENFERMERIA DE LEIOA
VITORIA-GASTEIZ BarrioSarriena, /n EOA-ERANDIO
LosApraiz2 Teefonos. 34501 3021/ 3074

- Grado de nfermeria
- Gradoen Trabajo Social

CUELA UNIVERSITARIA DE

st
ODONTOLOGIA INGENIERIATECNICA INDUSTRIAL

BarioSariena. s DEBILEAD
Teléfonos: 345013021 /3074 Rafoel Moreno Pixiti,n* 3 BLBAO
0

LEIOA-ERANDIC Telefonos. 45013021/ 3074

ESCUELA UNIVERSITARIADE
INGENIERIA DE VITORIA-GASTEIZ
Nieves Cano, 12

- Grado en Nutricion Humanay Dietética

FACULTAD DE CIENCIAS.

UNIDAD DOCENTE DE

MEDICINAY ODONTOLOGIA BarrioSarriena,

ESCUELAUNIVERSITARIADE
INGENIERIA TECNICA INDUSTRIAL
DEEIBAR

FACULTAD DE QUIMICA

Paseo D1 Geguiristain, 105
'DONOSTIA SAN SEBASTIAN

Teefonos: 943013021/ 3074

- Grado en Quimica

ESCUELAUNIVERSITARIA DE ESTUDIOS
EMPRESARIALES DE DONOSTIA-SAN
SEBASTIAN

Puseo .. Geguiristain, 105
DONOSTIA-SAN SEBASTIAN

Telefonos: 43013021/ 3074

José Achotegui sin Teléfonos: 345013021/ 3074

- Grado en Relaclones Laboralesy

Telefonos: 94501 3021 3074

50y

Gestiony Sistemas de nformacién
- Gradoen Ingenieria mecanica

sarioariena, s
Telfones: 4501 3021 /3074

ESCUELAUNIVERSITARIADE
ENFERMERIA DE DONOSTIA-

PoseoDr.. Geguirisain, 105
'DONOSTIA-SAN SEBASTIAN
Teléfonos: 34301 3021 /3074

+ Grado en Fillogia (Alemana, Casica

delTeritorio

Direccion de Empresas

ESCUELATECNICA SUPERIOR DE
ARQUITECTURA

138

Grado en Historia
- Gradoen Historia del Arte

ESCUELAUNIVERSITARIADE
+ Grado n Traduccion e Interpretacion

MAGISTERIO DE VITORIA-GASTEIZ
i '

FACULTAD DE CIENCIAS DELA

Teefonos: 945013021/ 3074
ACTIVIDAD FISICAY DEL DEPORTE

+ Grado en Educacion Infantil

Teefonos: 34501 3021/ 3074
- Gradoen Clencas deta
Actvidad Fisicay del Deporte

+ Grado en Educacion Social

OGO © Grado en Quimica ndustrial SANSEBASTIAN - Grado en Antropologia Social paseoDr) Gequiistain 105
R H o P, Er e
y ey « Grado en Conservaciony. BILBAD + Grado en Educacion Primaria PaseoDr...Gegulristan, 105

PaseoDr ) Geguiristain, 105
DONOSTIA SANSEBASTIAN

Teléfonos: 343013021 /3074 'DONOSTIA SAN SEBASTIN

Teefonos. 345013021/ 3071
- Grado.n Blologia

ESCUELA TECNICA SUPERIOR DE
INGENIERIA DE BILBAO

José Achotegul s/ BIL8AO

Telefonos: 945013021/ 3074

- Grado en Adminisraciony
Direccion de Empresas

* Gradoenisica
+ Grado en Geologia

* Grado en Ingenieria en
Orgarizacion ndustrial
- Gradoen ngenieriacn

* Grado e Ficalidady
Adminitracion Pablica
- Grado en Marketing

+ Grado en Medicina (cursos 42 5°,6°)

FACULTAD DE INFORMATICA
PaseoDr . Geguiristain, 105
DONOSTIA-SAN SEBASTIAN.

ESCUELAUNIVERSITARIA POLITECNICA . Grado en Educacion Primaria
DEDONOSTIA-

SANSEBASTIAN

PaseoDr. . Geguiristain, 105

'DONOSTIA SAN SEBASTIAN

daTécnica

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALESY DE

ESCUELA UNIVERSITARIA DE ESTUDIOS.
EMPESARIALES DE BILBAO.

José Achotequi s/nBILBAO
Telefonos: 4501 3021 3074

PaseoDr ) Geguiristain, 105
DONOSTIA SANSEBASTIAN

- Grado en Criminologia
- Grado en erecho

- Grado en ngenieria Mecanica
- Grado eningenieria Quimica ndustria

Teéfonos: 345013021/ 3074
LEIOA-ERANDIO
- Gradoen Cienciaalitcay

Geston publica
+ Grado en Comunicacion Audiovisual
- Gradoen periodismo
- Gradoen Publcidady

Relaciones Pabiica
- Grado en Socilogia

2 o
+ Grado en Gestion de Negocios

Transporte Maritimo

ESCUELA UNIVERSITARIADE LA
CAMARA DE COMERCIO DE BILBAO.
José Achotegui sin L8O
Teefonos: 345013021/ 3074
- Gradoen Gestény

Marketing Empresartal
(CENTRO ADSCRITO ALA UPV/EHU)

Interior Portada

Se utilizard la combinacion de las
reticulas de 6y 4 columnas de base
dependiendo del texto a maquetar.
Ver pdg. 96

a) TITULAR
EHUSans Bold
Cuerpo: 24 pt.
Interlineado: 24 pt.
Kerning: 0

En mayuisculasyalineadoala
izquierda con salto de linea cada
una o dos palabras dependiendo
de la longitud del titulo.

Interior Contraportada

b) DATOS

EHUSans Regular

Cuerpo: 12 pt.

Interlineado: Automatico
Kerning: Optico-10

Distancia del titular: la misma
que ocupa el cuerpo de letra del
titular (H).

¢) TEXTOS

Facultad o Escuela
EHUSans Bold

Cuerpo: 8 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: 0

Interior Solapa

Direcciony Teléfonos
EHUSans Italic

Cuerpo: 8 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: Optico-10

*Todas las piezas creadas por la
UPV/EHU acogeran SIEMPRE los
dos idiomas oficiales, castellano
(EHU Sans) y euskara (EHU Serif).
Estos podran ir uno junto al otro
o, dependiendo de la piezaen
concreto, con unidioma en cada
cara. En este ejemplo vemos el
interior en un solo idioma.

Grados

EHUSans Roman
Cuerpo: 8 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: 0

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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Ejemplos de aplicacion

03.2. SOPORTES. Ejemplo de portada y contraportada de catalogo

PORTADAY CONTRAPORTADA DE
CATALOGO MONOLINGUE O BILINGUE* DIN A4

Papel: Offset Soporset o Printspeed

Gramaje: 150 gr.

a)

Universidad
del Pais Vasco

Euskal Herriko
Unibertsitatea

Contraportada

a) ESPACIO DESIGNADO A LOS
LOGOTIPOS

Arquitectura de marca:

Ver pdg. 64

Medidasy mdrgenes:

Ver pdg. 70

b) ESPACIO DESIGNADO A
TITULAR, SUBTITULAR Y PAGINA
WEB

b.1) Titular

EHUSans Bold

Cuerpo: 40 pt.

Interlineado: 40 pt.
Kerning: 0

Color: extraido de la

imagen de fondo.

En mayusculasyalineadoala

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU

izquierda con salto de linea cada
una o dos palabras dependiendo
de lalongitud del titulo.

b.2) Subtitular

EHUSerif Regular

Cuerpo: 18 pt.

Interlineado: 20 pt.

Kerning: Optico-10

Distancia del titular:

lamisma que ocupa el cuerpo de
letra del titular (H)

b.3) Paginaweb
EHUSerif Regular
Cuerpo: 13 pt.

Kerning: Optico-10
Alineado a laizquierda.

a)

Universidad  Euskal Herriko
del Pais Vasco  Unibertsitatea

Joint European
Master of Science

ERASMUS
IN MARINE

www.ehu.eus p.3) i

(@)

Portada

En las portadasira
preferiblemente al final
de los textos.

Color: Negro 100%

Distancia desde texto informativo:

lamisma que ocupa el cuerpo de
letra del titular (H).

c) ALINEACION

Tanto las Cajas Espacio de los
logotipos como las del bloque
informativo van alineados a la
izquierda. Ver pdg. 77

Los textos van alineados con el
logotipo de la Universidad.

Ver pdg. 77

ESCUELA
DE MASTER
Y DOCTORADO

MASTER
ETA DOKTOREGOKO
ESKOLA

oy,

MUNDUS MASTER

ENVIRONMENT
AND RESOURCES

*Todas las piezas creadas por la
UPV/EHU acogeran SIEMPRE los
dos idiomas oficiales, castellano
(EHU Sans) y euskara (EHU Serif).
Estos podran ir uno junto al otro
o, dependiendo de la piezaen
concreto, con unidioma en cada
cara. En este ejemplo vemos el
interior en un solo idioma.
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Ejemplos de aplicacion
03.2. SOPORTES. Ejemplo de interiores de catalogo

INTERIOR DE CATALOGO
BILINGUE DIN A4

Papel: Offset Soporset o
Printspeed
Gramaje: 120 6 100 gr.

a) b) c) d)

ELIRAGAIKALITATEA
ETA SEGURTASUNA
MASTERRA
MASTEREN

CALIDAD Y SEGURIDAD
ALIMENTARIA

Master honen helburu
nagusiada, masterra
egin duten ikasleek
elikadur kalitate eta

El objetivo general de
este Master es que los
alumnos/as que lo cursen

: O PRESTARUNTZA- PROGRAMA
adquieran conocimientos, PROGRAMA agsicta FORMATIVO
segurtasunaren aptitudesy destrezas en

esparruko jakintzak, elambito de la Calidad y SEGURTASUNA

IMODULUA: ELIRAGAIEN MODULO 1 HERRAMIENTAS
AVANZADAS PARAEVALUAR

TANTOLACALIDAD COMOLA

SEGURIDADDELOS

AUMENTOS

gaitasunaketatrebetasunak Seguridad Alimentaria.
lorditzatela.

)

MODULO 3. CONTENIDOS
REFERIDOS BASICAMENTE
ACAUDAD

3.MODULUA, FUNTSEAN,
zRIoN

IRARASRUNTZA EQUIPO DOCENTE KALITATEARIDAGO!
TALDEA Ikerkunt e

tzalnst.
(c1AL-csic) RESPONSABLEDEL
MASTER

MASTERREN
ARDURADUNA

aldad (450

I
2
A
F
u

MODULO 2 TECNOLOGIASE
B INGREDIENTES CONESPECIAL
o . INFLUENCIA

Universidad delPaisVasco  Deb-Salu ENLACALDADY
UPVIEHU 2 SEGURDADDELOS
ALINENTOS.

(UpV/EHU)

de Burgos.

de Castila-La
BizkaikoForu

Aldundiaren
Abeltzaintza-serbitzua

Se utilizard la combinacién de las

reticulas de 6y 4 columnas de base.

Ver pdg. 96

a) INTRODUCCION
Titular principal Euskera:
EHUSerif Bold

Cuerpo: 36 pt.
Interlineado: 36 pt.
Kerning: 0

Grosorde lalinea: 5 pt.

Titular principal Castellano:
EHUSans Bold

Cuerpo: 36 pt.

Interlineado: 36 pt.

Kerning: -25

Grosorde lalinea: 5 pt.

En mayusculasyalineadoala
izquierda con salto de linea cada
una o dos palabras dependiendo
de la longitud del titulo (H).

Texto destacado Euskera:
EHUSerif Regular

Cuerpo: 18 pt.
Interlineado: 20 pt.
Kerning: Optico-10
Grosorde lalinea: 2 pt.

Texto destacado Castellano:
EHUSans Regular

Cuerpo: 18 pt.

Interlineado: 20 pt.

Kerning: Optico-10
Grosorde lalinea: 2 pt.

Titular del texto

del contenido Euskera:
Mayusculas

EHUSerif Bold

Cuerpo: 11 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: Optico-10
Titular del texto

del contenido Castellano:
Mayusculas

EHUSerif Sans

Cuerpo: 11 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: Optico -25

Texto del contenido Euskera:
EHUSerif Bold

Cuerpo: 8 pt.

Interlineado: Automatico
Kerning: Optico-10

EHUSerif Italic

Cuerpo: 8 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: Optico-10
Grosorde lalinea: 2 pt.

Texto del contenido Castellano:

EHUSans Bold

Cuerpo: 8 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: Optico -25

EHUSans Italic

Cuerpo: 8 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: Optico -25
Grosor de lalinea: 2 pt.

b) PAGINAS INTERIORES
Destacado 1 Euskera:
EHUSerif Regular
Cuerpo: 10 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: Optico-10

Destacado 1 Castellano:
EHUSans Regular
Cuerpo: 10 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: Optico -25

Titular del texto

del contenido Euskera:
Mayusculas

EHUSerif Bold

Cuerpo: 10 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: Optico-10

Titular del texto

del contenido Castellano:
Mayusculas

EHUSans Bold

Cuerpo: 10 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: Optico -25

Texto del contenido Euskera:
EHUSerif Regulary Bold
Cuerpo: 8 pt.

Interlineado: Automatico
Kerning: Optico-10

Texto del contenido Castellano:
EHUSans Regulary Bold

Cuerpo: 8 pt.

Interlineado: Automatico
Kerning: Optico-10

c) MARGENES
Medidasy mdrgenes:
Ver pdg. 70

d) IMAGEN

Lasimagenes puedenirasangre,
maquetadas con los limites de

los espacios o alineados con la
reticula del texto segun el caso. En
este ejemplo estan alineadas con
los margenes establecidos para las
Cajas Espacio.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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Ejemplos de aplicacion

03.2. SOPORTES. Ejemplo de portada de catalogo

PORTADA DE CATALOGO
MONOLINGUE O
BILINGUE* DIN A5

Papel: Offset Soporset o
Printspeed
Gramaje: 150 gr.

a) ESPACIO DESIGNADO

A LOS LOGOTIPOS

Arquitectura de marca: Ver pdg. 64
Medidas y mdrgenes: Ver pdg. 70

b) ESPACIO DESIGNADO A
TITULAR, SUBTITULARY
PAGINA WEB

b.1) Titular
EHUSans Bold
Cuerpo: 24 pt.
Interlineado: 24 pt.
Kerning: 0

En mayusculasyalineadoala
izquierda con salto de linea cada
una o dos palabras dependiendo
de lalongitud del titulo.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU

10,863

margen: 10,863x10,863 mm (cuadricula: 3x3)

a)

Universidad
del Pais Vasco

Euskal Herriko
Unibertsitatea

b.1)

UNIVERSIDAD
2020/21

b) Actividades culturales
Alojamientoy Transporte
Cursos de verano
Deportes

Movilidad y Cooperacion
b.2) Seminarios

Practicas de campo
Practicas de laboratorio
Competencias

Trabajo fin de grado y practicas

www.ehu.eus

b.3)

14,484

c)

10,863 margen: 10,863x14,484 mm (cuadricula: 3x4)

ACCESOALA *

b.2) Subtitular

Dado que es un “Subtitular”
bastante extenso utilizamos

un cuerpo mas pequeno que el
establecido para portadas:
EHUSans Regular

Cuerpo: 13 pt.

Interlineado: Automatico
Kerning: Optico-10

Distancia del titular: la misma que
ocupa el cuerpo de letra del titular

(H).

b.3) Paginaweb
EHUSerif Regular
Cuerpo: 10 pt.

Kerning: Optico-10
Alineado alaizquierda.
Enlas portadasira

preferiblemente al final de los
textos.

Color: Negro 100%

Distancia del texto informativo:
la misma que ocupa el cuerpo de
letra del titular (H).

c) ALINEACION

Tanto las Cajas Espacios de los
logotipos como las del bloque
informativo van alineados a la
izquierda. Ver pdg. 77

Los textos van alineados con el
logotipo de la Universidad.

Ver pdg. 77

*Todas las piezas creadas por la
UPV/EHU acogeran SIEMPRE los
dos idiomas oficiales, castellano
(EHU Sans) y euskara (EHU Serif).
Estos podran ir uno junto al otro
o, dependiendo de la piezaen
concreto, con un idioma en cada
cara. En este ejemplo vemos el
interior en un solo idioma.




Ejemplos de aplicacion
03.2. SOPORTES. Ejemplo de interior de catalogo

INTERIOR DE CATALOGO DIN A5

Papel: Offset Soporset o Printspeed
Gramaje: 120 6 100 gr.

a)

n b)

142

b)

o)

d)

1. REFORMA _
DE LAS ENSENANZAS
UNIVERSITARIAS

El grupo de investigacion Calidad y Seguridad de Alimentos Fermentados Autoctonos
es un grupo de investigacion multidisciplinar en el que participan profesores/as de
distintas areas de conocimiento, y con especialidades complementarias, como son
Tecnologia de Alimentos, Bioquimica y Biologia Molecular y Nutricion y Bromatologia.
Elgrupo dispone de varios laboratorios de investigacion especializados con capacidad
parallevar a cabo diferentes técnicas analiticas para el analisis de alimentos,

como son los laboratorios de preparacion de muestra, laboratorios de técnicas
nstrumentales.

Los puntos mas importantes de esta reforma son:

1. ELSISTEMA DE CREDITOS ECTS (European Credit Transfer System)

Elgrupo de investigacion ha trabajado, desde su creacion en 1989, en la caracterizacion de los
[procesos bioquimicos, microbiologicos, y tecnologicos implicados en la fabricacion de alimentos
fermentados que influyen directamente en su calidad sensorial y nutritiva, asi como en su seguridad
higiénico-sanitaria, con el fin de poder facilitar al sector productivo la informacion necesaria para
pbtener un producto de alta calidad y seguridad en todas las condiciones de produccion.

Los ali principales dei igacion de este grupo son el quesoy

ADSCRIPCION DE ASIGNATURAS DE MODALIDAD A
AREAS DE CONOCIMIENTO CURSO 2015-2016

ARTES Y HUMANIDADES

n
S 3
= v

<
3 3
<
g g 2
2 & s 2 8
E g 3 28
2 = _ 2 3w & 3
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8 S o S % Z <
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ARTE

CCONSEVACION Y RESTAURACION DE
BIENES CULTURALES

CREACION Y DISENO

e)

concreto, el de lazona de Rioja Alavesa.

Procesos bioquimicos, microbiologicos,

de alimentos fermentados que influyen

tecnologicos implicados en la fabricacion

elvino, aunque la capacidad de investigacion del grupo hace que otros alimentos autoctonos de
interés como el “txakoli” o la carne de vacuno puedan ser objeto de investigacion en un futuro
proximo. Desde el aio 2003, se ha iniciado una nueva linea de investigacion en analisis sensorial
paraotro producto fermentado autoctono, el vino tinto de Denominacion de Origen Riojay, en

2.NUEVA ESTRUCTURA EN LAS ENSENANZAS UNIVERSITARIAS

las condiciones de produccion. Los alimentos
principales de
investigacion de este grupo son el queso y

directamente en su calidad sensorial y nutritiva, elvino.
@si como en su seguridad higiénico-sanitaria,

ccon el fin de poder facilitar al sector productivo
ainformacion necesaria para obtener un

producto de alta calidad y seguridad en todas

POSTGRADO

f) GRADO

240 CREDITOS >

DOCTORADO
S FORMACION +
INVESTIGACION

MASTER

N2

N \2

EJERCICIO PROFESIONAL |

a) MARGENESY

RETICULA A5 PARA INTERIORES
Reticulade 3,6 mm.

Margen del texto: 14,4mm
Columnas base para maquetar el
texto:

6de 16,5x176,4 mm

b) TITULAR
EHUSans Bold
Cuerpo: 14 pt.
Interlineado: 14 pt.
Kerning: 0

En mayusculasyalineadoala
izquierda con salto de linea cada
una o dos palabras dependiendo
de lalongitud del titulo.

ACCESO A LA UNIVERSIDAD

g)

¢) TEXTO INTRODUCCION
EHUSans Bold

Cuerpo: 8 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: Optico-10
Alineado a laizquierda

d) SUBTITULAR

EHUSans Bold

Cuerpo: Entre 11y 8 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: 0

e) TEXTO DE CONTENIDO
EHUSans Regular
Cuerpo: 7 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: Optico-10
Alineado a laizquierda.

ESTUDIOS INGLESES

FILOSOGIA

HISTORIA

HISTORIA DEL ARTE

LETRAS MODERNAS Y CLASICAS

TRADUCCION E INTERPRETACION

Nota de Admisién en la ensefianza universitaria

Elgrupo de investigacion ha trabajado, desde su creacion en 1989, en la caracterizacion de los
procesos bioguimicos, microbiologicos, y tecnologicos implicados en la fabricacion de alimentos
fermentados que influyen directamente en su calidad sensorial y nutritiva, asi como en su
seguridad higiénico-sanitaria, con el fin de poder facilitar al sector productivo lainformacion

Nota de admisién=0,6x NMB + 0,4 X CFG +a*M1 + b*M2

necesaria para obtener un producto de alta calidad y seguridad en todas las condiciones de
produccién. Los alimentos fermentados principales substratos de investigacion de este grupo

son el quesoy el vino, aunque la capacidad de investigacion del grupo hace que otros alimentos
autoctonos de interés como el “txakoli” o la carne de vacuno puedan ser objeto de investigacion en

un futuro proximo.

ACCESO A LA UNIVERSIDAD

f) TEXTO CUADROS
EHUSans Regulary Bold
Cuerpo: 6 pt.
Interlineado: Automatico
Kerning: Optico-10

g) PIE DE PAGINA
EHUSansRegular
Cuerpo: 6 pt.
Kerning: Optico-10

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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Ejemplos de aplicacion
03.2. SOPORTES. Ejemplo de portada y contraportada de libro

PORTADAY CONTRAPORTADA DE
LIBRO DIN A4

gég%(lﬁhm
INVESTIGACIONES =
RECIENTES EKONOMIA il
SOBREEL s, PASADOY

Papel: Offset Soporset o Printspeed

Gramaje: 300 gr.

ARGITALPEN
ZERBITZUA
SERVICIO

EDITORIAL
Universidad  Euskal Herriko

del Pais Vasco  Unibertsitatea

a) ESPACIO DESIGNADO
A LOS LOGOTIPOS
Arquitectura de marca:
Ver pdg. 64

Medidasy mdrgenes:

Ver pdg. 70

Este esuno de los casos
excepcionales en los que lamarca
de la Universidad se colocaen la
parte inferior pues estas portadas
van luego impresas a su vez dentro
de la portada de Novedades
Editoriales, que llevaellogoenla
parte superior.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU

b) ESPACIO DESIGNADO A
TITULARY SUBTITULAR

b.1) Titular
EHUSerif Bold
Cuerpo: 40 pt.
Interlineado: 40 pt.
Kerning: 0

Color: Negro 100%

En mayusculasyalineadoala
izquierda con salto de linea cada
una o dos palabras dependiendo
de lalongitud del titulo.

I OBRI
BLICANISMO

Arsenio Dacosta
Martinez

ARGITALPEN
ZERBITZUA
SERVICIO
EDITORIAL
Universidad  Euskal Herriko

el Pais Vasco ~ Unibertsitatea

a)
c)

b.2) Subtitular
EHUSerif Regular
Cuerpo: 18 pt.
Interlineado: 20 pt.
Kerning: Optico-10
Alineado alaizquierda
Color: Negro 100%

Distancia del titular:
lamisma que ocupa el cuerpo
de letra del titular.

PRESENTE

DELA
VERTEBRACION
DE ESPANA

. AR

c) ALINEACION

Tanto las Cajas Espacios de los
logotipos como las del bloque
informativo van alineados a la
izquierda. Ver pdg. 77

Los textos van alineados con el
logotipo de la Universidad.

Ver pdg. 77

d) IMAGEN

Imagen a sangre en portaday
contraportada. En ambas también
es correcta la utilizacion de un
color plano.



Ejemplos de aplicacion

03.2. SOPORTES. Ejemplo de invitacion a evento

INVITACION A EVENTO BILINGUE DIN A5
Papel: Offset Soporset o Printspeed

Gramaje: 300 gr.

Universidad  Euskal Herriko

del Pais Vasco  Unibertsitatea

Gonbidapena
Invitacion

a) ESPACIO DESIGNADO
ALOSLOGOTIPOS

Arquitectura de marca: Ver pdg. 64
Medidasy mdrgenes: Ver pdg. 70

b) ESPACIO DESIGNADO A
TITULARES Y SUBTITULARES.

b.1) Titular Euskera
EHUSerif Bold
Cuerpo: 24 pt.
Interlineado: 24 pt.
Kerning: 0

Color: extraidodela
imagen de fondo.

En mayusculasyalineadoala
izquierda con salto de linea cada
una o dos palabras dependiendo de
la longitud del titulo.

b.2) Titular Castellano

EHUSans Regular

Cuerpo: 24 pt.

Interlineado: 24 pt.

Kerning: Optico-25

Distancia del titular: la misma que
ocupa el cuerpo de letradel titular.

b.3) Subtitular Euskera
EHUSerif Bold

Cuerpo: 14 pt.
Interlineado: 16 pt.
Kerning: 0

b.4) Subtitular Castellano
EHUSans Regular

Cuerpo: 14 pt.

Interlineado: 16 pt.

Kerning: Optico-25

Distancia del titular: el doble que
ocupa el cuerpo de letra del titular.

Universidad  Euskal Herriko
del Pais Vasco ~ Unibertsitatea

Honoris Causa
Izendapena
Honoris Causa
Inbestidura

HIPOLITO
DURAN

Gonbidapena
Invitacion

c) ALINEACION

Tanto las Cajas Espacio de los
logotipos como las del bloque
informativo van alineados a la
izquierda. Ver pdg. 77

Los textos van alineados con el
logotipo de la Universidad. Ver pdg. 77

d) IMAGEN

Imagen a sangre en portaday
contraportada. Se utilizaran gamas
mas rebajadas de color, matices y
plateados.

144
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Ejemplos de aplicacion
03.2. SOPORTES. Ejemplo de publicidad

ANUNCIO FORMATO A4
Papel: El utilizado por la editorial

Universidad  Euskal Herriko
el Pais Vasco  Unibertsitatea

UDAKO CAMPUS
ZIENTIFIKOAK
2016 CAMPUS
CIENTIFICOS

DE VERANO

DBHKko 4. mailako Dirigidoa
etaBatxilergoko estudiantes de 4°ESO
ikasleeizuzendua. yBachillerato.

Tokia: Zientzia eta Lugar: Facultad de
Teknologia Fakultatea. Cienciay Tecnologia.
‘Ostauta: Miguel Unamuno Alojamiento: Colegio Mayor
Ikastetxe Nagusia. Miguel Unamuno.

Uztai 3tik 30era. Del 3al 30de Julio.

www.ehu.eus

a) ESPACIO DESIGNADO Texto titular Castellano:
A LOS LOGOTIPOS EHUSans Regular
Arquitectura de marca: Ver pdg. 64 Cuerpo: 40 pt.

Medidasy mdrgenes: Ver pdg. 70 Interlineado: 40 pt.

Kerning: Optico-25
b) ESPACIO DESIGNADO
ATITULARES, TEXTOS
INFORMATIVOS Y PAGINA WEB

En mayusculasyalineadoala
izquierda con salto de linea cada
una o dos palabras dependiendo de
b.1) Titular lalongitud del titulo.

Texto titular Euskera: b.2) Texto informativo
EHUSerif Bold

Cuerpo: 40 pt.

Interlineado: 40 pt.

Kerning: 0

En mayusculasyalineadoala
izquierda con salto de linea cada
una o dos palabras dependiendo de
lalongitud del titulo.

Texto informativo Euskera:
Cuerpo texto principal: 11 pt.
EHUSerif Bold

Kerning: Optico-10

Cuerpo texto secundario: 9 pt.
EHUSerif Bold y Regular
Kerning: Optico-10
Interlineado: Automatico
Alineado a laizquierda.

Tinta: 100% negro.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU

UDARO CAMPUS
ZIENTIFIROAKR
2016

CAMPUS
CIENTIFICOS

DE VERANO

DBHKo 4. mailako
etaBatxilergoko

ikasleei zuzendua.

UPV EHU

Texto informativo Castellano: c) LOGOTIPOSEN LA

Cuerpo texto principal: 11 pt. PARTE INFERIOR

EHUSans Bold Enlos casos de mas de tres
Kerning: Optico-25 logotipos nosiremos a la parte

inferior con lamarca.
Cuerpo texto secundario: 9 pt.
EHUSans Bold y Regular
Kerning: Optico-25
Interlineado: Automatico
Alineado alaizquierda
Tinta: 100% negro.

Siademas el logotipo queda mas
pequeno de lo establecido en el
Manual de Identidad Corporativa
utilizaremos la version de siglas.

b.3) Paginaweb
EHUSerif Regular
Cuerpo: 13 pt.
Kerning: Optico-10
Alineado alaizquierda

Distancia del texto informativo:
la misma que ocupa el cuerpo de
letra del titular.



Ejemplos de aplicacion
03.2. SOPORTES. Ejemplo de insercion en prensa

INSERCION 3x4 MODULOS (144x151 mm)
Papel: El utilizado por el medio informativo

146

a) a.l)

>l

Universidad ~ Euskal Herriko
el Pajs Vasco  Unibertsitatea

b)

MARKETING MASTERRA
(Executive)

MASTER EN MARKETING
Executive)

b.2)

b.3)

b.3)

c)

4. Edizioa

Edicion 24

Ondoko hauei zuzendua:

Unibertsitate tituludunei, batez ere merkataritzako
zuzendaritzan, marketing zuzendaritzan edota salmenta
anetan esperientzia duten profesionalei.

Plazen %20 erreserbatuko dalangabetuentzat)

Dirigido a:

Persona con titulacion universitaria, preferentemente
profesionales con experiencia en direccion de marketing, ventas,
etc. (20% de las plazas se reservan para desempleados).

WWW.ehu.éus|

a.2)

ENPRESEN RUDEARETAN
MASTERRA
(Executive-MBA)

MASTER EN GESTION

DE EMPRESAS (Executive)

25. Edizioa

Edicion 25

Ondoko haueizuzendua:

Unibertsitate tituludunei, batez ere merkataritzako
zuzendaritzan, marketing zuzendaritzan edota salmenta
lanetan esperientzia duten profesionalei.

(Plazen %20 erreserbatuko dalangabetuentzat)

Dirigidoa:

Persona con titulacion universitaria, preferentemente
profesionales con experiencia en direccion de marketing, ventas,
etc. (20% de las plazas se reservan para desempleados).

Informazioa etaizen ematea:

Ekonomi eta Enpresa Zientzien Fakultatea.
Bulegoan ereikina, 1.go solairua. OC 44 (Maribel)
Lehendakari Aguirre etorbidea, 83 -48015 Bilbao

Iraupena eta Ordutegia:

2012Kko urritik 2013 abendurarte.
Ostiraletan 16:00etatik 21:00etara/
Larunbatean, 8.15etatik 13:15

Informacién y solicitudes:

Fac.CC.EE.y Empresariales (Sarriko).

Edificio de despachos, 12 planta, despacho OC 44 (Maribel).
Avenida Lehendakari Aguirre, 8348015 Bilbao

Duracién y Horario:
Octubre de 2012 adiciembre de 2013.
Viernes, de 16:00a21:00 h/ Sabados, de 8.15a13.15h

Babesleak
Patrocinadores

FESIBE FECYT!ZO

a) ESPACIO DESIGNADO
ALOS LOGOTIPOS

a.1) Logotipo de la Universidad
Arquitectura de marca: Ver pdg. 64

a.2) Pagina Web

EHUSerif Regular

Cuerpo: 8 pt.

Kerning: Optico-10

Debajo del logotipo, alineado ala
izquierda.

Color: Negro 100%

b) ESPACIO DESIGNADO A
TITULARES, SUBTITULARES Y
TEXTOS INFORMATIVOS

b.1) Titular

Texto titular Euskera:
EHUSerif Bold
Cuerpo: 14 pt.
Interlineado: 14 pt.
Kerning: Optico-10
Color: Negro 100%

En mayusculasyalineadoala
izquierda con salto de linea cada
tres o cuatro palabras dependiendo
delalongitud del titulo.

Texto titular Castellano:
EHUSans Regular
Cuerpo: 14 pt.
Interlineado: 14 pt.
Kerning: Optico-25

En mayusculasyalineadoala
izquierda con salto de linea cada
tres o cuatro palabras dependiendo
de la longitud del titulo.

b.2) Subtitular

Subtitular Euskera:
EHUSerif Bold

Cuerpo: 8 pt.
Interlineado: 9 pt.
Kerning: Optico-10
Alineado alaizquierda.
Color: Negro 100%

FUNDACION ESPANOLA
PARALA CIENCIA
YLATECNOLOGIA

BFA GOBIERNO | MINISTERIO
EFR i DEESPANA | DE EDUCACION
e

Subtitular Castellano:
EHUSans Regular
Cuerpo: 8 pt.
Interlineado: 9 pt.
Kerning: Optico-25
Color: Negro 100%

¢) LOGOTIPOS PATROCINADORES
Enlos casosde mas de tres
logotipos nosiremos ala parte
inferior con lamarca.

Los logotipos no deben
sobrepasar el tamano de lamarca

b.3) Texto informativo de la Universidad.

Texto informativo Euskera:
EHUSerif Bold y Regular
Cuerpo: 6 pt.

Interlineado: Automatico
Kerning: Optico-10
Alineado alaizquierda
Color: Negro 100%

Texto informativo Castellano:
EHUSans Bold y Regular
Cuerpo: 6 pt.

Interlineado: Automatico
Kerning: Optico-25

Alineado alaizquierda

Color: Negro 100%.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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Ejemplos de aplicacion
03.2. SOPORTES. Ejemplo de insercidon en prensa

INSERCION 4x8 MODULOS (203x292 mm)
Papel: El utilizado por el medio informativo

N —— N

www.ehu.eus
a al) ﬁ’ a.2)

Universidad  Euskal Herriko
del Pais Vasco  Unibertsitatea

UNIBERTSITATEA HAZI
ETA AURRERA DOA
A UNIVERSIDAD CRECE Y AVANZA

b.2) Tte Irakasten Profesional euskal
eta Ikertzen gizartearen zerbitzura
Anosde Docencia Profesionales al servicio
e Investigacion delasociedad vasca

© 132 300.000

onsultariak Maestros Erreportari Publicistas i iak Analistas ialariak
b- 3) Fisiologas Sortzalleak C|ruJanos Estadlstlkanak Gestores Publicos Erinzaniak Ingenieros Técnicos
Di Fi ak Aparej Lan an Adituak Gr Adituak
Redactores Psi Linguistas A: A iak Maestros Erreportari Grafikoak
Publicistas Far i iak Analistas EX i iak Fisi Sortzalleak Clvu;anos Estadlstlkanak
Gestores Publicos Eri i genieros Técnicos Di: Ap: ores
Lan Harremanetan Adituak Grabadores Adituak Redactores Psik Linguistas Arkeol !
Abogadosl(onsultanakMaestrosErreportan Publicistas F i iak Analistas
Fi tzaileak Cirujanos Estadistikariak Gestores Plblicos Erinzaniak Ingenieros
Técnicos G Fisioter: k Aparejadores Lan Har Adituak Grabad.
Adituak Redactores Psi. Lingiistas A. Abogados Ronsultariak Maestros Erreportari
Grafikoak Publicistas Far i iak Analn ta iak Fi antzaﬂeakmru]anos
istikariak Publicos Eri: genieros Técnicos G Fisioter; K
parejadore: Lan Adituak G Adituak RedactoresPslkologoak ngulstas
r kA iak Maestros Erreportari fikoak Publicistas Far iak Analistas
Ekonomialariak Flslologas Sortzalleak Cirujanos Estadlstlkanak Gestores Publicos Erinzaniak Ingenieros
Técnicos Di p e I an Adituak G
Adituak Redactores Pslkologoak Lingtiistas Ark Ab iak Maestros Erreportari
Publicistas F: i nalistas Ek i i FlslologaSSortzalleakClvu‘anos
ikariak it Publicos Eri. i genieros Técnicos Di Fisiof
parejadores Lan Har Adituak G es Adituak Redactores Psikologoak L|ngulstas
Abogado: iak Maestro: tari Publicistas F; Analistas
iak Fisi i Cirujano: isti iak Gestores Publicos Erinzaniak Ingenieros
Técnicos Disef Fisiot k Aparejadores Lan Harremanetan Adituak Grabadores
Adituak Redactores Psi. ngulstas A Al Ronsultariak Maestros Erreportari
Grafikoak Publicistas Far i iak Anali: EK i iak Fisi Qnrtzai]eak Cirujanos
ikariak Publicos Eri: i genieros Técnicos
parejadoresLan Adituak G es Adituak Redactores Psikologoak ng stas
r Ab d iak Maestros Erreportari Publicistas Far i iak Analistas
Ekonomialariak Flslologas Sortzalleak Cirujanos Estadistikariak Gestores Publicos Erinzaniak Ingenieros
Técnicos Di Aparejadores Lan Har Adituak G
Adituak Redactores Psikol K Lingi Ar A Konsultariak Maestros Erreportari
Publicistas F; i iak Analistas Ek i iak Fisiologas Clvu}anos
Estadlstlkanak Gestores Publicos Erinzaniak Ingenieros Técnicos foak Disef Fisiof
p oresLan Adituak Grabadores Adituak Redactores Psikologoak Lingiiistas
Abogado! iak Maestros istikariak Gestores Publicos

b) b.1)

a) ESPACIO DESIGNADO En mayusculasyalineadoala Subtitular Castellano: Interlineado: Automatico
ALOS LOGOTIPOS izquierda con salto de linea cada EHUSans Regular Alineado alaizquierda
tres o cuatro palabras dependiendo Cuerpo: 14 pt. Color: Dependera del impacto
a.1) Logotipo de la Universidad de la longitud del titulo. Interlineado: 16 pt. visual deseado para el efectoa
Arquitectura de marca: Ver pdg. 64 Kerning: Optico-25 transmitir.
Texto titular Castellano: Color: Negro 100%
a.2) Pagina Web EHUSans Regular
EHUSerif Regular Cuerpo: 24 pt. b.3) Textos informativos
Cuerpo: 14 pt. Interlineado: 24 pt.
Kerning: Optico-10 Kerning: Optico-25 Texto informativo Euskera:
ﬁ)ligrc])et?;ooyaclce)ztlgemigr;uap:irslto;r?cei:a _En mayﬂsculas J alineafio ala E}J:riinl;lzzlgnderé delimpacto
de separacion del margen quela izquierda con salto de linea cada visual d.eseado paraeltexto a
: tres o cuatro palabras dependiendo L
dellogotipo. . P transmitir.
Color: Negro 100% de lalongitud de{tltulp. Interlineado: Automatico
. Color: Dependeradelimpacto X Lo
Alineado alaizquierda

visual deseado para el efectoa . PR
b) ESPACIO DESIGNADO A transmitir. Color: Dependeradel impacto

TITULARES, SUBTITULARES Y visual deseado para el efectoa
TEXTOS INFORMATIVOS . transmitir.
b.2) Subtitular

b.1) Titular . Texto informativo Castellano:
) Subtitular Euskera:
. EHUSans Regular
. EHUSerif Bold . .
Texto titular Euskera: Cuerpo: Dependera del impacto
. Cuerpo: 14 pt. K
EHUSerif Bold . visual deseado para el texto a
Interlineado: 16 pt. L
Cuerpo: 24 pt. transmitir.

Kerning: 0
Alineado alaizquierda
Color: Negro 100%

Interlineado: 24 pt.
Kerning: Optico 0

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU



Ejemplos de aplicacion

03.2. SOPORTES. Ejemplo de insercion en prensa

INSERCIONES DE TAMANOS REDUCIDOS
(Ejemplo mostrado 100x64,75 mm)

Papel: El utilizado por el medio informativo

’

Universidad ~ Euskal Herriko
el Pais Vasco  Unibertsitatea

MEREZIMENDU LEHIAKETA,
IRERRETAN LAGUNTZERO
TERNIKARIBAT
AURERATZEKO

a) a.l)
b) b.1)
b.2)

kontratua gauzatzeko baldintza:
Ekonomia eta Lehiakortasun

Ministerioak deialdia argitaratzea.
Eskariak aurketzteko epea: 2012ko
ekainaren 11 tik 15era.

Eskarieri buruzko oinarriak eta
imprimakiak hebilde onetan:

ww.pas-pertsonal.ehu.eus
Campo deialdiak)

a) ESPACIO DESIGNADO
ALOSLOGOTIPOS

a.1) Logotipo de la Universidad
Arquitectura de marca: Ver pdg. 64

a.2) Pagina Web

EHUSerif Regular

Cuerpo: 8 pt.

Kerning: Optico-10

Alineado al extremo superior del
logotipoy con lamisma distancia
de separacion del margen que

la del logotipo.

Color: Negro 100%

b) ESPACIO DESIGNADO A
TITULARES, SUBTITULARES Y
TEXTOS INFORMATIVOS

b.1) Titular

Texto titular Euskera:
EHUSerif Bold
Cuerpo: 7,5pt.
Interlineado: 7,5 pt.
Kerning: Optico-10
Color: Negro 100%

En mayusculasyalineadoala
izquierda con salto de linea cada
tres o cuatro palabras dependiendo
de la longitud del titulo.

Aldibakerako kontratazioa, diruz lagundua;

148

www.ehu.eus

CONCURSO DE MERITOS PARA

PRESELECCIONAR PERSONAL
TECNICODE APOYOALA
INVESTIGACION

Contrataciéon temporal subvencionada;
condicionadaa la efectiva publicaciéon de la
convocatoria por el Ministerio de Economia
y Competitividad.

Entregade solicitudes:

del 11al 15de junio de 2021.

Bases eimpresos de solicitud en:
www.pas-pertsonal.ehu.eus
(Convocatorias externas)

Texto titular Castellano:
EHUSans Regular
Cuerpo: 7,5 pt.
Interlineado: 7,5 pt.
Kerning: Optico-25
Color: Negro 100%

En mayusculasyalineadoala
izquierda con salto de linea cada
tres o cuatro palabras dependiendo
delalongitud del titulo.

a.2)

b.2) Texto informativo

Texto informativo Euskera:
EHUSerif Bold y Regular
Cuerpo: 5,5 pt.

Interlineado: 6,5 pt.
Kerning: Optico-10
Alineado alaizquierda
Color: Negro 100%

Texto informativo Castellano:
EHUSans Bold y Regular
Cuerpo: 5,5 pt.

Interlineado: 6,5 pt.

Kerning: Optico-25

Alineado a laizquierda

Color: Negro 100%

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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Ejemplos de aplicacion
03.2. SOPORTES. Aplicaciones para redes sociales

EJEMPLOS DE CABECERAS DE

FACEBOOK Y TWITTER

IMAGEN

Parala eleccion adecuada de lasimagenes de Dentro del campo del que
cabecera seguiremos las pautas marcadasen el disponemos, el logotipo esta
apartado dedicado a la fotografia en esta guia T @i | centradoyreservando el espacio

(ver pdg. 108). de seguridad a su alrededor.
Cuidar especialmente que sean fotografias
horizontales que se adecten correctamente al
formato del portal en cada caso.

LOGOTIPO CORPORATIVO

Parala correcta aplicacion del logotipo de la
Universidad, teniendo en cuenta que se trata
de aplicaciones en tamafos muy pequenos,
elegiremos la version reducida del mismo,
prescindiendo incluso de sus siglas UPV/EHU.

Tanto en el caso de Facebook como de Twitter,

tenemos que aplicar la marca en un cuadrado. Para mds informacion sobre el uso correcto de la marca en redes

La pondremos en el centro, lo mas grande sociales, hemos preparado una Guia de Usos y Estilo en las RRSS,
que se pueda manteniendo las distancias de que te ayudard a proteger la identidad de la misma.
seguridad como se muestra a continuacion. http://www.ehu.eus/es/komunikazio-bulegoa/sare-sozialen-gida

_

JPV/EHU

Arkitektura
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o Tekrikoa
[ H B P
el D-

e
[T TR St

Foto de cabecera de FACEBOOK

E i de i Tweein ATDEED ¢ g =

A WD
L a o P viemna © Dl ST T T Gl gt AT R [
[ L P P gy i

Perfil de TWITTER
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Ejemplos de aplicacion
03.2. SOPORTES. Ejemplos de formatos audiovisuales

EJEMPLOS DE FORMATOS
AUDIOVISUALES

CARATULAS DE ENTRADA

Se utilizaran las Cajas Espacio para los titulos
de las caratulas de entrada, siguiendo las
mismas pautas marcadas en esta guia para
otros soportes de comunicacion. También se
utilizara la misma composicion de elementos
que hemos definido en esta guiaen las
caratulas de entrada, ubicando el logotipo en
la parte superiorizquierda de la pantalla con su
caracteristica pestana.

LOGOTIPO UPV/EHU

Durante todo el video se mantendra el logotipo
de la Universidad (en su version reducida)

en lazonasuperiorizquierda de la pantalla.
Como medida excepcional, la pestaia blanca
sobre la que se ubica el logotipo podra llevar
unatransparencia de un 70 % para una mejor
visibilidad del contenido audiovisual. También
se contempla la posibilidad de ubicar el logotipo
en lazona superior derecha, si se considerase
imprescindible para una correcta visualizacion
del contenido a mostrar.

CARATULAS PARA SOBREIMPRESION

En formatos audiovisuales, solo se utilizaran
las Cajas Espacio para las sobreimpresiones de
nombres, apellidos y cargos. Para el resto de
sobreimpresionados se podran utilizar estilos
diferentes que estén en sintonia con

el propio contenido del video.

150

EL UNIVERSO
EN UN DIA

La Historia del Cosmos

UPV EHU

WILL CROUWEL

Diseinatzailea
Disenador
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Ejemplos de aplicacion
03.2. SOPORTES. Ejemplo de presentacion power point

PRESENTACION
POWER POINT
254 x190,5mm

NAZIOARTEKO
BIKAINTASUN
CAMPUSA
CAMPUS DE
EXCE

Universidad  Euskal Herriko CELENCIA
del Pais Vasco  Unibertsitatea INTERNACIONAL.

pem i n Al ;

UPV/EHU | TITULAR DE SECCION SEGUN EXTENSION

SECCION

Subtitular o
informacién
resumida sobre
estaseccion

5 [
.» ™ TITULAR CON o) Portada de Seccion
BASTANTE LARGAS | =
= d.2) Texto destacado sobre el tema a tratar.
D E EXTE N S I O N La Universidad del Pais Vasco / Euskal
i i i un mi
4 Herriko Unibertsitatea es un microcosmos a
y LI N EAS pequena escala, reflejo de la sociedad en la
que se creay se desarrolla.
litular d3)
a.2) secundario ) Textoqu:iedesarrgllao f e eltexto t
. Ui t 3 i
del documento SR e ouenecerecerusamashaci
d4) . a
a 3) www.ehu.eus encuentra una necesidad. ’
" cabiduria, P .
. Para ell i solidas,
faertes, compactas
) maltiplesideas. b
a) Portada
b.1 ) UPV/EHU | INDICE d.1 ) UPV/EHU | TITULAR DE SECCION
) exto destacado sobre el tema a tratar.
d.2) Texto dest d b It trat
b.2) eonTRODUCCION o0 La Universidad del Pais Vasco / Euskal
01. PRIMERA SECCION 00 Herriko Unibertsitatea es un microcosmos
b.3) Contenido uno 00 a pequena escala, reflejo de la sociedad en
Contenido dos 00 la
Contenido tres 00 que se creay se desarrolla.
Contenido cuatro 00
02. SEGUNDA SECCION 00 d.4) Textoexplcativoaue desarollactexto
S e % e
B odes Pars B los asgsobrelos que
03. TERCERA SECCION 00 ggasl[emaes'len;undo‘ eben de ser solidas,
Sores compactas
C ids
Comenidases ] B R e
i
Contenido cuatro 00
Contenido cinco 00
Contenido seis 00
b) indice d) Ejemplos de Interior
a) PORTADA b) INDICE c) PORTADA DE SECCION d) EJEMPLO DE INTERIOR

Espacio designado a b.1) Paginacion

los logotipos. EHUSans Bold y Regular
Arquitectura de marca: Cuerpo: 10 pt.
Ver pag. 64
Medidasy margenes: b.2) Nombre de Seccion
Ver pag. 70 EHUSans Bold

Cuerpo: 16 pt.
a.1) Titular:

EHUSans Bold
Cuerpo: 40 pt.
Interlineado: 40 pt.

b.3) Nombre de Contenido
EHUSans Regular
Cuerpo: 16 pt.

a.2) Subtitular
EHUSans Regular
Cuerpo: 18 pt.
Interlineado: 20 pt.

a.3) Pagina Web

EHUSans Regular
Cuerpo: 13 pt.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU

c.1) Paginacion:
EHUSans Bold y Regular
Cuerpo: 10 pt.

c.2) Titular de Seccion
EHUSans Bold
Cuerpo: 40 pt.
Interlineado: 40 pt.

c.3) Subtitular de Seccion
EHUSans Regular
Cuerpo: 18 pt.
Interlineado: 20 pt.

d.1) Paginacion
EHUSans Bold y Regular
Cuerpo: 10 pt.

d.2) Texto destacado
EHUSans Bold
Cuerpo: 30 pt.
Interlineado: 30 pt.

d.3) Texto complementario
EHUSans Regular

Cuerpo: 18 pt.
Interlineado: 20 pt.

d.4) Texto explicativo
EHUSans Regular
Cuerpo: 13 pt.
Interlineado: Automatico



Ejemplos de aplicacion
03.2. SOPORTES. Ejemplos de carpeta

CARPETA PORTADOCUMENTOS

Papel: El escogido por UNIBERTS
segun la técnica de impresion
y el efecto deseado.

a)

[ EUSKAL HERRIKQ
| UNIBERTSITATEA

| UNIVERSIDAD DEL

| PAIS VASCQ

www.ehu.eus

Contraportada Lomo

a) Paginaweb
El puntaje de laweb corresponde
al formato DIN A4.

EHUSerif Regular
Cuerpo: 13 pt.
Kerning: Optico-10

Portada
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Ejemplos de aplicacion

03.2. SOPORTES. Consideraciones sobre merchandising

MERCHANDISING

UPV/EHU

EMAN
TA ZABAL
ZAZU

Entendemos que los materiales
de merchandising responden a
diferentes usos y necesidades
con lo que no siempre habra que
utilizar nuestro lenguaje grafico
en las piezas de merchandising.
Dependera del tipo de aplicacion,
elemento amarcar o funcion del
producto.

En el caso de utilizar el sistema
grafico de expresion de marca
UPV/EHU, hemos establecido unos
criterios basicos a seguir.

a) LOGOTIPO
No utilizar el logotipo de Chillida
como un recurso grafico.

El tnico color reglamentario del
logotipo de Chillida es el negro
100%.

No se puede dar texturade
cualquier tipo al logotipo, éste es
solo una masade

negro 100%.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU

Utilizar el logotipo siempre en
positivo, nunca en negativo.

Utilizarlo siempre con la

leyenda que establece el Manual
de Identidad Corporativa,
“Universidad del Pais
Vasco/Euskal Herriko
Unibertsitatea”

o sus siglas UPV/EHU segun caso.

No se puede hacer una “trama”
con el logotipo de Chillida
repitiéndolo en varias unidades,
solo se representara dentro de su
correspondiente Espacio, en una
sola unidad sobre el fondo que se
disene.

b) FRASE
Podremos utilizar
indistintamente las frases:

a."UPV/EHU EMAN TA ZABAL
ZAZU"

UPV/EHU

CHARACTER
TO CONTINUE
GROWING

Alser el lema oficial s6lo
podrairen euskera.

b. CARACTER PARA SEGUIR
CRECIENDO en los idiomas que
corresponda: euskera, inglés,
frances, chino, etc...

Estas frases deberan deirdentro de
sus Espacios al modo que se explica
en esta Guia de Expresion de Marca.

c) CAJASESPACIO

Podremos utilizar Cajas Espacios
para crear patrones. De manera
excepcional en las piezas de
merchandising, podremos utilizar
el color como fondo paralas Cajas
Espacio.

d) IMAGENES /FONDOS
Eltratamiento de lasimagenes o
fondos a utilizar sera totalmente
libre pudiendo utilizar montajes
y tratamientos variados de
fotografias, obra de estudiantes,
arquitectura de la Universidad,

tramas, efectos graficos...

e) MATERIAL

El material podra troquelarse en
un disefo inspirado en las Cajas
Espacio.

Asimismo, no se establece ninguna
pautaalahoradeseleccionarun
material concreto ya que esta
decision dependera del producto
en cuestion.



Ejemplos de aplicacion
03.2. SOPORTES. Roll Up

ROLLUP 2130mm x 890mm

Soporte: Proporcionado por el proveedor

Las siguientes imagenes muestras dos ejemplos de
posibles disenos de roll up donde solo aparece el titular del
evento a destacar, cony sin antetitulo.

Universidad  Euskal Herriko
del Pais Vasco  Unibertsitatea

a) ESPACIO DESIGNADO
ALOSLOGOTIPOS

Arquitectura de marca: Ver pdg. 64
Medidasy mdrgenes: Ver pdg. 70

b) ESPACIO DESIGNADO A
TITULARES, ANTETITULOS Y
PAGINA WEB

b.1) Titular Euskera
EHUSerif Bold
Cuerpo: 220 pt.
Interlineado: 225 pt.
Kerning: 0

Color: extraidodela
imagen de fondo.

En mayusculasyalineadoala
izquierda con salto de linea cada
una o dos palabras dependiendo de
la longitud del titulo.

ww.ehu.eus

b.2) Titular Castellano

EHUSans Regular

Cuerpo: 220 pt.

Interlineado: 225 pt.

Kerning: Optico-25

Distancia del titular: la misma que
ocupa el cuerpo de letra del titular.

b.3) Web
EHUSerif Bold
Cuerpo: 70 pt.
Interlineado: 75 pt.
Kerning: 0

b.4) Antetitulo

EHUSans Regular/ EHUSerif Bold
Cuerpo: 100 pt.

Interlineado: 120 pt.

Kerning: 0

154

Zona Logotipos

Universidad ~ Euskal Herriko
del Pais Vasco  Unibertst

Margen seguridad

Jardunaldiirekia
Puertas abiertas

www.ehu.eus

c) ALINEACION

Tanto las Cajas Espacio de los
logotipos como las del bloque
informativo van alineados a la
izquierda. Ver pdg. 77

Los textos van alineados con el
logotipo de la Universidad. Ver pdg. 77
Respetar los margenes. Ver pag. 155

d) IMAGEN
Imagen asangre en todo el roll up.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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Ejemplos de aplicacion
03.2. SOPORTES. Roll Up

La siguiente imagen muestra un ejemplo de posible
diseno de roll up donde sea necesario incluirmucho
contenido en la caja espacio, asi como incorporar otras
marcas colaboradoras en la zonainferior.

a) ESPACIO DESIGNADO

ALOS LOGOTIPOS

Arquitectura de marca: Ver pdg. 64
Medidasy mdrgenes: Ver pdg. 70

b) ESPACIO DESIGNADO
ATITULARES, TEXTOS
INFORMATIVOS Y PAGINA WEB

b.1) Texto titular Euskera:
EHUSerif Bold

Cuerpo: 220 pt.
Interlineado: 225 pt.
Kerning: 0

Color: extraidodela
imagen de fondo.

En mayusculasyalineadoala
izquierda con salto de linea cada

unao dos palabras dependiendo de

la longitud del titulo.

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU

a)

£

£
SIS
N

Universidad  Euskal Herriko
del Pais Vasco  Unibertsitatea

210 mm

Zona Logotipos

2016 CAMPUS
CIENTIFICOS
DE VERANO

DBHKko 4. mailako Dirigidoa
eta Batxi i de 4°ESO
yBachillerato.

kasleei zuzendua.

‘okia: Zientzia eta
Teknologia Fakultatea.
Ostauta: Miguel Unamuno
Kastetxe Nagusia.

i 3tik 30era

Lugar: Facultad de
CienciayTecnologia.

Miguel Unamuno.
Del 3al 30 de Julio.

b.2) Texto titular Castellano:
EHUSans Regular

Cuerpo: 220 pt.

Interlineado: 225 pt.
Kerning: Optico-25

En mayusculasyalineadoala
izquierda con salto de linea cada
unao dos palabras dependiendo
lalongitud del titulo.

b.3) Paginaweb
EHUSerif Regular
Cuerpo: 75 pt.
Kerning: Optico-10
Alineado alaizquierda

Distancia del texto informativo:
lamisma que ocupa el cuerpo de
letra del titular.

de

ww.ehu.eus

UDARO CAMPUS
ZIENTIFIROAK

Alojamiento: Colegio Mayor

452 mm
Margen seguridad

b.4)

r

b.4) Subtitulo y texto informativo

Texto informativo Euskera:
Cuerpo subtitulo: 66 pt.
EHUSerif Bold

Kerning: Optico-10

Cuerpo texto secundario: 55 pt.
EHUSerif Bold y Regular
Kerning: Optico-10
Interlineado: Automatico
Alineado a laizquierda.

Tinta: 100% negro.

Texto informativo Castellano:
Cuerpo subtitulo: 66 pt.
EHUSans Bold

Kerning: Optico-25

Cuerpo texto secundario: 55 pt.
EHUSans Bold y Regular
Kerning: Optico-25
Interlineado: Automatico
Alineado alaizquierda

Tinta: 100% negro.

c) ALINEACION

Tanto las Cajas Espacio de los
logotipos como las del bloque
informativo van alineados a la
izquierda. Ver pdg. 77

Los textos van alineados con el
logotipo de la Universidad. Ver pdg. 77
Respetarlos margenes. Ver pag. 155

d) IMAGEN
Imagen a sangre en todo el roll up.

e) LOGOTIPOSEN LA

PARTE INFERIOR

Para eventos en los que la marcade
la Universidad sea la organizadora o
promotora pero vayaacompanada
de otros logotipos, éstos se
ubicaran en una cajafaldonenla
zona inferior del roll up, taly como
se detallaen laimagen.
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.3. SOPORTES DIGITALES. Introduccion

;Qué oportunidades nos dan los
soportes digitales?

La marca UPV/EHU tiene la necesidad de tener “un plan” para adaptarse
perfectamente al universo digital. Los soportes digitales en los que debe de
comunicar la marca van a ser muy variados por publico objetivo y utilidad.

Debemos aprovechar las oportunidades que nos da la plasticidad de estos
soportes para presentar la marca UPV/EHU de la mejor forma posible. La
diversidad de formas, tamanos y resoluciones hacen mas que en ningun
otro campo.

.,V #a sy

.
i |.";T.“-.L
= g NBloe

FACULTAD
DE INFORMATICA

nanes _Im‘ |

Jornada de
puertas abiertas

'HI

W Sy S

UTXINATAREREN
USHETA
ICION DE
» CHINGS

intziakn Gobemu
smandako L0 hlnirien

1 ik 1 ) Fl o choin oA o gl I
ailar de | s Prowincla de L]

i i T4
K g N i A e i -5 FACULTAD
i DE INFORMATICA

Jornada de
puertas abiertas

23/04/2019

EEEEEEE
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.3. SOPORTES DIGITALES. Aplicacion resoluciones grandes

a)

Universidad Euskal Herrko
del Pais Vasco  Unibertsitatea

FACULTAD
DE INFORMATICA

& raveveny o IR esv

Mg
| Sl T .
| Kerpgy Dy, S0 Jornada de

Hpevatas s puertas abiertas

= |
wEnE

FACULTAD !
DEINFORMATICA | =

: : 23/04/2019

El Centro v Inicio » UPV/EHU » La Universidad > Centros > Facultad de Informatica

Informacién practica

La Facultad de Informatica
de Donostia abre sus

Grades Jornada de
Posgrados puertas abiertas e o eseepore

Movilidad TN software y la computacion

Las aplicaciones de resoluciones
grandes recogen todas aquellas
resoluciones web que seven en

ordenadores personales (y algunas eman ta zabl a2
tablets de alta resolucion).

eman ta zabal zazu

a
En este capitulo incluimos todas las )
resoluciones, desde ordenadores Universidad  Euskal Herriko Universidad  Euskal Herriko
muy grandes con pantallas de 27’ del Pais Vasco  Unibertsitatea del Pais Vasco  Unibertsitatea
hasta soportes mas pequenos
como portatiles que casi tendrian
resolucion de tablet.

P =

Entodos estos casos lamarca
UPV/EHU aparecera con su
version estandary se le podran
aplicar marcas adyacentes si fuera
necesario.

MIN MAX

a) TAMANO DE LA MARCA (ALTO) 122 px 220 px

b) ANCHO VIEWPORT 1025 px 2500 px 0 mayor

c) ALTO VIEWPORT 900 px 1200 px 0 mayor

Guia de Expresion de Marca UPV/EHU
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Asisomos. Asi nos expresamos

02.3. SOPORTES DIGITALES. Aplicacion resoluciones medianas

b)

a)

Universidad
del Pais Vasco

Euskal Herriko
Unibertsitatea

FACULTAD

El Centro

FACULTAD
DE INFORMATICA

Informacion practica

Jornada de

23/04/2019

Inscribete en la >
préxima jornada

Las aplicaciones de resoluciones
medianas recogen todos aquellos
dispositivos que estan a caballo
entre un ordenador personaly un
movil. Fundamentalmente tablets
normalesy de gran resolucion
yalgunos ultraportatiles muy
pequenos.

En todos estos casos lamarca
UPV/EHU aparecera con su
version estandary se le podran
aplicar marcas adyacentes si fuera
necesario.

puertas abiertas

A& RAUPVEHU Q

a)

La Facultad de Informética
de Donostia abre sus.
puertas ams de 600
jovenes con interés por el
softwarey la computacion

Informacioén practica v
Grados

Posgrados v
Movilidad

Practicas y empleo

Investigacion* v

Actividades culturales*

Noticias

Eventos

DE INFORMATICA
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Buzén de sugerencias
Mas informacion

Inscribete

‘eman ta zabal zazu

Universidad Euskal Herriko
del Pais Vasco  Unibertsitatea

Inicio » UPV/EHU ) La Universidad > Centros > Facultad de Informatica

Jornada de
puertas abiertas

23/04/2019

eman ta zabal zazu

Universidad  Euskal Herriko
del Pais Vasco  Unibertsitatea

A IRAUPV/EH

MIN MAX
a) TAMARNO DE LA MARCA (ALTO) 90 px 150 px
b) ANCHO VIEWPORT 600 px 1024 px
c) ALTO VIEWPORT 600 px 1.600 px 0 mayor
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.3. SOPORTES DIGITALES. Aplicacion resoluciones pequenas

c)

a)

UPV  EHU

T M
P ; LE[
S L L]

| FACULTAD
DE INFORMATICA

el

. | FACULTAD
“1?EINFORMAHCA
i

Jornada de
puertas abiertas
'l H rl i r B 23/04/2019

R i

Jornada de
puertas abiertas

Las aplicaciones de resoluciones
pequenas estan disefiadas para
dispositivos pequeios tipo moviles y
algunas tablets ultraportatiles.

En este caso en concreto aplicaremos
laversion de la marca para espacios
reducidos para poder dejar margen
alos contenidos ya que en este tipo
de pantallas apenas hay sitio y si
pusiéramos la marca muy grande
distraeriamos el foco de atencion.

Entodos estos casos lamarca
UPV/EHU aparecera con su
version estandary se le podran
aplicar marcas adyacentes si fuera
necesario.

Grado en Ingenieria Informatica
=

a)

Destacamos

P- Nuestros masteres

E Practicas

eman ta zabal zazu

UPV EHU

L] Grado en Ingenieria Informatica
=)

eman ta zabal zazu

UPV EHU

Piciber ali Cid
Esesoidia thie M
Maaty 5l Do

MIN MAX
a) TAMANO DE LA MARCA (ALTO) 60 px 90 px
b) ANCHO VIEWPORT 300 px 900 px 0 mayor
c) ALTO VIEWPORT 600 px 1.200 px 0 mayor
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.3. SOPORTES DIGITALES. Iconos

LAUNCHER

Losiconos “lanzadores” se utilizan tanto
para APPs como para webs cuando
guardamos un atajo en elmenu de
aplicaciones de nuestros moviles. Al

no poder asegurar por sus diferentes
formas (circulares, redondeados y
cuadrados) como se leeran los textos de
la parte baja (y al llevar ya textos escritos
debajo) recomendariamos la utilizacion
delicono.

También quitariamos el claim ya que en
tamaio movil va a resultar totalmente
ilegible.

FAVICON

El“favicon” o icono de favoritos

se utiliza pararepresentaruna
pagina entre las multiples pestaiias
abiertasy también aparece al

lado de la URLde cualquier pagina
web en labarrade direcciones de
muchos navegadores.
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B kit p) e B UL

UPV/EHU

ESTUDIAR INVESTIGAR COLABORAR  VIVIR [

niversidad | Eustal Horiko Orientacion Grados Movilidad Aulas de la experie

del Pais Vasco  Unibertsitatea

Acceso a la Universidad Posgrados Formacién continua Cursos de Verano

Grado en Relaciones Laborales
y Recursos Humanos INICIO > Estudiar > Grados > Todos los grados > Grado en Relaciones Laborales y Recursos Humanos

Matricula 9
Grado en Relaciones Laborales y Recurst
Plan de estudios v Humanos
Profesorado
Ramadec
Movilidad Ciencias S
Practi FACULTAD
racticas
Facultad de
Laborales y
Calendarioy fechas de
examenes UBICACION
Campus de
Acceso a masteres
CONTACTO
Verificacién, seguimientoy Ih-gl.dekan
acreditacion
DURACION
4cursos
El mundo del trabajo se encuentra en continua transformacion, mas si cabe
También te puede interesar )
tras la reciente crisis: cambian las relaciones laborales, las leyes y las NUMERO DE
Servicios de orientacion politicas de empleo; asi como la organizacién y el mercado de trabajo. El 240 crédito
campo de las Relaciones Laborales y los Recursos Humanos es, por lo IDIOMAS
Atencion a personas con X R X
discapacidad tanto, tan complejo como interesante, buscando siempre un equilibrio entre Euskera, Es
los diferentes agentes: personas empleadas y entidades empleadoras,
sindicatos, patronal, etc. TIPO DEDOC
Presencial
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Asi somos. Asi nos expresamos
02.3. SOPORTES DIGITALES. Pantallas TV

COMUNICACION DIGITAL

Alahoraderealizar
comunicaciones en soportes LCD o
TVs se tandran en cuenta las guias
generales para larealizacion de
soportes de lamarca UPV/EHU.

En esta pagina se exponen algunos

i ali i Elinlegia
ejemplos validos para este tipo de iy o)

dispositivos.

Disponemos también dela
plataforma GRAFIKA que ayuda
yautomatiza la creacion de este
tipo de piezas para personas que
no tengan conocimientos técnicos
de diseio grafico o simplemente
quieran facilitar su labor.

LTI

OTROS EJEMPLOS:

EGIN HELIK
HORRIHARI
UPV/EHUrekin

Lo Erassis SURSaT:
1501 ki

e V. Koldo Mitxelena

Blkeed Laboa phaza 21 ; knrrilm Sariak

GARESTIH GASTELEA

LIGU=U TAINATARREER
ERARUSHETE

ML W Ui

Irrema e
Fam— I b dr

SAREPRINT

FoF s e
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