
 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

Reconocimiento – NoComercial – SinObraDerivada (CC by-nc-nd 2.5 ES): Se permite la copia y 
distribución del material en cualquier medio o formato siempre que se cite la autoría y no se 
modifique el texto. Tampoco se permite su utilización con finalidades comerciales. 

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES Y DE LA COMUNICACIÓN 
Bº Sarriena s/n 
48940 - LEIOA 

 

 

Índice 
 

01 OBJETIVOS ................................................................................................................... 1 

02 REQUISITOS PREVIOS ................................................................................................... 1 

03 COMPETENCIAS ........................................................................................................... 2 

04 HORAS DE TRABAJO ..................................................................................................... 3 

05 TUTORIZACIÓN ............................................................................................................ 3 

06 CRITERIOS DE ELABORACIÓN ...................................................................................... 4 
06.1 ESTRUCTURA DEL TFG ....................................................................................................... 4 

06.1.1 Trabajos de investigación .......................................................................................... 4 
06.1.2 Planes de marketing y/o comunicación .................................................................... 5 
06.1.3 Memoria de trabajos creativos ................................................................................. 6 

06.2 ELEMENTOS FORMALES .................................................................................................... 6 
06.3 ASPECTOS ÉTICOS ............................................................................................................. 7 

07 DEFENSA Y EVALUACIÓN ............................................................................................. 8 
07.1 ELEMENTOS A EVALUAR ................................................................................................... 8 
07.2 CRITERIOS ORIENTATIVOS DE EVALUACIÓN ..................................................................... 8 

08 BIBLIOGRAFÍA ............................................................................................................ 11 

 

 



 

 

 

 

 

1  
 

 TFG Guía Docente: Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  |   

 

 

 

 

 

 

 

 

01 

02 

https://www.ehu.eus/es/web/gkz-csc/kudeaketa-egutegia
https://www.ehu.eus/es/web/gkz-csc/kudeaketa-egutegia


 

 

 

 

2  
 

 TFG Guía Docente: Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  |  

 

 

 

 

03 



 

 

 

 

3  
 

 TFG Guía Docente: Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  |  

 

 

 

 

04 

05 



 

 

 

 

4  
 

 TFG Guía Docente: Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  |  

 

 

 

 

06 

06.1 

06.1.1 



 

 

 

 

5  
 

 TFG Guía Docente: Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  |  

 

 

 

 

06.1.2 



 

 

 

 

6  
 

 TFG Guía Docente: Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  |  

 

 

 

 

06.1.3 

06.2 



 

 

 

 

7  
 

 TFG Guía Docente: Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  |  

 

 

 

 

06.3 



 

 

 

 

8  
 

 TFG Guía Docente: Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  |  

 

 

 

 

07 

07.1 

07.2 

 

a 

 

 

https://www.ehu.eus/documents/1760370/12063305/2019-20+GRAL-TFG+Egutegia-Calendario.pdf/d65c6df2-a39d-b8bd-d2f7-421a1280559e


 

 

 

 

9  
 

 TFG Guía Docente: Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  |  

 

 

 

 

 

 

 

b 

 

c 
 



 

 

 

 

10  
 

 TFG Guía Docente: Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  |  

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

11  
 

 TFG Guía Docente: Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  |  

 

 

 

 

08 



 

 

 

 

12  
 

 TFG Guía Docente: Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  |  

 

 

 

 



 

 

 

 

13  
 

 TFG Guía Docente: Grado en Publicidad y Relaciones Públicas  |  

 

 

 

 


