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3. COMPETENCIAS ESPECIFICAS Y TRANSVERSALES DE LA
ASIGNATURA

N° Competencias
Competencia

Conocer los fundamentos tedricos de la relacion entre individuo,
1 sociedad y cultura.

Conocer los procesos de percepcion, cognicion y comunicacion
2 social.

Conocer los elementos fundamentales de las relaciones
3 intergrupales.

Analizar criticamente las diferentes corrientes tedricas de la
4 Psicologia Social.

5 Ser capaz de disefiar un estudio de campo, aplicarlo y realizar un
informe para su exposicién y defensa.

4. PROGRAMA
4.1. PROGRAMA TEORICO DESARROLLADO

TEMA 1. INTRODUCCION A LA PSICOLOGIA SOCIAL. HISTORIA Y DEFINICION.

TEMA 2. ¢ QUIENES SOMOS? (COMO LLEGAMOS A SER LOS QUE SOMOS? El
SELF 0 AUTOCONCEPTO.

TEMA 3. INFLUENCIA SOCIAL. ;COMO NOS AFECTAN LOS G RUPOS A
NUESTRAS ACTITUDES Y VALORES

TEMA 4. ;COMO MODELA LA PROPAGANDA NUESTRAS ACTITUDES Y
VALORES?

TEMA 5. LA IMPORTANCIA DE SER “COHERENTES” Y SUS CONSECUENCIAS. LA
CONSISTENCIA COGNITIVA'Y EL CAMBIO DE ACTITUDES.

TEMA 6. TODOS SOMOS PSICOLOGOS. “ADIVINANDO” COMO SON LOS DEMAS.
LA PERCEPCION SOCIAL.

TEMA 7. “JUGANDO” A CIENTIFICOS AMATEURS. ;COMO EXPLICAMOS EL




COMPORTAMIENTO DE LA GENTE? LA ATRIBUCION DE CAUSALIDAD.

TEMA 8. ;POR QUE DESPRECIAMOS A OTRAS PERSONAS Y GRUPOS? EL
CONFLICTO INTERGRUPO Y EL PREJUICIO.

TEMA 9. SOMOS PREJUICIOSOS POR IGNORANCIA. CATEGORIZACION,
ESTEREOTIPOS Y PREJUICIO.

TEMA 10. LAS NUEVAS FORMAS DEL RACISMO

4.2. PROGRAMA PRACTICO

a- PRACTICAS DE ALUA (10 horas). El objetivo de las mismas es hacer que los
alumnos vivan personalmente una  experiencia experimental en la que se reproduce
uno de los paradigmas experimentales ligado a un modelo histéricamente relevante de la
psicologia social. A partir de la experiencia personal los alumnos se familiarizan con las
formas de testar las teorias en psicologia social, y los instrumentos mas relevantes para
medir los constructos tedricos expuestos en las clases magistrales (actitudes implicitas y
explicitas, auto-concepto, prejuicio, etc.). Tras la experiencia personal y las
explicaciones pertinentes sobre el paradigma desarrollado, se les entrega material
relevante y los alumnos trabajan en grupos en el aula, bajo la supervision permanente
del profesor, resultando el trabajo en un informe final que trata de asemejarse a los
formatos estandares de presentacién de estudios en psicologia: marco teorico, hipotesis,
descripcion del disefio, e instrumentos de medida.

b- PRACTICAS DE CAMPO (8 Horas). El objetivos de las mismas es familiarizar
al alumnado con el mundo aplicado de la psicologia social. Para ello se ha escogido un
tema especialmente relevante en la sociedad contemporanea: el mundo de la publicidad.
La préactica trata de ensefar al alumno a aplicar contenidos de modelos teoricos
desarrollados en las clases magistrales al &mbito de la realidad concreta. El objetivo de
los alumnos es el de, en grupos de 4 personas, discutir los modelos teéricos de
publicidad, disefiar y gravar un video publicitario de objetivo libre. Lo que se evalla en la
justificacion del por qué el video ha sido disefiado como lo ha sido (elementos
seleccionados y por qué, anticipacion de las respuestas cognitivas anticipadas en los
receptores ante el video, etc.) desde el conocimiento tedrico. El resultado final es un
informe de 3-4 péaginas con la justificacion del video desde el conocimiento tedrico y el
video mismo. Los alumnos trabajan bajo el feedback permanente del profesor para
garantizar que los pasos se van recorriendo correctamente.




6. SISTEMA DE EVALUACION (PARTE TEORICA Y PRACTICA)

La evaluacion final resultara de la formula:

N.F. = (Nota Examen Teérico + Nota Practicas) / 2

Donde la Nota de Practicas resulta de la suma de las calificaciones de los
informes de la practica de aula (5) y la practica de campo (5).
RENUNCIA DE CONVOCATORIA

EN ESTA ASIGNATURA, BASTARA CON NO PRESENTARSE AL EXAMEN PARA RENUNCIAR A LA
CONVOCATORIA.

7. DOCUMENTACION/BIBLIOGRAFIA
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Eiser,R.J. (1989). Psicologia social: Actitudes, cognicion y
conducta social. Madrid: Piramide.

Morales,F. (1994). Psicologia social. Madrid: McGraw-Hill
Moya,M. (1999). Psicologia social. Madrid: McGraw-Hill.
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Pratkanis,A.R. & Aronson,E. (1994). La era de la propaganda:
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Nota: Los dos libros con asterisco (*) estan especialmente recomendados para
preparar la justificacidn tedrica de la practica del video publicitario.

Para quienes no tengan dificultades en leer en inglés recomiendo:

Fiske,S.T. & Lindzey,G. (Eds) (1998). The handbook of social
psychology. Vols I 'y Il. New York: McGraw-Hill.

Chaiken,S. & Trope,Y. (Eds) (1999). Dual process theories in
social psychology. New York: The Guilford Press.

Kunda, Z. (1999). Social Cognition. Cambridge: MIT Press.
Albarracin., D., Jonson, B. T., & Zanna, M. P. (2005). The
Handbook of attitudes. New Jersey: LEA.




