&

Uinewe s idad Euskal Hermoo PEIKCLOEN A FAKLILTATES
ool Pals Vasoo Unibanstabes FACLULTAD DE PSICOLOGEE

15674. PSICOLOGIA DE LA PUBLICIDAD

Profesores: Dario Paez (Grupo 01:02, castellano)
Daniel Hermosilla (Grupo 31, euskera)

Cddigo: 15674
Asignatura optativa
Curso indiferente
Primer cuatrimestre

Créditos totales: 4,5 Créditos tedéricos: 3 Créditos practicos: 1,5
TEMARIO

1. Psicologia, Marketing y Publicidad

2. Bases de la persuasion

3. Teorias y modelos explicativos de la persuasiéon

4. Estados afectivos y persuasion

5. Cultura forma y contenido de la persuasion

6. Las campafas de informacién
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D. Paez et al. (Eds.). Psicologia Social, Cultura y Educacion. Madrid: Pearson Educacion.

EVALUACION

Cada persona debe realizar 11 horas practicas, ademas de las 22 teéricas. Las ocho préacticas
especificadas son de asistencia y realizacion obligatoria. Valen el 30% de la nota final.





