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SINTESIS DE LA PRESENTACION
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SN M CONTEXTUALIZACION -DIAGNOSTICO SITUACION

of Animals

Humans have domesticated animals for materials,
work, and companionship all araund the warld.
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Fuente: https://ourworldindata.org

How many animals gel slaughtered |RESSE
for meat every day?

The numbers are based on the global totals for 2021.
To express them for the average day the totals were divided by 365.

200,000 cows

1.4 million goats
1.7 million sheep
3.8 million pigs

11.8 million ducks

202 million chickens
This means that every average minute
140,000 chicken get slaughtered

Hundreds of millions of fish’

are from the Noun Project.

st by humans.

OurWe

world's largest problems. icensed under CC-BY by Max Ra
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“Nos enfrentamos a una emergencia planetaria™
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SITUACION ACTUAL > COLAPSO
ﬁiﬂ”:!,os' OBJETIVOS:
Modelo econémico ECOINNOVACION V¥ Dependencia de recursos y energia
Sistemas de produccion y consumo B[S\ S WIE o No] 1= 5o 1 A Eficiencia en el uso de recursos
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Participacion ciudadana
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B CONTEXTUALIZACION: INEFICIENCIA DEL MODELO ECONOMICO
seabnelietie | VIGENTE EN EL TRATAMIENTO DE LOS RESIDUOS
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Las funciones que el medio ambiente desempena dentro del sistema
econdmico son de tres tipos Azqueta (2007) :

PRODUCCION Bienes y servicios CONSUMO
A
Flujo de -
residuos F lu]g de
i residuos
- medioambientales
ECONOMIA
MEDIO NATURAL
SERVICIOS V.
RECURSOS SMBIENTALES ALMACEN DE RESIDUOS
NATURALES Y DESECHOS

Fuente: Adaptado de Common (1988) y Azqueta (2007)
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PRODUCCION il neiciod i CONSUMO
-
Flujo de |
residuos £ l”—’_o de
Servicios residuos
i medioambientales
ECONOMiA
MEDIO NATURAL / \
SERVICIOS | v
RECURSOS BTN ARES ALMACEN DE RESIDUOS
NATURALES Y DESECHOS

Fuente: Adaptado de Common (1988) y Azqueta (2007)
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PLASTICO

FLUJO DE MATERIALES

DISPOSICION RESPONSABLE
EDUCACION CONSUMO

P
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[_Metales ]
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SEGREGACION TRANSPORTE

VIDRIO

- Nuevas botellas y
frascos.

CELULOSA

- Cartén reciclado y
papel reciclado.
- Papel higiénico y

METALES

- Piezas de automdvil.
- Acero reciclado.

- Nuevos envases.
- Bolsas de basura.
- Clamshell para fruta

¥ reposterfa. tissue. sa
- Bandejas de carne. - Aglomerado de

- Cafierfas de PE/PP. envase de cartén )

- Madera pléstica para bebidas.

- Maceteros )

- Contenedores plisticos.

TRICICLOS. ~ Gertificada
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DEFICIT ECOLOGICO
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La l'|1'¢[{:rria secreta
de la Obsolescencia I‘rns'mma{r A

COMPRA

TIRA

COMPRAR' \

Un film de Cosima Dannonitzer
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Capacidad de Carga — Huella Ecoldgica

Emisiones per cipita de CO2

Para saberlo tenemos que analizar la relacién entre:

La Capacidad de Curgu " fuella unlfw.-;:)
de un ecosistema; la méxima| (el firea consumi
explotacién que puede;
soportar un ecosistema sin
que su productividad sufra
dafios permanentes.

déficit ()
superévit (+)
(ha/hab)
EEUU " » Capacidad de zwlz ™
Australia * 4 B senta un Dificit EI0GIE
Canad4 +7,6

Francia

India
Paquistén
Bangladesh

Fuente CENEAN. Planeta Vivo
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"Comprar, tirar, comprar"
e mplet

RESIDUOS

I N EFICIENCIA EN USO DE RECURSOS

MATERIA PRIMA FRDDUCIR

ECONOMIA
LINEAL
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EarlhOvershoof Day

m 11 Earth Overshoot Day

- :: ||| |||| || ||||||||||||| |||“||

Global Footprint Network

it FOORFO £

Numero de dias de ese afio en que la biocapacidad de la Tierra es suficiente para cubrir la
Huella Ecoldgica de la humanidad. El resto del afio corresponde al rebasamiento global.

* Se calcula dividiendo |la biocapacidad del planeta (la cantidad de recursos ecoldgicos
que la Tierra es capaz de generar ese ano), por la Huella Ecolégica de la humanidad (la
demanda de la humanidad para ese afo), y multiplicando por 365, el numero de dias de un
ano:

(Biocapacidad del Planeta / Huella Ecolégica de la Humanidad) x 365 =

Dia de SobreCAPACIDAD de la Tierra

U. Tamayo Orbegozo
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INEFICIENCIA DEL SISTEMA PRODUCTIVO

El contexto europeo en el que la produccion de residuos se
encuentra en continuo aumento y en el que la actividad
economica vinculada a los residuos alcanza cada vez mayor
importancia, tanto por su envergadura como por su repercusion
directa en la sostenibilidad del modelo econémico europeo.

i B

Cambio en el régimen juridico de la produccion y gestion de Residuos
Directiva Marco de Residuos

Ley 10/1998 de residuos  =———p | ey 22/2011 de residuos

La venta de frutas y verduras en envases de
plastico estara prohibida en Espaiia en 2023
El Gobierno ultima un real d que pretende reducir la 6n por estas residuos e incentivar a

U. Tamayo Orbegozo
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Segunda
parte

¢ COMO AFRONTAR EL RETO?

Extincién gigontesca |

U. Tamayo Orbegozo
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ntropoceno,

. término con historia

. la actualidad, vivimos en la etapa del Holoceno, la cual inicié hace mds de
11000 afios. La comunidad cientifica debate si esta etapa esta llegando a su fin
y habria que incluir una nueva era d por las acci sobre
elplaneta.

LA POSTURA DE LOS CRITICOS

* Agregar unaetapa geolégica
depende de evidencias
cientificas que demuestren ’
que los cambios se han dado

* El Antropoceno responde mas
auna agenda politicaque auna
realidad geoldgica.

Senala que la humanidad,

después de maltratar ala
*® Generaliza al plantear que toda entodo el planetay de BleTs con el Hea I et
la humanidad ha transformado forma simultanea delatecnologia, debe
de igual manera el planeta, avanzar hacia un estado
cuanda no todos han con- P endaonde convivaen ar-

\
tribuido en la misma magnitud. - menia con la naturaleza.

CLIMAY LOS HUMANOS

o 3 "
£ = . Antonio Stoppani
r ] b Antroprozoica
Destacague las activi- At ergh
P.Marsh dades humanas sonuna R
) _ fuerzaque impactasobre ntropos!
Enellibro Man and na ity Tiene relacién con el uso la biodiversidad esta dismi-

ture habla por primera
vez del poder que tiene
elser humano de trans-
farmar la superficie de la
Tierra,

y transformacién de los
recursos narurales, las
emisiones y los residucs,

ecosistemas terrestres de
forma global

nuyendo al ser alterados los

~——PaulCrutzen
EugeneF.Stoermer
Antropoceno
Apunta que las transfor-
maciones en el Sistema
/' Tierrason causadas por
12 actividad humana.

actual,

Lﬂmlm
Andreas Malm

El capitalismo como el
ele dela crisis ecolbgica
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EGILEN ; COMO AFRONTAR EL RETO?
[u]w v § parte - MARCO DE TRABAJO -

@ OBJET IV‘?I.Z SOSTENIBLE

TRABAJODECERTE 1 REDUCCION DE LAS
Y CRECIMIENTD DESIGUALDADES
ECOROMICD IMFRAESTRUCTURA

1 ACCION 1 PAZ, JUSTICIA 1 ALIANZAS PARA )
POR EL CLIMA E INSTITUCIONES LOGRAR £
TERRESTRES 50 LS DBJETINDS
OBIETQVOS
DE DESARROLLO
IBLE

SOSTE 1

4------ - .
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.
MTERGUEERNAMENTAL DE EXPER e eL cambio climdtico

SPM.1: Figure 1 of the Summary for Policymakers of the IP

Calentamiento global de 1,5°C

a) Observed global temperature change and modeled responses to stylized
anthropogenic emissions and forcing pathways

o)

1.5

1980 2000 2020 2040 2060 2080
b) Stylized net global CO; emissions 4.0 &) Cumulative net CO, emissions 409 d) Non-CO; radiative forcing

Global warming relative to 1850-1900 (

VISION 2050

Mas de 9.000 millones

de personas viviendo bien,
dentro de los limites
planetarios, para el 2050

Trillian tonnes CO5 (THCO5)
Watts per square metre (W,-’m2)

Billion tonnes CO; per year (GtCO5/yr)

g g g { 0 g g g g g g d o g T g g g
2020 2060 1980 2020 2060 2100 1580 2020 2060

https://www.ipcc.ch/sr15/ Year

Year Year
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f1G.12: LAS MACROTENDENCIAS, LAS INNOVACIONES Y LOS FACILITADORES SE COMBINAN PARA DAR LUGAR
4 LA TRANSFORMACION DE LOS SISTEMAS

wrencoveanueniag ranis ou Climate chenee UNEF

SU M M A R MACROTENDENCIAS i

an DA ILAVRIAL T O

REGEMERATIVA
Crear la capacidad de
abundante vida autosostenible

REGENERATIVA

RESTAURACION/METO POSITIVO
Perseguir unideal gue recupere
el dafio previo

CERO NETO
Sostener el statu quo actual
de no causar dafio

SISTEMA

MITIGACION DE RIESGOS

Buscar mejoras de la eficiencia para
provocar menos dano y lograr mejores
retornos de valor

DEGENERATIVA

INNOVACIONES

https://www.ipcc.ch/sr15/mulitimedia/video/
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afectados por ellos

elcosto delainacclén
«Faltad d .

NORMAS Y VALORES POLITICAS Y REGULACIONES

e s * *, * Bl modelo dominante de capitalismo y el #Falta de uniformidad y estabilidad del cuerpo
o @ beneficio proplo a corto plazo normativo
* W . « Aguellos gue crean los desafios son los que i 88, con poco fi

tienen menos probablidades de verse

o débllmente reguladas

*Falta de visién global, liderazgo,
Impuleo, conflanza y compromiso

FLUJOS DE INFORMACION FLUJOS FINANCIEROS TECNOLOGIA

*No se comunica o comprende con eficaclia * Mo hay consideracian de los verdaderos *Falta de enfoques sistémicos que vinculen
costos y beneficios soclales y ambientales &l comportamiento. la infraestructuray la

*Enfogque corporativo a la defensiva hacla
y I

gostenlbllmad ysu naturaleza slglémlca

*MNo gerecopila nl comparte suficlents
Informacién relevante con quienes toman
las decislones

Figure 3.4 Popular priorities listed within national circular economy policies

mformatlon :
manu actunqgvehncres

su at aine ﬂ‘l(_‘

iabayis ”;p | aSt '” ' tourism
product S Value
agriculture nutrients
goods
electronics
sector

water
blomasscons ru kaglng

circulargd mobility.a j
ChamsteXt| 3 S
|OeCO no forestry

bU”dingSInd t ylm-l als
SU me

nications 9’

& e

Source:  Developed by EEA based on ETC, 2022
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osq
transformacidn de la inversidn
+ Falta de acuerdo sobre como manejar los tecnologias transformadoras
costos de |a transicién o transformacion +Falta de incentivos e inversitn en mejoras

la
#Falta de inversion pliblica y privada en

de eficlencia Impulsadas por la tecnologia

Figure 3.5 Circular Economy Menitoring Framework indicators

CIRCULAR ECONOMY MOMNITORING FRAMEWORK

Material footprint Recycling rate of Circuler material use rate Private investments Consumption footprint
municipal waste

Resource productivity End-of-ife recycling input Perzons employed GHG emizzions from
‘Waste recycling rate — rates — aluminium production activities

Green public procurement excluding major mineral Grozs value added
wasies Imparts from non-EL Material import dependency

Total waste generation ‘countries Patents related to waste

Recycling rate of overall management and recycling  EU self-sufficiency for

- Export to non-EU countries raw materials — aluminium
excluding major mineral
waste Recycling rate of plastic Intra EU trade
packaging
Municipal waste genaration
Recycling rate of WEEE
Food waste separately collected
Packaging waste generation
Plastic packaging waste
generation

Source:  Eurostat, 2023d.
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FAQ5.2: Climate-resilient development pathways

- Decision-making that achieves the United Nation Sustainable Development Goals (SDGs), lowers greenhouse gas emissions,
31 IIUSI}!lS HES“[TM]“S limits global warming and enables adaptation could help lead to a climate-resilient world.

None High %

emissions

usiness-
EEEEEEEEEEEEEN] O
|
Some Low,

[ ]
[ ]
[ ]
k 1 || emissions
\ i m Countries and
N ] communities at
NO'HAGAS SIEMFRE L0 : different levels H  Em
L8 w m Of development HElE
MISM _ . D EE
—— EEEEEEEEEEENN Al o
Today’s world Achieving Lower Limiting global
the SDGs emissions warming (°C)

v e ] £ W

MATERIA PRIMA PRODUCIR VS MATERIA PRIMA

ECONOMIA ECONOMIA
LINEAL CIRCULAR
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Sistema de
Contabilidad Ambiental
y Econdmica 2012

Marco Central

&
S

Boseres(kits o O e i p—
s i e el
BRDA e Do ks

U. Tamayo Orbegozo

FLUJO DE MATERIALES i«j

SYSTEM OF ENVIRONMENTAL ECONOMIC ACCOUNTING

Insumos

Problemas de la
extraccion

* Escases de recursos
* Agotamiento

* Degradacion de los

ecosistemas

Materiales

SOCIEDAD /
ECONOMIA

D

‘ solidos
- Emisiones

Aguas residuales

Desechos

Fuente: ONU-Medioambiente, 2017
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Problemas de stocks

* Mantener los recursos

* Areas limitadas
(competicién)

"1

Problemas de la
contaminacién
Sobreuso de la capacidad de

absorcidn de los ecosistemas

(atmosfera, agua,
ecosistemas terrestres).

Residuos

El SEEA en 2012 fue adoptado por la Comision de Estadistica de las Naciones
Unidas como el estandar estadistico para integrar la informacion ambiental y
economica.

™
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SEL TG GERE ; COMO AFRONTAR EL RETO?
parte - MARCO

Los indicadores MFA y los ODS

1 PRODUCCION
Y CONSUMO
RESPONSABLES

O

12.2.1 Huella de materiales en términos|
12.2 De aqui a 2030, lograr la gestion absolutos, per capita, y por PIB

sostenible y el uso eficiente de los 12.2.2 Consumo interno de materiales
recursos naturales en términos absolutos, per capita, y por
PIB

12.5 De aqui a 2030, reducir
considerablemente la generacion de
desechos mediante actividades de
prevencién, reduccién, reciclado y
reutilizacion
Las Cuentas de Flujos de Materiales (MFA) proveen el marco metodoldgico para la

12.5.1 Tasa nacional de reciclado, en

) , toneladas de material reciclado
P Pl ) #12/1009 w B g [ O D2

2030- SDG 12- Responsible Consumption and Production- Ted talks

produccién de los indicadores 12.2.1, 12.2.2, de toda a economia o desagregado
por por sectores institucionales.

U. Tamayo Orbegozo
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¢ COMO AFRONTAR EL RETO?

Contaminacion guimica

Cambio climéatico

Reduccion capa
de ozono

Pérdida de
biodiversidad

t
]
Ry
1] ]
Cambio de uso
de suelo Aerosoles

en la atmosfera

Agua dulce ‘

Acidificacion de

¢A QUE NOS REFERIMOS CUANDO
HABLAMOS DE LIMITES PLANETARIOS?

Se trata de los limites maximos de nuestro
ilaneta para poder recuperarse de los cambios
provocados por la actividad humana.

Estos incluyen el cambio climatico, la
acidificacion de los océanos, los ciclos de
fasforo y nitrégeno, el uso del agua dulce

¥ la deforestacion...

@

ademds de |la degradacion de la capa de ozono, = Uno de los limites planetarios més preocupantes
la contaminacion del aire, la pérdida de
biodiversidad y la contaminacion quimica,
entre otros.

es el cambio climéatico, causado por el efecto
invernadero que provocan las emisiones de
didxido de carbono (CO,), metano y otros gases.

n nuestro pais, las principales actividades que
jeneran CO, por quema de combustible son la
produccion de electricidad (23%)

y el autotransporte (19%).

El cambio climatico ha provocado un aumento
en |a temperatura global de 1.2 °C, sequias,
ciclones y huracanes extremos, con altos
costos humanos y econdmicos.

EXIJAMOS POLITICAS PUBLICAS QUE TENGAN COMO EJE EL DESARROLLO

los oceanos HUMANO CON BASE EN EL RESPETO A LOS LIMITES PLANETARIOS.
. 0
e oo s ey s ) i
FIUJOS bIOqUI’mICOS EL PODER DEL CONSUMIDOR
U. Tamayo Orbegozo
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SELCIGGERE ; COMO AFRONTAR EL RETO?
| m mowv parte - MARCO

Los indicadores MFA y los ODS

TRABAJODECENTE
Y GRECIMIENTO
ECONOMICO

i

8.4 Mejorar progresivamente, de aqui a

2030, la produccién y el consumo 8.4.1 Huella de materiales en términos
eficientes de los recursos mundiales y absolutos, per cdpita, y por PIB

procurar desvincular el crecimiento

econémico de la degradacién del medio

ambiente, conforme al Marco Decenal de

Programas sobre Modalidades de 8.4.2 Consumo interno de materiales en
Consumo y Produccion Sostenibles, términos absolutos, per capita, y por PIB
empezando por los paises desarrollados

Las Cuentas de Flujos de Materiales (MFA) proveen el marco metodoldgico para la
produccién de los indicadores 8.4.1 y 8.4, de toda a economia o desagregado por
por sectores institucionales.

U. Tamayo Orbegozo
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all-baing

| m 1} \Y
Well-being decoupling Ghatatetet
Resource decoupling FEESEEsses

E Conamec
Il actrmily

= Eul “
Delivering on the SDGs for all <
requires decoupling, so that the
environmental impacts of resource
use fall while the well-being
contributions from resource use
increase

UNB 422 oen sesounces ouriook s rerost

_ Sowrce: This figure = re-drawn fram IRE 2017a by Zoi Environment Metaarks

U. Tamayo Orbegozo
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SITUACION ACTUAL

DESACOPLAMIENTO

EFICIENCIA EN USO DE RECURSOS

Current Policies

43 Scenario

41

39

37

35

New Policies
Scenario

Marketing y Consumo Responsable, Leioa, 23 de octubre 2024

—

FUTURO

ZOE Institute

Decoupling debunked (ZOE institute),
hasta la fecha no se ha producido una
desvinculacidn absoluta en la medida
ecolégicamente necesaria y parece
bastante irrealizable en el futuro.

En este sentido, y segun ZOE Institut,
la politica medioambiental no debe
estar orientada al crecimiento
econdmico, sino que debe centrarse
en objetivos ecoldgicos y sociales.

Page 26
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* European Green Deal

Universidad del Pais Vasco
Euskal Herriko Unibertsitatea

The University of the Basque Country -Marco de TrabajO'

BUSINESS Proporcionar los instrumentos que permiten
B Q}(\ 9 disociar la relacion existente entre crecimiento
- > =g economico y produccion de residuos.
» - A\Q’
o NS\

| Econdmico I

Triple Bottom Line (TBL) Los pilares de la
sostenibilidad: People-Planet-Profit

44:52-46:02

U. Tamayo Orbegozo
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BUSINESS

European Green Deal
-Marco de Trabajo-

Spotlight on the 2024 Global Resources Outlook Report
B it UN Endronmen Pregramme e 1L 2024

RETHINKING

SYSTEMS

Increasing the EU’s Climate
ambition for 2050 and 2050

A

Supplying clean, affordable
and secure energy

Mobilising industry
for a clean and circular economy
\

Building and renovatingin an
energy and resource efficient way

Financing the transition

TheEU asa
global leader

Transforming the
EU’s economy fora
sustainable future

Mobilising research
and fostering innovation

A zero pollution ambition
for a toxic-free environment

Preserving and restoring
ecosystems and biodiversity

From ‘Farm to Fork’: a fair,
healthy and environmentally
friendly food system

/
Accelerating the shift to
sustainable and smart mobility

Leave no one behind
(Just Transition)

A European
Climate Pact

U. Tamayo Orbegozo
Marketing y Consumo Responsable, Leioa, 23 de octubre 2024
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F" Basque Green Deal
Euskal Herriko Unibertsitatea .
The University of the Basque Country _Marco de TrabaJO'

El sector industrial en Euskadi
' m LA consume 21 millones de toneladas de
materias primas al ano, de las cuales
un 77% son importadas. Genera el
72% de los residuos y de ellos un 42%
acaban en vertedero.

direccion mas sostenible.

7\ CIRCULAR
| THINKING

ECONOMIA

CIRCULAR
EN LA INDUSTRIA
DEL PAIS VASCO

V\’ ihobe

La transicidn hacia una economia mas circular ofrece por lo
tanto grandes oportunidades para Euskadi. Es importante para
modernizar y transformar la economia, avanzando en una

U. Tamayo Orbegozo
Marketing y Consumo Responsable, Leioa, 23 de octubre 2024
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Economia Lineal Economia Circular

Recursos naturales Recursos naturales

Recursos
no
renovables

Recursos
no
renovables

Recursos
renovables

Recursos
renovables

Vertedero e incineracidn

Transicion hacia una Economia Circular

Las + bajas Estrategia de circularidad Las + altas

Remanu-

Recuperar Reciclar T

Rencvar Reparar Reutilizar Reducir Repensar Rechazar

Fuente: PBEL. Metherlands Erwircnmental Assessment Agency [(2016)

U. Tamayo Orbegozo
Marketing y Consumo Responsable, Leioa, 23 de octubre 2024 Page 30



eman ta zabal zazu

Universidad del Pais Vasco
Euskal Herriko Unibertsitatea
The University of the Basque Country

ok

U. Tamayo Orbegozo

ECONOMIA CIRCULAR

La economia circular se basa en tres principios clave.

1. Preservar y mejorar el capital natural, controlando
existencias finitas y equilibrando los flujos de recursos

renovables.
2. Optimizar el uso de los recursos, rotando productos,
componentes y materiales con la maxima utilidad en todo

momento, tanto en los ciclos técnicos como en los biolégicos.

3. Fomentar la eficacia del sistema, revelando y eliminando

externalidades negativas

& @ m
Ay
van: f

[ cerm i monuon oo osscro IRV <
ECONOMIA ECONOMIA
LINEAL CIRCULAR

Marketing y Consumo Responsable, Leioa, 23 de octubre 2024
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BENEFICIOS ECONOMIA CIRCULAR

* Escasez de recursos y el aumento de la demanda de materias primas. Varias
materias primas cruciales son finitas y, como la poblacion mundial crece, la
demanda también aumenta.

* Dependencia de otros paises para el abastecimiento de materiales

* Impacto en el clima. La extraccion y el uso de materias primas tienen
importantes consecuencias medioambientes, aumenta el consumo de energia y
las emisiones de didxido de carbono (CO2)

-

Medidas como la prevencion de residuos, el disefio ecoldgico y la reutilizacion
podrian ahorrar dinero a las empresas de la UE mientras se reduce el total anual
de emisiones de gases de efecto invernadero. Actualmente, la produccion de los
materiales que usamos diariamente son responsables del 45% de las emisiones
de CO2.

ECONOMIA
CIRCULAR

Page 32
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The University of the Basque Country

' m v Avanzar hacia una economia mas circular podria generar beneficios
como reducir la presion sobre el medioambiente, mejorar la seguridad
de suministro de materias primas, estimular la competitividad, la
innovacion, el crecimiento economico (un 0,5% adicional del PIB) y el
empleo (se crearian unos 700.000 trabajos solo en la UE de cara a

2030).
- =

Proporcionar a los consumidores productos mas duraderos e
innovadores que brinden ahorros monetarios y una mayor calidad de

vida

ECONOMIA
CIRCULAR

U. Tamayo Orbegozo
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PRINCIPALES CONCLUSIONES DIAGNOSTICO ECONOMIA CIRCULAR
EN LA INDUSTRIA DE EUSKADI

El sector industrial en Euskadi consume anualmente 21 millones de toneladas de materias primas.

La industria vasca importa el 77% de las materias primas que consume.

ESTRATEGIA DE

ECONOMiA .................................................................................................................................................
g'E"Ef,‘S{!-,Q)"‘m Anualmente se generan en la industria de Euskadi 3.5 millones de toneladas de residuos de los cuales se
«J vierten sin aprovechamiento un 439%.
P 4 - Los costes de las empresas en materias primas representan un 61% del total, frente al 2 % de los costes de
T energia. Este Ultimo dato de costes de energia se situa en un porcentaje similar al de Alermania.

Si se acometieran soluciones innovadoras mas circulares, se ha estimado un ahorro potencial medio
alcanzable del 6% de dicho consumo de materias primas. [o que supondria ahorros de 2.000 millones de
euros en la industria vasca.

Mas de 150 empresas industriales de Euskadi estan ya aplicando practicas o modelos circulares (ecodiseno,
senvitizacion, remanufactura, andlisis de ciclo de vida. declaraciones ambientales, etc.)

El 60% de las empresas que ya trabajan estos enfoques sefalan que es primordial introducir estos criterios
en su negocio o producto para, entre otros, aumentar la productividad de sus procesos, reducir el consumo de
energia, ahorrar materiales. crecer en ventas, diferenciarse en mercados internacionales, abrir nuevos mercados,
mejorar su imagen. o incrementar sus capacidades internas.

Fuente: Economia circular en la industria del Pals Vasco - Dlagndsticos
Departaments de Medio Amblente, Cobierno Vasco, 2018

U. Tamayo Orbegozo
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l m I Estrategia de Economia Circular de Euskadi 2030

- Oz | 3 objetivos estratégicos (30/30/30) + 2 complementarios (50/100):

ZEHLIE ARBEHANO

e Aumentar en un 30% la productividad material.
e Aumentar en un 30% la tasa de uso de material circular

* Reducir en un 30% la tasa de generacion de residuos por
unidad de PIB

e Reducir a la mitad la generacion de desperdicios alimentarios

 Lograr que el 100% de los envases de pldstico sean
reciclables.

U. Tamayo Orbegozo
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| m m v
BUSINESS OPORTUNITIES
SOCIAL CONCERN I OF ENVIRONMENTAL

ACTUATION?

Una gestion eficiente de la variable
medioambiental puede proporcionar
numerosas oportunidades de negocio.

Las actividades de gestion

medioambiental son compatibles conla CONSUMERS PROCESS
satisfaccion de las necesidades del NEEDS EFICIENCY
consumidor, con la eficiencia en los \ /

procesos productivos y con la rentabilidad
empresarial. IMPROVEMENTS

U. Tamayo Orbegozo
Marketing y Consumo Responsable, Leioa, 23 de octubre 2024 Page 36
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HbEllless

[

MARCO DE REFERENCIA: Las nuevas condiciones
ambientales y los incesantes cambios en el entorno definen
un riuzvo coriaio, en el que se enmarcan las relaciones
entre empresa y medio ambiente en la era moderna.

> Necesidad de adaptacion de la empresa a su medio natural no soélo
como garantia de éxito para poder competir sino, incluso para
poder sobrevivir

> Variable exdégena a la empresa » variable inherente la empresa
y como factor susceptible de generar ventajas competitivas.

La relacion medio ambiente-competitividad ha sido planteada
en un contexto erréneo

>

U. Tamayo Orbegozo
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MARCO DE ACTUACION

BUSINESS

< @
\;@\i \
4&0

@é

& —
el

L

La economia circular se basa en tres principios clave.

1. Preservar y mejorar el capital natural, controlando existencias
finitas y equilibrando los flujos de recursos renovables.

2. Optimizar el uso de los recursos, rotando productos,
componentes y materiales con la
maxima utilidad en todo momento, tanto en los ciclos técnicos como

en los bioldgicos.

3. Fomentar la eficacia del sistema, revelando y eliminando
externalidades negativas

Marketing y Consumo Responsable, Leioa, 23 de octubre 2024 Page 38
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ICCEN ;QUE PODEMOS HACER?
parte - ACTUACIONES

LINEAR RECYCLING CIRCULAR
ECONOMY ECONOMY ECONOMY
Take Take Take
uptura de los limites entre lo | l
tural” y lo "artificial". P P N
l Recycle l Recycle l Return
DIAGNOSTICO Rt T Sopgpel T
DE LA REPARACION l Ay
EH I.A EHP".‘ o Repair «— Reuse
&, ihobe %
_

U. Tamayo Orbegozo
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Debemos preguntarnos qué
~ impacto tendra todo esto en
' nuestra vida cotidiana '

Llevar a cabo las actividades
diarias de nuevas maneras

La ética y la responsabilidad

pueden informar las decisiones

de diseno sin impedir Iaf-"'
“.Innovacion social y técnica

L !

-
el

A transformation that is taking place now and a innovation
already emerging in daily life.

U. Tamayo Orbegozo
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- EMPRESAS -

ol m v LOS PRODUCTORES DE RESIDUOS PODRAN:

a) Disenar productos de manera que se reduzca su impacto ambiental y la
generacion de residuos, tanto en su fabricacidén como en su uso posterior,
y de manera que se asegure que la valorizacion y eliminacion de los
productos que se han convertido en residuos se desarrolle de
conformidad con lo establecido en esta ley.

b) Desarrollar, producir y comercializar productos aptos para usos mdulfiples,
duraderos técnicamente y que, tras haberse convertido en residuos, se
adapten a una valorizacién adecuada vy sin riesgos y a una eliminacion
compatible con el medio ambiente.

c) Aceptar la devolucion de productos reutilizables, |a entrega de los residuos
generados tras el uso del producto; a asumir la subsiguiente gestion de los
residuos y la responsabilidad financiera de estas actividades, asi como a
ofrecer informacion accesible al publico sobre en qué medida el
producto es reutilizable y reciclable.

d) Establecer sistemas de depésito que garanticen la devolucidn de las
cantidades depositadas y el retorno del producto para su reutilizacion o
del residuo para su fratamiento.

e) Responsabilizarse total o parcialmente de la organizacion de la gestion de
los residuos, pudiendo establecerse que los distribuidores de dicho

producto compartan esta responsabilidad.

U. Tamayo Orbegozo
Marketing y Consumo Responsable, Leioa, 23 de octubre 2024 Page 41




Universidad del Pais Vasco
Euskal Herriko Unibertsitatea
The University of the Basque Country

U. Tamayo Orbegozo
Marketing y Consumo Responsable, Leioa, 23 de octubre 2024 Page 42

¢/ COMO LO PODEMOS HACER?

- METODOLOGIA -

En la escalera R, se describen varias estrategias que contribuyen a
reducir el uso de nuevos recursos (Figura 1). Las estrategias son:

- R1: Rechazar y repensar. Esta estrategia consiste en renunciar a
determinados productos (Rechazar) o utilizarlos mds infensamente
compartiéndolos o mediante la multifuncionalidad (Repensar).

- R2: Reducir. Reducir se refiere a una fabricacidon mas eficiente de los
productos o a hacer mads eficiente su uso |.

- R3: Redtilizar. La vida Util de los productos puede prolongarse
utilizdndolos de nuevo (reutilizacion).

- R4: Reparar y renovar. Esta estrategia también consiste en prolongar
la vida Ufil de los productos, pero en este caso repardandolos (Repair) o,
reutilizando ciertas partes (Refurbish), o adaptdndolos a los nuevos
estandares.

- R5: Reciclar. Esta estrategia se refiere al tratamiento y la reutilizacion
de los recursos (Recycle). Incluye el fratamiento y la separacion de los
llamados flujos de residuos v reutilizarlos.

- Ré: Recuperar. La estrategia de Recuperacion se refiere a la
recuperacion de energia de ciertos materiales.
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- METODOLOGIA -

The University of the Basque Country

ESCALERA DE LA CIRCULARIDAD (R)

Figure
Circularity strategies within the production chain, in order of priority
Figure 4.1 Actions for increased circularity Circular economy Strategies
Make product redundant by A A A
abandoning its function or by offering
Ro Refuse the same function with a radically
BEFORE USE DURING USE AFTER USE ferent provixt Innovations
Smarter Make product use more intensive (e.g. in core
product Rt Rethink through sharing products, or by putting
use and 1 Rethinl multi-functional products on the
manufacture market)
Increase efficiency in product
Rz Reduce manufacture of use by consuming
REFUSE RETAIN m fewer natural resources and materials
Re-use by another consumer of I "
R3 Re-use discarded product which is still in good Innovations
condition and fulfils its original function
Rule of thumb:
Higher level of Repair and maintenance of defective
circularity = Rq Repair product so it can be used with its
RETHIMK REUSE AMD SHARE RETURMN fewer natural original function Sacio-
resources and less S institutional
envirG xten; change
CrEI=E] lifespan of Restore an old product and bringiit up ST
pressure productand RS Refurbish to date
its parts
Remanu- Use parts of discarded productina new
RE facture  product with the same function
REDUCE REPAIR
Use discarded product or its partsin a
Ry Repurpose  pey product with a different function
RE Recycle Process materials to abtain the same
high grade) or lower {low grade) quali
REMAMUFACTURE setl (e arioner (v gRe
application
of materials : . YT
Incineration of materials with energy
Ry Recover  roiqver,
Linear economy 2 v

Source: RLI 2015; edited by PBL

Source:  Developed by EEA based on Potting et &l., 2017

U. Tamayo Orbegozo
Marketing y Consumo Responsable, Leioa, 23 de octubre 2024 Page 43



‘eman ta zabal zazu

samass  SOLUCIONES BASADAS EN LA NATURALEZA

The University of the Basque Country

N B S FIGURA 2. Amenazas climaticas a las que hacer frente con NBS y cobeneficios que proveen las mismas

Mejoradela
calidad del agua

Cobeneficios
sociales
>

NBS para
adaptacion
climatica

‘Cobeneficios
ambientales

/
Cobeneficios
econdmicos

ncremento
delvalor del suelo
ylapropiedad

Fuente: Elaboracidn propia

Estaen: - Noticias - El Gobiemo Vasco presenta veinte proyectos que sitiian a Euskadi como una referencia europea en soluciones basadas en la naturaleza

COBENEFICIOS DE LAS SOLUCIONES BASADAS EN LA NATURALEZA

El Gobierno Vasco presenta veinte proyectos que

sitian a Euskadi como una referencia europea en R & -
20y e o Somandaonergética

soluciones basadas en la naturaleza

26/09/2024 Fuente: | Sociedad Publica Ihobe
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REINVENTAR EL NEGOCIO

TECNOLOGIA

MODELO ORGANIZATIVO
FORMULAS DE COOPERACION
FLEXIBILIDAD LABORAL
REDISENO

EMPLEO DE RECURSOS
EFICIENCIA ENERGETICA
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Economia
Circular

T

Aumentar la
circularidad

Regla de oro:

Nivel de
circularidad
mas alto =
menores
recursos
naturales y
menor presion
ambiental

Economia
Lineal
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¢/ COMO LO PODEMOS HACER?

- METODOLOGIA -

ESCALERA DE LA CIRCULARIDAD (R)

Estrategias
Rech Hacer que el producto sea redundante abandonando su funcidon u
echazar ofrecer la misma funcién con un producto radicalmente diferente.
Uso y
fabricacion Hacer gue el uso del producto sea mas intensivo (por gjemplo,
de productos Repensar compartiendo productos o colocando productos multifuncionales
mas en el mercado).
Reducir Aumentar la eficiencia en la fabricacion o en el uso del producto
consumiendo menos recursos naturales y maternales.
Reutili Reutilizacion por otro consumidor del producto descartado que aun
eutiiizar se encuentra en buenas condiciones y cumple su funcion original.
E'xter_'q"-'r la Reparar Reparacion y mantenimiento de un producto defectucso para que
vida dtil del pueda ser utilizado con su funcisn original.
producto
v de sus .
Renovar Restaurar un producto viejo y actualizarlo.
partes
Usar partes del producto descartado en un nuevo producto con la
Remanufacturar \ ,
misma o diferentes funciones.
Reciclar Procesar materiales para obtener la misma calidad (alto grado) o
Aplicacion mas baja calidad (bajo grado).
(atil de
materiales Recuperar Incineracion de materiales con recuperacion de energia.

Fuente: PEL, Netherlands Environmental Assessment Agency (2016).



*.. ;COMO LO PODEMOS HACER?

The University of the Basque Country

MATERIAS PRIMAS

FABRICACION

ngm Materiales, Componentes

reutiliza Lo
.r =

_ e

VENTA Y PRESTACION
DE SERVICIOS

usos

N

' reducir

RESIDUO

repensar @

=

- METODOLOGIA -

ENTORNO
Ecodisefio y ecoinnovacidn
Nuevos modelos de negocio

ENTORNO

ESCALERA DE LA CIRCULARIDAD (R)

Reciclaje

Simbiosis industrial

Remanufactura

Reutilizacion
Redistribucion

Consumo
colabarativo

Mantenimiento
Reparacian

Valorizacian
Energética

ECONOMIA CIRCULAR

U. Tamayo Orbegozo
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B INTELIGENCIA ECOLOGICA

- CIUDADANIA -

T IE v CONCIENCIACION DEL CIUDADANO/CONSUMIDOR

Daniel Goleman

Ackor Gl Dest i Tialgeerca seocioeal “En general, seguimos sin

lNTEllENC] A saber ol Impactoscogic
ECOLOGICA

consumimos”

“Somos victimas y
verdugos de la paulatina
degradacion del medio
ambiente”

Daniel Goleman

“La solucioén pasa por desarrollar nuestra
INTELIGENCIA ECOLOGICA”
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AMBITO DE APLICACION
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Princip

LIFE’S PRINCIPLES

Biomimicry DesignLens

Life's Principles are design lessons from
nature. Based on the recognition that

Life on Earth is interconnected and
interdependent, and subject to the same set
of operating conditions, Life has evolved a
set of strategies that have sustained over 3.8
billion years. Life's Principles represent these
overarching patterns found amongst the
species surviving and thriving on Earth. Life
integrates and optimizes these strategies

to create conditions conducive to life. By
learning from these deep design lessons, we
can model innovative strategies, measure
our designs against these sustainable
benchmarks, and allow ourselves to be
mentored by nature's genius using Life's
Principles as our aspirational ideals.

¢§§o BIOMIMICRY 3.8

000000

FRLVE T BLRNVE SNAFT THCHEHGRE

AT

Marketing y Consumo Responsable, Leioa, 23 de octubre 2024

(m]
El

2E LOCALLY ATTUHED
AT RFSPOHGIE

O Replicate
Strategies
that Work

O Integrate the
Unexpected

O Reshuffle
Infarmation

Self-Organize

Build from the
Bottom-Up

[ Combine Modular

and Nested
Components

FTERRATE

TEVELIPMERT WITH

O Incarporate Diversity

0O Maintain Integrity
Through Self-Renewal

O Embody Resilience
Through Variation,
Redundancy, and
Decentralization

LIFE CREATES

CONDITIONS

CONDUCIVE
TO LIFE

O Use Low Energy
Processes

O Use Multi-Functional
Design

O Recycle All Materials
O Fit Form to Function

O Build Selectively

O Do Chemistry

ios de la vida

O Leverage
Cyelic Pracesses

0 Use Readily
Available Materials
and Energy

[ Use Feedback Loops

O Cultivate Cooperative
Relationships

O Break Down Products

into Benign Constituents

with a Small Subset
of Elements

in Water

BE FESIURCE EFACIENT  LESE LIFE-FRIENDLY
THENTA] BN FUFAGT) BTAY
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PREVENCIOM {reparaciin)

REUTILIZACION

ELIMINACION

U. Tamayo Orbegozo

AMBITOS DE APLICACION

En Vironment, EUROPEAN COMISSION Give Box Amurrio (Amurrio)

http://ec.europa.eu/environment/etap/index es.html

AREAS DE ESPECIAL INTERES

- Reciclaje de materiales y de procesos

- Construccién sostenible

- Sector de la alimentacién y bebidas

- Sector textil y moda

- Agua

- Equipamiento eléctrico y electrénico

- Negocios verdes (productos y servicios)

OTROS:

- Contratacién publica

Se prevé que las administraciones publicas promuevan en el marco de la
contratacion publica los productos reutilizables, reciclables y los procedentes
de residuos, Ley 22/2011, de residuos.

Marketing y Consumo Responsable, Leioa, 23 de octubre 2024 Page 51
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GENERAR BENEFICIO SOCIAL/AMBIENTAL

o ] w

"' C

L o
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Universidad del Pals Vasco Cambios en las pautas de reproduccién y consumo de alimentos

Euskal Herriko Unibertsitatea

The University of the Basque Country
Influencia en la superficie de la Tierra y sus procesos

| I 1]

NICOLAS NOVA & DISNOVATION.ORG

A BESTIARY OF
La imagen mas comun de esto es el caso de los pollos, que se ha convertido en un
rasgo definitorio del Antropoceno. Los investigadores han demostrado que los pollos de
carne modernos, que son radicalmente diferentes de sus predecesores, son tan
omnipresentes que podrian ser una especie marcadora de nuestra época de influencia
humana. En comparacion con sus antepasados de la época romana, los pollos que se
venden actualmente en los supermercados tienen un esqueleto, una quimica 6sea y
una genética diferentes.

Fuente: Nicolas Nova and Disnovation. org

U. Tamayo Orbegozo
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https://disnovation.org/bestiary_exhibit.php

> ;QUE PODEMOS HACER?

- ADMINISTRACION -

The University of the Basque Country

CAMPANAS DE SENSIBILIZACION A LA CIUDADANIA

CONSUMIR DE FORMA RESPONSABLE

- Abrir bien los ojos y leer con atencién
la letra pequena de cualquier producto
O servicio que vayamos a contratar.

- Asegurarnos del buen estado del
producto.

- Consultar siempre las condiciones de
compra.

- Comparar las diferentes ofertas del
mercado y tomar la mejor decision.

i€ontsumo

- Escuchar atentamente e informarnos
bien sobre el producto antes de comprar

U. Tamayo Orbegozo
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x EJEMPLOS
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LA DOBLE PARADOJA: BENEFICIO PARTICULAR Vs BENEFICIO COLECTIVO

“MI COMPROMISO"” Vs "NUESTRO COMPROMISO”
“BENEFICIO PRESENTE"” Vs “BENEFICIO FUTURO"
“BENEFICIO PARTICULAR"” Vs “ESFUERZO COLECTIVO”

"El impacto del uso compartido del
coche se ha demostrado mediante dos
jarrones llenos de coches en miniatura.

A la izquierda, el numero de coches compartidos. A la derecha
el numero de coches que habria en la carretera si no se
utilizaran esos vehiculos compartidos no se utilizaran.

CIUDAD DE EINDHOVEN.

SOSTENIBILIDAD DE RECURSOS PROGRESO / DESARROLLO

U. Tamayo Orbegozo
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http://www.youtube.com/watch?v=QosF0b0i2f0

ECOINVENTO W + W (ROCA
Euskal Herriko Unibertsitatea
The University of the Basque Country

Unica pieza de lavabo e inodoro, su sistema W+W (Washbasin +
Watercloset). Supone una realidad que combina innovacion y
tecnologia sin descuidar el medio ambiente.

;Qué tiene de innovador? permite reutilizar el agua del lavabo para el llenado de la
cisterna del inodoro. Lo consigue gracias a un sistema que filtra los residuos de mayor
tamano dejando pasar el liquido a un sistema de depuracion que permitira su uso en el
inodoro. Se consiguen ahorros en el consumo del agua de un 25% comparado con los
mecanismos mas eficientes de doble descarga 6/3 litros y de hasta un 60% en las
instalaciones mas comunes.

U. Tamayo Orbegozo
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http://www2.yahmagazine.com/2011/06/eco-invento-ww/foto-4-funcionamiento/

NATION

R FOOD SHOULD BE

GUOD GI.EAH AND FAIR

2009 - 2010

“El slow food es una apuesta por el producto
de aqui, por el producto del caserio”

Sabin Anuzita, Concejal de consumo del Ayto. de Bilbao
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http://1.bp.blogspot.com/_9BoXSWK-Wf0/SpOd29tMrxI/AAAAAAAAAXo/EajmeOJx8XQ/s1600-h/slow+food_tmp.jpg
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COMUNICACION (EU Ecolabel)

Hacia una
economia
circular

Esta etiqueta es una herramienta para
fomenta la transicién de Europa hacia

una econormia circular reduciendo tanto

la entrada de los materiales como la
produccion de desechos, asi como el cierre
de los «ciclos» o flujos economicos y
ecologicos de los recursos.

Los productos y servicios que disponen de
la Etiqueta Ecol6gica Europea, entre otras
caracteristicas:

o Utilizan mas eficazmente los recursos
materiales y la energia.

® Minimizan el uso de sustancias toxicas
o peligrosas.

o Fomentan el uso de materiales
reciclados y generan menos residuos.

® Tieneigual o mayor calidad que el resto
de productos del mercado.

e También los envases y embalajes
utilizados tiene menor impacto
ambiental

Marketing y Consumo Responsable, Leioa, 23 de octubre 2024

etiqueta.ecoloégica@ihobe.eus
Teléfono: 944 230 743

‘Organismo competente:
Departamento de Desarrollo

; Economico, Sostenibilidad v Medio

Ambiente del Gobierno Vasco

Viceconsejeria de Sostemibilidad Ambiental

Email etiqueta.ecologica@ihobe.eus

Teléfono: 944 230 743

hitps:/fwwwenskadieus/web0l-aZingur/
es/contenidesfinformacion/ecoetiqueta/
es_etiqueta/index.shtmi
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Gracias por su atencion

Mila esker zuen arretagatik

Thank you for your attention

U. Tamayo Orbegozo
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